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이용자는 아래의 조건을 따르는 경우에 한하여 자유롭게 

l 이 저작물을 복제, 배포, 전송, 전시, 공연 및 방송할 수 있습니다.  

l 이차적 저작물을 작성할 수 있습니다.  
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 본 연구에서는 구매고려요인 7문항의 Cronbach’s α 값은 .521, 만족도 3문

항의 Cronbach’s α 값은 .747, 재구매의도 2문항의 Cronbach’s α 값은 .865

으로 신뢰도를 확보하였다. 
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프로스포츠구단의 Social Network Service (SNS)에 대한 

스포츠팬의 관여도가 구매행동에 미치는 영향 고려대학교 석사학위논문















안녕 하십니까?

저는 성신여자대학교 생애복지대학원에 재학중인 학생입니다.

본연구는 일반인과 전문가의 비비크림에 대한 기능인식과 구매행동을 

연구하기 위한 설문지입니다. 설문에 응답하신 사항은 비밀이 보장되며 

순수하게 학문적 목적으로만 사용하려 작성되었습니다.

귀하께서 응답하신 설문으로 사람들에게 좋은 방법을 제시할 수 있는 연구가 

되도록 할 것입니다.

바쁘신데 불구하고 설문에 응해주셔서 감사합니다.

2014년 3월

                                          성신여자대학교 생애복지 대학원

                                              석사과정 : 최 지혜  

                                              지도교수 : 정 인재 교수님 
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