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본 논문의 목적은 중국 동북부 료닝성 의 소비자를 중심으로 현지인( )辽宁省

의 라이프스타일 집단에 따른 한국패션브랜드 인지도 차이를 알아보고 라이프, 

스타일 집단별로 한국패션브랜드에 대해 인식하고 있는 디자인 실용성 소재, , , 

가격 품질 유행도 원산지 점포 디스플레이 및 인테리어 등의 요인들이 각각 , , , , 

한국패션브랜드의 구매행동에 미치는 영향을 알아보고 하였다 이를 통해 중국 . 

동북부의 소비자 라이프스타일 유형별 특성과 그들의 한국패션브랜드 소비행

동을 조사 분석하여 라이프스타일에 따른 효과적인 한국패션브랜드 마케팅전, 

략의 수립에 있어서 유용한 지침을 제공하고자 하였다.

설문조사는 한국 패션브랜드의 구매유무에 상관없이 중국 동북부의 20~40

대 남녀를 대상으로 조사하였다 년 월 일부터 년 월 일까지 . 2015 8 25 2015 9 9 2

주에 걸쳐 부의 중국어로 된 설문지를 배부하였다 그 중 응답이 불완전한  280 . 

부를 제외한 부가 본연구의 최종분석 자료로 사용되었다 수집된 설문지 64 216 . 

자료의 분석은 통계처리는 프로그램을 이용하여 실시하였다SPSSWIN 21.0 .

본 연구의 결과 라이프스타일 요인으로 크게 유행선도 지향형 자기개발지향, 

형 경제지향형 패션지향형 광고지향형의 개 요인이 도출되었으며 이러한 , , , 5 , 5

개 라이프스타일에 따라 광고선호 지향형 자기개발 경제지향형 의욕소진형, / , , 

유행선도형의 개 유형의 집단으로 분류하였다4 .

라이프스타일 유형별 한국에 대한 인식에 대해 살펴본 결과 자기개발 경제, /

지향형 유형은 정책 경제 문화 세 가지 요인에 대해 모두 높게 인식하는 것으, , , 

로 나타났다 의욕소진형은 한국에 대한 정책 경제 문화사회 등 요인에 대한 . , , 

낮은 것으로 나타났다. 

라이프스타일 유형별 한국 패션에 대한 인식특성 차이는 자기개발 경제지향/
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형의 경우에는 대 초반이 많았고 한국패션의 실용성에 대한 인식 소재인식30 , , 

가격대한 인식 한국패션 품질인식 한국패션 원산지인식 한국패션 매장 인, , DP

식이 높게 나타났다 광고선호 지향형의 경우에는 대 후반이 많았으며 모든 . 20

의복구성 요소 중에서 특이하게 높거나 낮은 유형을 보이지 않아 대부분 요인, 

에서 중간 정도의 수치를 보였다 유행선도 지향형은 한국패션 디자인인식 한. , 

국패션 품질인식 한국패션 유행인식 한국패션  매장인테리어인식 한국패션 , , , 

브랜드 인지도 등이 높게 나타났다 의욕소진형의 경우에는 대 초반이 많았. 20

고 모든 요인에서 낮은 인식을 나타냈다. 

라이프스타일 유형별에 따른 패션제품 구매 시의 특성 차이를 살펴 본  결과, 

유행선도형의 경우에는 디자인을 높게 중시하였으며 자기개발 경제지향형의 , /

경우에는 가격과 유행도를 상대적으로 높게 중시하는 것으로 나타났다 의욕소. 

진형은 실용성을 중시하는 것으로 나타났다.
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