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调查问卷

根据中国MZ世代对K-Culture的熟悉度与偏好对韩国化妆品
认知度的影响 

- 以K-Culture关注度的中介作用为中心 -

!您好

!非常感谢您百忙之中参与问卷调查

,我是韩国诚信女子大学美妆产业研究院化妆品学的博士研究生因博士论
,文的研究需要开展本次调研活动。

MZ K-Culture本次调研的主题是研究根据中国 世代对 的熟悉度与偏好对
韩国化妆品认知度的影响 — K-Culture以 关注度的中介作用为中心 —。
您的回答将会是论文中珍贵的数据分析资料。

,问卷中的问题烦请真实地予以回答本人将不胜感激.调查结果会进行匿名
处理, 本问卷调查只用于研究目的,绝无其他商业用途,请您放心!

! 最后再次感谢您百忙之中抽出时间来完成问卷调查

,祝您工作顺利生活愉快!

2024 2  年 月

韩国诚信女子大学美妆产业大学院化妆品专业

 博士课程

:  指导教授 金周德 教授

:研究者 黄明欣

(hmx96@naver.com)



Ⅰ.下面是有关K-Culture 韩国文化 熟悉度的问题（ ） 。
   对于各问题 请在符合自己的项目上标记， ( )√ 矩阵单选题。 ] *

Ⅱ.以下是关于K-Culture 韩国文化 喜好度相关的问题（ ） 。
   对于各问题 请在符合自己的项目上标记， ( )√ 。* 
（本问卷中的K-Culture包括韩国音乐 韩国电视剧 韩国美容美妆 韩国时尚、 、 、 ）
[矩阵单选题] *

韩国文化 熟悉度 很不符合 不符合 一般 符合 很符合

我听说过韩国文化。

我对韩国文化有亲切感。

我非常了解韩国文化 音乐 电视剧（ 、
美容 时尚等 的特点、 、 ） 。

我接触到了很多有关韩国文化的信息。

我知道很多有关韩国文化的信息。

韩国文化 喜好度 很不符合 不符合 一般 符合 很符合

我喜欢听韩国音乐。

我认为听韩国音乐很有魅力。

我认为听韩国音乐很有意思。



因为我喜欢韩国歌手/组合的外貌，
所以对韩国化妆品产生了兴趣。

我喜欢韩国电视剧。

我喜欢韩剧演员有魅力的外貌。

我喜欢韩剧的故事主题和素材的独
特性。

我看了很多的韩国电视剧。

我受到韩国电视剧的影响 对韩国，
化妆品产生了兴趣。

我喜欢韩国美容美妆。

我对韩国美容美妆有很好的印象。

我通过韩流明星对韩国美容美妆产
生了兴趣。

我对韩国美容美妆商品有很高的信
赖度。

我通过韩国美容美妆对韩国化妆品
产生了兴趣。

我喜欢韩国时尚。

我对韩国时尚了解很多。

我对韩国时尚信任度很高。

我通过了解韩国时尚对韩国时尚产
生了兴趣。



Ⅲ. 以下是关于K-Culture 韩国文化 关注度相关的问题（ ） 。
    对于各问题 请在符合自己的项目上标记， ( )[√ 矩阵单选题] *

韩国文化 关注度 很不符合 不符合 一般 符合 很符合

我认为韩国文化是了解韩国的好机会。

我通过韩国文化对韩国化妆品产生
了兴趣。

我通过韩国文化对韩国产生了好奇心。

韩国文化带给我了休息和快乐。

我通过韩国文化学习到了很多关于
韩国的知识。

我会持续关注韩国文化。

我会向熟人积极介绍韩国文化。

韩国文化改变了我对化妆品的购买
喜好。

我想访问韩国 亲身体验粉丝见面，
会或演唱会等韩国文化。



Ⅳ. 以下是关于韩国化妆品认知度相关的问题。
   对于各问题 请在符合自己的项目上标记， ( )√ 。[矩阵单选题] *

韩国化妆品认知度 很不符合 不符合 一般 符合 很符合

1. 韩国化妆品的品牌形象很好。 ① ② ③ ④ ⑤

2. 韩国化妆品品质优秀。 ① ② ③ ④ ⑤

3. 韩国化妆品的功能很好。 ① ② ③ ④ ⑤

4. 韩国化妆品的制造技术水平很高。 ① ② ③ ④ ⑤

5. 韩国化妆品的品质值得信赖。 ① ② ③ ④ ⑤

6. 韩国化妆品性价比合理。 ① ② ③ ④ ⑤

7. 韩国化妆品的设计很好。 ① ② ③ ④ ⑤

8.
韩国化妆品的产品容器材质设计的

非常优秀。
① ② ③ ④ ⑤

9. 韩国化妆品的产品种类多样。 ① ② ③ ④ ⑤

10. 韩国化妆品的成分很独特。 ① ② ③ ④ ⑤



Ⅴ. 下面是关于回答者人口统计学的提问。 请仔细阅读问题 在相应的号码上标记， ( )√ 。
1. 您的年龄段： [单选题] *

2. 您的性别： [单选题] *

3. 婚姻状况： [单选题] *

4. 您的学历： [单选题] *

5. 您目前从事的职业： [单选题] *

6. 您每月平均购买化妆品的费用是多少 [单选题] *

① 19~23 ② 24~28 ③ 29~33
④ 34~38 ⑤ 39~43

① 男 ② 女

① 未婚 ② 已婚 ③ 其他

① 高中/中专以下 在校生包含（ ） ② 大学专科 在校生包含（ ）
③ 大学本科 在校生包含（ ） ④ 研究生及以上 在校生包含（ ）

① 各级党政机关 企事业单位从事人员、
② 专业技术人员 教师 医生 设计师 工程师 会计 律师等（ 、 、 、 、 、 ）
③ 服务业人员 营业员 售后服务 房产经纪人等（ 、 、 ）
④ 个体经营者
⑤ 自由职业
⑥ 学生
⑦ 其他（ ）

① 300元以下
② 300元~600元以下
③ 600元~1200元以下
④ 1200元~1800元以下
⑤ 1800元~2400元以下
⑥ 2400元以上



Ⅵ.以下是关于化妆品使用情况的一般事项的提问。
请仔细阅读问题 在相应的号码上标记， ( )√ 。
1.  您现在使用的化妆品 基础化妆品 彩妆化妆品 是哪个国家的品牌（ 、 ） ？ [单选题] *

2.  您使用国内化妆品的理由是什么？ [单选题] *

2-1. 与国外品牌产品相比 您是否更喜欢国内品牌 尽管质量略有差异， ， ？ [单选题] *

① 国内品牌 (请跳至第2题)

② 国外品牌 (请跳至第3题)

③ 两个都使用 (请跳至第2 第， 3题)

① 比国外化妆品品质优秀 (请跳至第4题)
② 比国外化妆品更适合皮肤 (请跳至第4题)
③ 比起国外化妆品品牌形象更好 (请跳至第4题)
④ 价格比国外化妆品便宜 (请跳至第4题)
⑤ 与国外化妆品相比 容器和包装更高级更漂亮，  (请跳至第4题)
⑥ 因为爱国心理 (请跳至第2-1题)
⑦ 朋友推荐或者收到的礼物 (请跳至第4题)
⑧ 其他（ ） (请跳至第4题)

① 很不同意
② 不同意
③ 一般
④ 同意
⑤ 很同意



3. 您使用国外化妆品的理由是什么？[单选题] *

4. 如果使用国外品牌化妆品 你最喜欢哪个国家的产品， ？ [单选题] *

5.  您主要通过什么渠道购买韩国化妆品？[单选题] *

① 比国内化妆品品质优秀
② 比国内化妆品更适合皮肤
③ 品牌形象比国内化妆品好
④ 价格比国内化妆品便宜
⑤ 容器和包装比国内化妆品更高级更漂亮
⑥ 比国内化妆品信赖度高
⑦ 朋友推荐或收到的礼物
⑧ 其他（ ）

① 法国 ② 日本 ③ 美国 ④ 韩国 ⑤ 其他( )

① 线下购物中心 百货店综合购物中心内的化妆品专区 与化妆品门店（ ）
② 网上化妆品品牌专卖店
③ 网上直播平台购买
④ 在韩国直接购买
⑤ 代购
⑥ 其它(  )
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