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논 문 개 요

 글로벌 시대를 맞이하면서 언어는 네 가지 기능의 학습을 바탕으로 의사소통 

능력을 신장하는 것이 중요하게 여겨지고 있다. 그러나 실제 수업에서 의사소

통 능력의 신장을 위해 중요하게 생각되는 것은 발화의 유창성인 경향이 크며 

언어가 갖는 문화에 대한 고찰은 미비한 것이 사실이다. 따라서 실제 그 언어

로 대화 할 경우, 언어를 사용은 할 수 있지만 배우지 않은 다른 가치관이나 

생활 방식을 바탕으로 해석해야 하는 경우에는 오해를 유발하기 쉽다. 

 따라서 대화가 원활히 이루어지기 위해서는 각 나라가 갖는 여러 가지 특징

들을 고려할 필요가 있다는 것이다. 그중의 하나가 바로 문화 요소에 대한 고

려이다. 우리는 흔히 외국어 학습 시 문화가 갖는 중요성을 간과할 때가 있

다. 그러나 진정한 대화를 나누고 활용하는 능력을 키우기 위해서 문화 교육

은 필수 불가결 하다고 생각한다. 

 이에 현재 문화 교육이 이루어지는 현황에 대한 교사와 학생집단의 의견을 

통해 문화 교육의 문제점을 진단해보고 이를 바탕으로 새로운 문화교육의 방

법을 제시해 보기로 한다. 또한 이를 얼마나 잘 이해하고 유용하게 적용하는

지 여부를 살펴보기 위해 광고의 이해와 적용에 관한 설문을 수행하였고 여기

에 나타나는 교사와 학생의 반응을 살펴보면 다음과 같다. 

 학생은 본 설문에서 학교 급별로 다른 이해를 보이며 고등학생이 광고 문화 

교육의 의미를 좀 더 용이하게 이해했다. 특히 광고의 이해도 측면에서는 저 
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맥락 광고의 정답 비율이 높았지만 학생의 흥미도 여부는 고 맥락 광고의 선

택비율이 높았다. 이는 좀 더 상위의 문화가 내포된 광고의 이해도가 저 맥락

에 비해 낮을지라도 문화 요소를 탐색하고 적용하는 흥미도에 있어서는 고 맥

락을 더 선호하는 경향이 있다는 사실을 보여준다.

 교사의 경우도 이와 크게 다르지 않았다. 광고의 이해도 측면에서는 저 맥락 

광고가 높은 비율을 보였지만 문화의 요소를 추출하고 흥미를 보인 광고는 첫 

번째로 제시된 고 맥락 광고였다. 물론 교육경력의 차이에 따라 광고를 통한 

교육 방식의 적용이 약간씩 달랐지만 고 맥락 광고가 저 맥락 광고에 비해 더 

유용하게 사용되고 있다는 사실이 중요하다고 생각한다. 

 이와 같이 교사와 학생 집단에서는 앞선 광고의 분류 중에 고 맥락 광고에 

대한 이해가 학생집단에서도 비교적 고르게 나타났고 교사 집단에서도 다양하

게 나타날 수 있었다. 이를 바탕으로 실제 수업의 활용을 모색할 때에는 학생

의 흥미와 적용 가능성을 고려한 고 맥락 광고를 잘 활용할 수 있는 능력이 

중요할 것이라고 생각한다.

 따라서 광고가 유용한 문화 교육 도구가 되기 위해서는 위에서 살펴본 교사

와 학생의 광고 이해도 분석, 활용 가능성을 바탕으로 한 적용 방향 탐색 등

의 논의가 이루어져야 할 것이다. 이를 위해 본 연구의 내용을 참고하여 교사

들은 학생의 광고 이해 특성을 이해하고 수업에 적용할 방안을 다양하게 모색

해 볼 수 있을 것이다.
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Ⅰ. 서 론

1.  연구의 필요성 및 목적

 언어는 사회의 특성을 살펴볼 수 있는 지표이자 그 언어를 사용하는 사람들

의 가치관을 보여주는 도구이다. 언어는 단순한 말의의미, 의사소통을 가능하

게 하는 수단을 넘어 한 사회가 갖고 있는 독특한 특성을 보여준다. Sapir 는 

언어와 사회는 서로 불가분의 관계를 가지고 있으며 따라서 언어의 특성을 보

편성이 아니라 개별성을 통해 찾아보아야 한다고 말하기도 했다. 즉, 언어를 

통해 그 언어만이 갖는 특정한 양식과 체계를 연구해 보아야 한다는 것이다. 

왜냐하면 언어는 단기간에 완성되고 사용된 것이 아니라 오랜 시간을 두고 여

러 가지 상황과 결합하여 형성된 문화의 결정체이기 때문이다. 이것은 언어가 

문화와 깊은 상관관계가 있음을 보여주고 언어를 학습하기 위해 문화라는 요

소가 배재될 수 없음을 보여준다. 

 Wallach &Metcalf(1995)는 미국인 훈련자와 아시아인 고용자가 나눈 대화

에서 두 사람이 겪는 문화적 차이의 예를 보여주고 있다. 대화의 내용은 실력

이 향상된 학생에 대한 훈련자의 칭찬이었다. 두 사람은 영어로 대화를 나누

는 데에는 문제가 없었지만 대화의 내용을 이해하는 데에 있어서 차이를 보였

다. 왜냐하면 영어 문화권에서는 일의 성취를 객관적으로 판단하여 칭찬의 피

드백을 주는 것이 문제 되지 않지만 아시아 문화권에서는 일의 객관적 성취할
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지라도 자신을 높이지 않고 낮추는 겸손을 지향하기 때문이다. 이것은 자신을 

나타내고 표현하는 방식에 있어서  두 사람이 서로 다른 문화적 가치를 지닌

다는 사실을 보여준다. 

 이와 같이 사회는 언어와 사고 체계가 유기적으로 연결되어 있다. 따라서 외

국어를 배우고 진정한 의사소통을 하기 위해서는 배우고자 하는 언어뿐만이 

아니라 언어가 갖는 그 사회의 다양한 문화적 가치관이나 사고에 대한 학습 

역시 중요하다.

 그러나 현재까지 우리는 언어교육, 특히 외국어 교육을 수행하는 데에 있어

서 언어와, 사회가 가질 수 있는 연관성에 대한 이의 제기가 미비하였다. 또한 

문화학습을 위한 방식 역시 목표언어권의 다양한 문화와 사고의 차이를 비교

하기보다 가벼운 소재들을 주로 다루거나 반복된 소재들을 이용해왔다①. 

 본 논문은 효과적인 의사소통 능력의 신장을 위해 현행 문화교육이 가진 특

성이 무엇인지에 대해 선행 연구를 통해 분석해보고 현재 문화 교육에서 부족

한 부분을 보완할 새로운 방식의 문화 교육 기재로서 광고를 제시한다. 또한 

광고가 문화 교육의 도구로서 의미를 갖게 하기위해 광고가 갖는 의미와 교육

적 분류방안에 대해서도 생각해 볼 것이다. 

 이와 같은 이론적 토대를 바탕으로 광고를 통한 문화 교육의 이해가 실효를 

거둘 수 있는지 분석해보기 위해 교육 현장에 있는 교사의 의견과 학생들의 

이해도를 측정해 보고 분석을 통해 나타난 결과를 바탕으로 광고의 문화 수업 

활용 가능성을 살펴볼 것이다.

① 이영희(1999)에 따르면 교과서의 소재는 새롭고 다양한 소재나 사상보다 이미 학생들이 알고 있는 특정 기념일이

나 일상생활 양식에 반복 경향이 크며, 교육의 소재가 한계를 갖는다고 주장했다.
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II.이론적 배경

 21세기는 전지구화 사회를 지향 한다②. 따라서 영어가 갖는 다양한 문화나 

가치관에  유동성을 갖고 소통해야 한다. 효율적인 커뮤니케이션을 위해서는 

그 사회권에서 통용되는 문화를 이해하고 받아들이려는 노력이 필요한 것이

다. 

 박항(1999)은 앞서 본인이 제시한 관점과 같은 맥락에서 문화 교육의 의미

를 공감하고 문화의 이해를 통한 언어 교육에 가치를 부여하고 있다. 그는 언

어와 문화 간에는 어떤 상관관계가 존재한다고 말했다. 언어는 문화를 이루는 

기초 요소로서 특정 사회적 기틀을 이루고 있는 사회를 가장 잘 나타내 줄 수 

있는 수단이며, 외국어 학습에 있어서도 언어학습이라는 외적인 목표 이외에 

문화적 이해라는 내적인 유기성 까지 고려해야 한다고 설명한다. 이것은 문화 

교육과 언어의 상관관계를 잘 설명해 준다고 생각한다. 

 이 장에서는 영어 수업에서 문화 교육이 어떻게 수행되는지 현황에 관한 설

문조사를 살펴보고 여기서 도출된 문제점을 교과서에 대한 분석을 수행한 선

행연구를 통해 분석하면서 문화 교육에 포함된 문제점과 함께 새로운 문화교

육의 형태를 제시해 보기로 한다.

 

② 박약우가 2005년 논문을 통해 주장한 것으로 언어적 측면에서 영어가 세계에서 사용되는 비중이 커지고 있고 따

라서 전 지구가 영어의 논리를 중요시하고 따르는 경향성을 일컫는 용어로 글로벌사회나 지구촌 사회와는 다른 의

미를 가진다. 글로벌 사회가 사회 문화적인 전반의 총체적 의미를 지닌다고 볼 때 전지구화 사회는 언어의 측면만

을 고려하여 제시한 국소적인 의미를 지닌다고 볼 수 있다. 
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1. 문화 교육에 관한 선행 연구 분석

 본 절에서는 문화 교육에 대한 선행 연구들을 분석해보고 그것을 통해 본 연

구가 지향하고자 하는 문화 교육이 제시되게 된 근거를 확인해 볼 것이다. 이

를 위해 문화 교육에 대한 교사 설문과 문화 교육이 수행된 교과서 분석의 

예, 문화 교육에 새로운 도구로 대중매체를 제시한 선행논문을 살펴보기로 한

다.

 이도수(2003)는 중등학교 영어 수업과정 중에 이루어지는 문화 수업에 대해 

어떤 교재(materials)와 교수법에 근거하였으며 어떠한 부분이 보충되어야 하

는 가에 대한 설문을 실시하였고 이는 문화 교육에 대한 교사의 의견을 보여

주고 있다. 먼저 설문의 내용을 큰 줄기로 살펴보면 다음과 같다. 첫째, 문화

를 수업시간에 비중 있게 다루는가? 라는 항목에 대해 80% 이르는 대답이 다

루지 않거나 그저 그렇게 다루었다고 대답하고 있으며 3.4%만이 중요하게 다

루었다고 대답했다. 둘째, 문화지도에 소홀한 이유가 무엇인가? 라는 항목에 

대해 문화를 다루는 방법이나 시스템의 미비를 지적한 의견이 79%에 이르렀

고 이들은 현재 교과서를 통해 다룰 수 있는 문화내용의 한계를 지적하였다.  

 이 문항을 통해 우리가 알 수 있는 사실은 문화 교육을 효율적으로 수행할 

시스템이 미비하다는 점과 현재와 같은 교과서 중심의 문화 교육은 교사의 참

여도를 높이는 데 한계를 보여준다는 점이다.

 이같은 맥락에서 김나연(2006)은 Hammerly(1986)와 Stern(1992)의 문화 

분류 기준을 통해 현행 가장 사용빈도가 높은 다섯 교과를 선정하여 문화 내
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용 분석을 수행하였다. 그러나 김나연은 Hammerly의 세 영역인 행동, 성취, 

문화 요목이 포괄적 개념으로 분류하고 있기 때문에 애매한 측면이 있다고 보

면서 Stern의 분류방법을 같이 도입하였다. Stern은 문화를 개인과 생활, 일

반적 사회와 사람들, 역사, 제도, 지리, 예술, 음악, 문학 및 다른 주요 업적으

로 구분하였다. 김나연은 Hammerly의 기준으로 분류 했을 때 교과서의 과별 

문화 비중이 지나치게 행동영역 중심임을 지적한다. 실제로 논문을 살펴보면 

정보 영역은 행동영역에 비해 비중이 적고  내용이 전무한 경향을 살펴볼 수 

있었다. 이것은 영어 문화교육의 방향이 일상생활에 필요한 영어를 이해하고 

올바로 구사할 수 있는 능력을 함양하는데 있어서 편향성을 보여준다고 생각

한다. Stern 의 기준으로 분류 했을 때는 개인과 생활 영역이 대다수의 단원

을 차지한다고 지적한다. 그러나 일반적 사회와 사람들, 역사나 제도 가치관과 

같은 복합적인 문화요소에 대해서는 아예 없거나 비율이 아주 미비하게 나타

났다. 특히 역사나 정치적 사건, 교육 체계나 언론 매체 등에 대한 내용은 교

과서에서 전혀 다루고 있지 않았다. 

 이는 앞서 이도수의 설문에서 교사들이 문화 교육이 소홀한 이유로 교과서의 

문화 내용 한계를 지적한 것과 같은 맥락이라고 볼 수 있다. 이 논문은 중등

학교에서 가장 사용빈도가 높은 교과서를 분석했다는 점에서 교과서를 통한 

문화 교육에는 다양성을 포함하기 힘든 한계와 문제점이 나타난다는 것을 보

여준다고 생각한다.

 박약우(2005)는 앞선 박나연의 논문이 문화 섹션을 다양화 하여 분류하지 

못한 것과 달리 본문을 포함한 문화코너와 활동들을 분석하였다. 이를 통해 

교과서의 여러 부분 분석을 통해 교과서의 사용에 관해 좀 다른 분석을 수행
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한다. 박약우는 7차 교육과정 내에서 사용되고 있는 교과서 중 사용빈도가 높

은 4종을 선정(비공개)하여 Cortazzi 와 Jin(1999) 이 발표한 분류 모형을 이

용해 문화를 자국문화, 목표어 문화, 공통문화로 분류하였다. 여기서 말하는 

자국 문화는 학습자 자신의 문화를 활용한 것을 말하며, 목표어 문화는 목표

어를 모국어로 사용하는 나라의 문화를 활용한 것이고, 공통 문화는 영어의 

경우에 세계에 있는 영어권과 비영어권 국가 모두의 문화를 활용한 것이다. 

 박약우는 네 종의 교과서에  본문과 문화 섹션에 나타난 문화는 자국문화와 

공통문화가 많은 부분을 차지하고 있음을 지적한다. 따라서 그는 학년이 올라

갈수록 문화의 내용이 자국문화와 공통문화를 감소시키는 수준에 머무르지 않

고 다양한 목표 문화를 접할 수 있도록 노력해야 한다고 말한다. 현재와 같이 

목표 언어의 의사소통 능력 신장을 위해 일상생활과 행위 위주의 반복되는 문

화  교육 소재는 변화를 시도해야 한다고 말하고 있다. 

 위의 두 논문에서 살펴본 것과 같이 교과서에서 다루는 문화의 내용은 지나

치게 특정분야에 치우쳐 목표 문화의 가치 체계나 신념 태도와 같은 상위의 

문화 욕구들을 거의 다루지 않거나 소수에 그치는 경우가 많았다. 또한 문화

를 학습하게 하는 내용 형식 역시 서술, 그림, 대화 같은 단편적 측면에 그치

는 경우가 많았다. 따라서 문화의 표면적 인지에 그치는 것이 아니라 상위 문

화 욕구도 충족시킬 수 있고 문화를 전달하는 내용의 형식 역시 좀 더 다양하

고 새로운 방법으로 제시할 필요성을 보여준다고 생각한다.

 이 같은 제안의 맥락에서 오윤영(2000)은 대중매체를 문화 교육에 활용해 

볼 것을 권장한다. 오윤영은 주로 언어가 갖는 중요한 문화적 요소에 대한 설

명을 보여주면서 언어가 속한 문화권 내에 사람들과의 경험을 공유하고 단순
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히 언어의 이해가 아닌 사회 체제와 같은 좀 더 상위의 목적을 이해하기 위해

서는 문화 교육이 수행되어야 한다고 보았다. 이를 위해 오윤영의 논문에서는 

언어를 통한 문화교육을 수행할 자료로 대중매체를 제안하고 있다. 왜냐하면 

대중매체는 매체 생산자와 소비자들이 상호간의 암묵적인 의사소통의 수행을 

통해 언어와 문화는 소통하고 있다는 사실을 보여주고 있기 때문이다. 본 논

문에서는 다양한 대중매체(신문, TV, 라디오, 영화, 광고)가 갖는 의의와 특징

을 살펴보고 언어의 특성과 언어소통을 제대로 수행하기 위해서는 교과서를 

벗어나 대중매체와 같이 손쉽게 접하고 학습의 흥미를 유발할 수 있는 자료를 

택해야 한다고 말했다. 이에 여기서는 광고를 활용한 영어 교육을 주장하면서 

이를 위해 특정 상품 광고를 배치해서 보여주고 그 광고가 갖는 언어 표기상

의 특이점을 찾아 제시해 주고 있다. 이외에 임대광고, 구인광고, 부동산 판매

광고, 학원 광고 등의 구분을 제시하고 몇 가지 예시를 들어 설명하고 있다. 

 이를 바탕으로 오윤영은 고등학교 2학년 학생 집단을 선정하여 안내광고의 

내용을 가지고 광고를 이해하는 방법을 소개한 후 직접 광고를 해보는 식으로 

수업을 진행했다. 그러나 이 논문은 신문과 잡지 광고라는 구분을 사용하였고 

문화의 내용을 구분하지는 못했으며 광고의 언어적 특징에 초점을 맞추어 학

습의 방향 역시 광고의 표면적 언어 인지, 광고의 구분과 형식의 인지와 같은 

광고를 통한 표면적인 문화 교육 수행에 그쳤다는 한계점을 보여주었다.

 위의 선행 연구들을 바탕으로 본인은 교과서 이외의 문화 교육 교재의 개발

이 중요한 시점이고, 따라서 대중매체를 제시한 오윤영의 연구를 심화하여 광

고라는 장르를 문화 교육의 도구로 이용해보고자 한다. 여기서 제시할 광고는 

광고 매체의 종류에 대한 구분보다 광고에 포함된 문화의 내용을 통한 구분을 
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이용할 것이다. 왜냐하면 광고는 언어와 시각적 이미지가 흥미롭게 결합되어 

있는 매체이고 다양한 광고가 보여주는 의미가 앞선 연구에서 보여주는 것처

럼 일상생활 양식에 그치지 않고 특정 언어 문화권의 가치관과 사고방식 외에 

알지 못했던 문화 요소를 다양하게 보여줄 수 있기 때문이다. 따라서 현행 교

과서에서 다루지 않는 많은 문화내용들도 목표 언어의 문화를 다각도로 이해, 

적용하기 위해 광고에 포함된 문화의 내용을 분류하는 노력이 필요하다. 

 이를 위해 다음 절에서는 광고라는 매체가 갖는 의미를 정의해보고 광고와 

문화가 갖는 관계를 살펴볼 것이다. 그리고 광고를 교육에 활용하기 위해 특

정 분류기준을 적용하여 나누어 보고, 그것이 교사와 학생 집단에게 갖는 의

미를 탐색해 보기로 한다.

2. 교육의 활용도구로서의 광고 조명

2.1. 광고의 정의 

 광고는 소비자에게 물건이나 서비스를 구입하도록 하는 대중매체의 하나로 

광고를 통해 자신의 필요욕구에 따라 광고를 분석하고 소비행위를 수행한다. 

따라서 광고는 소비자를 설득시키고 상품의 효율성을 보여 주기위해 노력한

다. 

 그러나 광고는 단순히 상품의 소비에 역점을 두지 않는다. 광고는 그 목적에 

따라 다양한 의도로 사용될 수 있기 때문이다. 금연캠페인이나 현금영수증 제
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도 활성화 광고와 같은 예는 사회에서 권장되고자 하는 사고의 촉진이라는 점

에서 공익의 목적을 가진다. 이는 앞서 제시한 상품의 소비역할로서의 광고와

는 성격이 다르다. 

 우리가 살펴볼 문화를 나타내는 광고 역시 위에 제시된 공익 광고처럼 광고

의 사회적 역할을 수행하게 된다. 왜냐하면 광고는 특정 가치관과 사고의 영

역에도 영향을 미치는 매체가 되었기 때문이다. 이런 맥락에서 Wells(2000)는 

광고가 현재의 트렌드를 따르는 데 그치지 않고 사회적 가치를 보존하거나 창

조하는 데에 이용되고 있다고 말했다. 또한 김영순, 오장근(1997)은 광고는 

제공하고자 하는 생산물이나 서비스에 대한 묘사가 아니라 소비자에게 특정 

이미지를 창출시키고 구매와 특정 사고까지 영향력을 줄 수 있다고 말했다. 

이현우(1992) 역시 광고의 성격을 어떻게 규정하느냐에 따라 광고가 영향을 

미치는 범위가 달라진다고 말한다. 

 이런 여러 사람들의 견해는 현대 사회에서 광고가 단순히 물건을 선전하는 

마케팅의 측면보다 사람과 사회, 사회와 사회를 연결해주는 가교 역할을 하거

나 특정 가치관이나 사고를 엿볼 수 있는 도구가 될 수 있음을 보여준다고 생

각한다. 

 따라서 본 장에서는 일반적인 광고의 의미에 대한 고찰이 아니라 광고가 가

질 수 있는 다양한 문화와 가치관을 분석하여 어떻게 교육학적으로 접근할 것

인가에 관심을 기울이기로 한다. 이 과정을 위해 광고 속에 사용되는 문화를 

분류할 기준으로 Hall(1977)의 이론을 살펴보고, 실제 광고 텍스트에 적용해 

보면서 분류의 의미와 요점을 살펴보기로 한다.
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2.2. 광고에 나타난 문화의 분류 - Hall(1977) 의 고, 저 맥락이론 

  앞선 선행 연구를 통해서도 살펴보았듯이 교육에 쓰일 광고는 지금까지와는 

다른 특정한 분류기준을 수행할 필요가 있었다. 광고가 표기된 매체나 형식도 

중요하지만 광고 안에 담긴 문화의 내용을 구분하여 어떻게 학습에 적용할 것

인지를 규정하는 것도 광고를 문화 교육에 도입하기 위해 중요하기 때문이다.

  이에 본고에서는 Hall(1977)의 고, 저 맥락 이론을 적용하여 광고 속 문화

의 의미를 알아보고 구분해 보고자 한다. Hall은 신문, 뉴스와 같은 특정 매체

의 역할이 정보를 제공한다는 유사한 의도를 지녔음에도 메시지를 표현하는 

방식이 다르다고 말했다. 특히 문화적 배경이 다른 각 나라의 특성에 따라  

정보를 표현하는 방식은 다양화 되어 나타난다고 했다. 

  그의 이론을 광고에 적용해보면 각 나라별로 문화가 가지는 속성은 차이가 

있고 그 문화적 속성의 차이를 이해해야 광고 속에서 쓰인 여러 요소가 갖는 

의미를 파악할 수 있다는 사실을 알려준다. Hall은 아시아 문화권과 영어 문

화권을 각각 고 맥락 문화권과 저 맥락 문화권으로 정의하는데 이는 일본과 

같은 아시아 문화권이 텍스트 해석상 다양한 문화적 요소가 포함되며 미국, 

캐나다 같은 영어 문화권은 텍스트 해석이 표면적인 특성을 지니고 있음을 의

미한다. 즉, 영어는 문화 요소를 매우 명확하고 정의된 의미로 표현하며 언어

와 문화가 독립적 요소로 해석에 사용되는 반면에 일본과 같은 아시아 문화권

에서의 문화요소는 복합적인 의미를 가져서 청자나 독자가 문화와 언어 텍스

트간의 관계를 연관적 요소로 해석해야 한다는 것이다. 이것은 고 맥락 광고

가 단어의 쓰임에 그치지 않고 단어와 이미지와 같은 여러 가지 요소 간의 상
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관관계를 형성하는 역할을 하며 저 맥락 광고가 표면적인 인지를 수행하고 있

음을 알 수 있게 해준다.

  Hall은 이와 같은 문화권의 차이가 광고의 이해에서도 소통의 어려움을 생

성할 수 있다고 말한다. 예를 들어 고 맥락 문화권의 광고제작자가 대학 입학

생광고를 한다고 생각해보자. 광고에는 유명한 기업에 취업한 학생 수와 공무

원 시험 등의 합격생 수 등을 이용한 광고가 효과를 가질 것이다. 왜냐하면 

이 문화권에서는 단순히 취업률과 시험의 합격률로 수치를 받아들이는 것이 

아니라 그만큼 뛰어난 커리큘럼과 지도로 학생의 능력 향상을 도모하고 있다

고 이해할 것이기 때문이다. 반면 저 맥락 문화에서는 실직적인 학교의 시설

이나 커리큘럼의 내용 등을 고지할 것이다. 왜냐하면 이 문화권에서는 언어가 

표현해주는 보이는 해석이 내용을 파악하는 주된 수단이 되기 때문이다. 이것

은 광고를 교육에 적용하기 위해서는 그 속에 내포된 저 맥락과 고 맥락의 문

화적 속성을 함께 이해할 수 있어야함을 보여준다. 

   위의 내용을 통해 광고는 단순히 의미를 기술하는 것이 아니라 문화권의 

인식까지도 살펴보게 하는 도구임을 알 수 있었다. 즉, 광고를 통한 문화교육

은 광고가 어떤 맥락의 문화를 지향하는지 살펴보고 각 문화가 갖는 특성을 

이해하는 데에서 출발한다고 볼 수 있다. 또한 광고의 맥락 탐색은 본인이 제

시할 문화 교육에서 수업의 목적에 따라 광고를 다각적으로 사용할 수 있게 

한다는 점에서 의의가 크다. 

  혹자들은 위에 제시한 Hall의 이론을 통해 굳이 고 맥락과 저 맥락을 영어 

교육에 함께 적용해야 하는가라는 문제에 대해 의문을 제기 할 수 있다. Hall

의 이론에 따른다면 고 맥락이 아시아권 문화, 저 맥락이 서양 문화권의 특성
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을 가진다고 보았기 때문이다. 그러나 영어를 학습하는 학습자는 한국이라는 

아시아 문화권에서 오랫동안 생활해 왔다. 이것은 문화를 교육받는 과정과 해

석의 과정에서 자신의 문화 중심적인 해석을 낳을 수 있고 실제적인 의사소통 

과정에서 문제를 초래할 가능성이 있다. 따라서 영어의 언어 자체가 갖는 저 

맥락적 특성에도 불구하고 그 문화권에 담긴 문화의 고 맥락적인 가치를 이해

하고 학습하기 위해서는 광고에서 영어가 갖는 저 맥락성에 대한 연구와 더불

어 고 맥락적인 상관관계를 살펴보는 것도 필요하다. 따라서 고 맥락과 저 맥

락 양 측면 모두를 광고에 분석, 교육적 적용을 수행해보고 다음 장에서 교사

와 학생 집단의 설문조사를 통해 집단별로 유용하고 해석이 가능한 맥락 자료

를 살펴보기로 한다.

2.3. 광고 텍스트의 분석

  우리는 특정 분야의 텍스트를 해석하기 위해 사용되는 언어나 집단의 성향

을 고려한다. 따라서 모국어를 사용하는지 외국어를 사용하는지의 여부에 따

라 혹은 자신이 소속된 집단의 이해관계나 목표에 따라 텍스트의 해석은 다양

하게 나타날 수 있다. 이러한 경향은 광고를 통한 교육에도 적용될 수 있다고 

생각한다. 광고매체 역시 학습의 의도와 목표에 따라 사용되는 텍스트의 종류

가 다를 수 있는 것이다. 특히 문화를 학습하기 위해 사용되는 광고 텍스트는 

그동안 문화의 내용을 분류하는 작업이 미비했으며 고 맥락과 저 맥락 문화가 

섞여있고 구별되지 못한 경향이 강했다. 따라서 문화적인 내용이 담긴 광고를 

찾아 광고 속에 나타나는 고 맥락과 저 맥락 요소를 분석해보는 과정을 통해 
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학습에 적용할 광고를 문화적 특성에 맞게 구분하여 사용할 수 있을 것이다.

  우리는 앞서 광고에서 사용되는 언어와 문화의 관계를 살펴보면서 고 맥락

과 저 맥락 이론이 지니는 의미를 살펴보았다. 본 절에서는 광고를 통한 다양

한 영어권 문화 학습이 목표이기 때문에 Hall 이론의 적용을 통해 광고표면에 

드러나는 언어와 같은 저 맥락 문화요소나 사회와 문화 가치관 등과 같은 고 

맥락 요소를 교육에 적용, 분석해 볼 것이다. 

2.3.1. 광고의 분류 - 저 맥락 문화로 분석한 광고의 의의와 교육요점

  저 맥락 문화에서는 주로 구체적이고 분명한 문화의 형태를 통해 광고의 의

도를 수행한다. 따라서 구체적으로 표시된 문장이나 단어의 해석을 통해 광고

로서 의의를 가진다. 이 같은 특성을 가진 광고를 살펴보면 구인광고, 분실물

광고, 세일광고, 쿠폰광고등과 같이 실제로 일상생활의 실용적인 부분과 관련 

있는 광고들이 많다. 따라서 영어 문화권이 아닌 한국과 같은 타 문화권의 학

습자 집단에게 이 맥락의 광고는 접해 보지 못한 영어 문화권의 실생활과 관

련된 다양한 언어와 형식의 사용을 배울 수 있는 수단이 될 수 있다.

 여기서는 저 맥락 문화의 분석을 이용하여 문화를 습득하는 방법을 이해해본

다. 첫째, 영어 문화권에서 실제로 사용되고 있는 특정 형태(이메일, 소환장, 

쿠폰 등)의 제시를 통해 영어 문화권 사람들이 특정 형태로 사용하는 영어의 

형식과 내용을 이해해 본다. 둘째, 광고 속에 쓰인 단어나 이미지를 통해 실생

활에 자주 쓰이지만 우리가 인식할 수 없었던 단어의 쓰임이나, 언어의 기법, 
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문화권만의 이미지 등을 통한 탐구를 수행하여 영어의 특성에 대해 이해해 보

기로 한다. 

  이와 같은 문화의 이해 과정은 광고의 이해를 넘어 영어를 사용하는 문화권

에 대한 다양한 이해를 수용하게 해줄 수 있다. 따라서 이 절에서는 문화 교

육을 수행할 때, 광고 안에 적용된 저 맥락 특성이 어떻게 드러나고 있으며, 

사용될 수 있는지 알아본다. 앞서 광고를 이용한 문화의 저 맥락적 분석을 위

해서 첫째로 제시되었던 특정 형태를 통한 영어의 이해를 먼저 살펴보기로 한

다.

  먼저 처음으로 소개 할 소환장은 타임즈의 법 분야 섹션에 사용된 광고이

다. 이것을 통해 광고를 접하는 사람들은 미국에서 법정에 사용되는 소환장의 

형태가 어떻게 이루어지는지 살펴볼 수 있다. 일반인들은 법정에 관련된 문서

나 용품을 접하는 것이 쉽지 않고 내용이 어려운 것이 사실이다. 그러나 소환

장을 도입한 광고를 통해 광고를 접하는 사람들은 법적문서라는 장르에서 오

는 부담감이 적을 것이고, 그 광고를 통해 소환장의 형식을 익힐 수 있을 것

이다.  

 이 광고를 통해 본 소환장의 형식을 살펴보면 본론으로 들어가기 이전에 소

환장 우측 상단에 Date of Information, Case number, Date of Summons에 

대해 날짜와 번호가 새겨져 있다. 그리고 본문의 내용은 소환되는 이유에 대

해 YOU ARE HEREBY SUMMONED 라는 말로 시작되고, 그 아래는 사실의 

진술과 소환장을 받고나서 해야 하는 것에 대해 언급되어 있다.

 이런 광고 예를 통한 특정 형태의 노출은 영어권 문화를 접하기 힘든 사람들

이 새로운 문화를 받아들이는 의미 있는 자료로 작용할 수 있다. 또한 사건 
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<그림1> 타임지의 법 분야에 개재된 소환장 형식의 광고
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 (Case), 법 집행관(Agent), 로펌( Law firms) 과 같이 특정분야에서 사용되

는 어휘를 접하게 되면서 법정분야의 언어에 대해 용이하게 접근할 수 있게 

된다. 

<그림2> Sloan 사의 관절염 약 광고

 두 번째로 살펴 볼 광고는 “Which ad pulled best?"라는 광고집에서 사용된 

쿠폰 광고이다. 이는 쿠폰이나 모집 광고와 같이 실제 생활과 연관된 경우를 

통해 문화권에서 사용되는 언어와 형식을 익히는 경우를 보여준다. 이것은 광

고의 표면적인 고지를 통해 문화를 학습한다는 점에서 저 맥락 문화적 특성을 

분석에 이용한다고 볼 수 있다. 실제로 영어 문화권은 신문이나 잡지를 이용

한 쿠폰문화가 잘 발달되어 있다.  두 번째 광고를 통해서 학생들은 무료 쿠
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폰을 사용하기 위해서 필요한 이름과 주소 적는 법을 알 수 있다. 쿠폰 상단

에 적힌 주소를 통해 주소를 쓰는 순서가 작은 단위에서 큰 단위로 넘어감을 

살펴보는 것도 좋은 예이다. 또한 혈관(Blood vessel), 정맥(Vein), 통증

(pain), 완화(relief), 류머티즘에 걸린(rheumatic), 관절염(Arthritis), 신경통( 

Neuralgia), 염증이 난 근육(sore muscle) 과 같이 미국에서 사용되는 신체 

용어와 병명 등에 대한 언어적 습득을 수행하고 이를 통해 관절염과 관련이 

있는 광고 속에 관련 어휘들에 대해 알아보고, 더 나아가 다른 신체 부위와 

병명에 대한 관심을 유도하고 상황에 따라 어떤 단어를 사용해야 하는지 여부 

등을 익힐 수 있게 된다. 

<그림3> 지하철(Metro) 이용 권장 광고

  세 번째로 살펴 볼 광고는 Dupont의 500가지 광고 이미지에서 도시의 이
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미지 섹션에 포함되어있는 광고이다. 이는 광고 속 사진에 쓰인 특정 이미지

를 통한 문화학습의 경우를 보여준다. 여기서는 다양한 도로 광고 표지판을 

이용해 지하철 이용을 권고하는 지하철 이용 광고가 제시된다. 이 광고는 실

제 사용되는 다양한 도로 표지판을 보여주고 있다. 예를 들면 도로 제한 속도, 

입구, 표지판부터 기호화 되어있는 표지판까지 다양하다. 따라서 이 표지판의 

내용을 이해해보는 시간을 갖는다는 것은 실제 사용되고 있는 자료라는 점에

서 진정성(Authenticity) 을 획득한다. 이 광고를 통해 알 수 있는 미국 교통 

표지판을 정리해보면 다음과 같다.

1. Maximum Speed 55 - 도로에서 최대속도가 55마일이라는 뜻

2. Detour Ahead- 앞길에서 우회하시오.

3. Freeway entrance- 고속도로 입구

4. Emergency parking Only- 위급한 상황에만 주차가능

5. Yield- 양보하다

6. Dead end- 막다른 길

7. Interstate405-주와 주를 연결하는 도로 405

 이와 같은 다양한 도로표지판을 통해 우리는 우리와 영어에서 사용하는 표지

판의 차이를 인지하며, 그런 비교를 통해 자연스럽게 우리와 영어 문화권의 

다른 문화적 사실에 대해 확인하고 학습한다. 

  위에서 살펴본 바와 같이 저 맥락 문화 특성으로 살펴 본 광고는 광고자체

를 가지고 그것이 어떻게 실생활에 사용되는지 살펴보는 것이기 때문에 문화
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와 광고 간의 배경에 대해 고민할 필요가 없었다. 이는 광고 속에 쓰인 특정 

분야의 어휘, 그 문화권에서 쓰이는 특정 이미지, 쿠폰의 사용과 신청서 작성

과 같은 실제적 적용 등을 통해 일상생활에서 사용이 가능한 영어의 활용을 

교육에 적용할 수 있다는 것을 보여준다고 생각한다.

2.3.2. 광고의 분류 - 고 맥락 문화로 분석한 광고의 의의와 교육요점

 “ Advertising is a Dynamic public forum in which business interests, 

creativity, consumer needs, and government regulations meet. 

Advertising's visible social role makes it a target for criticism. As a 

result, today's consumers believe that a great deal of advertising is 

unethical because it adds to the price of products, is untruthful, tricks 

people, or targets vulnerable people." 

  Burnett(2000)의 정의에 따르면 광고는 그대로 수용되지 않고 받아들이는 

사람의 비판이 수용되면서 다양한 역할을 수행한다. 따라서 사회적 이슈와 연

관된 광고를 해석할 경우에도 정치, 경제, 윤리 등 다양한 가치와 연관성을 고

려한 판단이 필요한 것이다. 이것은 광고가 사회의 다양한 요소와 연관되어 

있다는 고 맥락적 문화의 분석과 연관되어 있다. 그러나 이와 같은 분석은 영

어 문화권이 갖는 언어의 저 맥락적 요소를 넘어서 가치관이나 행동과 같은 

상위의 고 맥락 요소를 분석한다는 점에서 어려울 수 있다. 하지만 고 맥락적 

분석을  적용한 광고는 앞서 저 맥락적 분석을 적용한 광고에 비해 광고를 접
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하는 사람들이 좀 더 다양한 가치 요소들을 배울 수 있고, 일방적으로 목표 

언어의 문화를 배우는 것이 아니라 자신의 문화와 생각을 비교 분석해 볼 수 

있는 장점이 있다. 이는 앞서 선행연구에서 문화 교육이 일상생활 양식이나 

언어의 특성과 같은 저 맥락 문화 중심으로 이루어지고 있다는 한계의 대안으

로 생각해 볼 수 있겠다.

  본 절에서는 위에 나타난 고 맥락 광고의 장점을 교육적 의미와 접목시키면

서 인종, 개인주의와 같은 광고 안에 내재된 문화의 가치나 사고를 이해 분석

해 볼 것이다. 

<그림4> 유니컴( UNICUM )포도주 광고 

 첫째로 Dupont의 500가지 광고 이미지 중에 인종 이미지에 포함되어 있던  

위의 포도주 광고를 통해 광고 속에서의 인종이 영어 문화권에서 지니는 의미

를 살펴보기로 한다. 미국은 백인과 흑인 그 외에 히스패닉 인종과 아시아 인
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종까지 다양한 인종이 섞여서 살고 있다. 이것은 그 나라의 기반이 한 뿌리에

서 나온 것이 아니라 다양한 문화와 가치관이 융합되어 얻어진 결과라고 볼 

수 있다. 따라서 미국의 광고 속에는 다양한 인종이 나온다.

 그러나 Moriarty(2000) 는 백인을 제외한 많은 계층이 오랜 시간동안 소수

집단으로 치부되어 왔고 광고 속에서 이들의 역할은 농담의 근본(the basis 

of a joke), 주요 배경에 한 점(a spot in the background)으로 한정되어  있

다고 말했다. 이것은 미국 사회에서 소수인종이 갖는 지위와 생활에 대해 생

각해 보게 하며, 광고를 통해 미국의 인종 문제와 갈등은 무엇인지에 대한 호

기심을 자극한다. 

 광고에는 하얀 두건을 둘러쓴 사람들 사이에 환하게 포도주잔을 들고 웃고 

있는 흑인이 배치되어 있다. 이 광고는 포도주를 광고하고 있지만, 우리는 이 

광고를 통해 큐 클럭스단 (Ku Klux Klan)③이란 단체의 존재를 깨달을 수 있

고 왜 큐 클럭스 단원 에게 둘러싸여 있는 흑인이 상황에 어울리지 않는 웃음

을 짓고 있는지 알고 싶어 한다. 

 이 광고 자체는 인종문제에 대한 어떤 언급도 하고 있지 않지만, 광고를 접

하는 사람들은 광고를 통해 흑인과 백인간의 지위 의미, 흑인과 백인이 갈등

을 겪게 된 역사적 배경, 흑인과 같은 유색인종에 대한 미국의 이민정책과 같

이 인종과 관련된 다양한 사회적 문제와 배경과 같은 고 맥락적 요인에 대한 

지식에 관심을 가지고 교육 적용을 수행하게 할 수 있을 것이다.

 둘째로 살펴볼 것은 개인주의 가치가 영어 문화권에 주는 의미이다. 개인주

④ kkk(ku klux klan):본래 미국 남북전쟁당시 참전했던 남군의 퇴역 군인 모임이었으나 성격이 변질되어 

이민정책에 반대하고 소수민족에 테러를 자행하는 테러조직으로 변모되었다.
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의에 대한 사전적 의미를 살펴보면 개인주의란 개인이나 자아가 독립적으로 

사고하고 행위 하는 것을 의미한다고 되어있다. 이 논고에서 개인주의의 가치

를 살펴보는 것은 영어를 사용하는 영어권 문화가 개인의 가치와 생활에 자유

가 부여되는 것을 중요하게 생각하기 때문이다. 이것은 우리나라와 일본과 같

은 아시아 문화권에서 국가가 중요하게 생각되는 것과 차이를 보인다. 영어권 

문화에서는 프라이버시라는 단어가 많은 의미를 지닌다. 이것은 아시아권 문

화에서 생각하는 영어권 문화는 이기적이라는 사고와는 다른 개념이라고 생각

한다. 개인주의는 나의 주장과 더불어 타인의 취향과 의견도 존중되지만 이기

주의는 자신안의 영역만이 절대적인 기준이 된다는 점에서 개인주의와 구별되

기 때문이다. 이런 오해의 소지를 해소하고 가치를 올바르게 이해하기 위해서 

개인주의에 대한 이해는 수행될 의의를 가진다. 

 따라서 여기서는 영어권 문화를 살펴보는 고 맥락 문화의 요소로 개인주의를 

제시해 보고자 한다. 우리는 개인주의 속에 내재된 개별 요소를 살펴보면서 

영어권 문화의 특수한 가치관을 이해할 수 있을 것이다. 본인은 개인주의를 

통한 문화의 이해를 위해 일단 영어권에서 보이는 개인주의 가치관의 구성요

소를 살펴볼 필요가 있다고 생각한다.  

  Bella(2001)는 많은 사람들을 심층 분석한 결과 미국인의 개인주의적 지향

이 다양한 형태를 띤다는 사실을 발견했다. 그는 영어권 문화에서 개인주의는 

개인의 삶과 생명이 절대적인 목적인 개인 우선주의, 개인의 선택과 행동의 

자유를 보장하며 규범의 범위 내에서 혹은 경우에 따라 허용범위를 넘어서까

지 허용되는 자유와 독립성, 타인의 간섭으로부터 벗어나 자신의 의지에 따라 

시간과 의식을 사용하는 사생활과 사적인 자유로 나눌 수 있다고 보았다.
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 이와 같은 분류에 근거하여 본인은 아래에 광고를 하나 제시해 보기로 한다. 

이 광고는 뉴욕시에서 정한 트랜스 지방이 들어간 오일의 사용을 금한 조치에 

대해 시민들이 항의하는 성격의 글을 띠는 광고로 소비자 권리 인터넷 사이트

인 consumerfreedom.com에 개재된 광고이다. 이 광고를 통해 영어권 문화

의 특성인 개인주의 그중에서도 개인의 선택과 행동의 자유를 보장하며 규범

의 범위 내에서 혹은 경우에 따라 허용범위를 넘어서까지 허용되는 자유와 독

립성 요인에 대해 살펴보고자 한다. 

 현재 우리나라에서도 트랜스 지방 문제는 크게 부각되고 있다. 이에 정부와 

시민단체 등은 서로 앞 다투어 트랜스 지방을 사용하지 말자는 캠페인을 버리

고 있고 이에 부정적인 견해는 대중의 논리에 밀려 의미가 명확히 전달되기 

힘든 경향이 있었다. 그러나 미국과 같은 영어권 사용 국가에서는 그것조차 

철저히 개인의 판단에 의거하는 경향이 크다. 물론 그것이 부정적인 영향력을 

지닌다는 것을 모두가 공감하여도 판단은 개인이 내린다는 것이다. 즉, 미국에

서 사적인 공간과 사생활이 갖는 의미는 그 문화권에서 중요하게 인식되는 가

치이며 일정한 거리를 유지하지 못할 때 그들이 어떤 감정과 사고의 반응을 

보이는지에 대해 우리가 이해할 수 있는 계기를 마련해 주었다. 
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<그림5> 뉴욕시 정책에 대한 소비자 권리를 주장하는 광고

 

위의 광고를 통해 우리는 영어권 문화에서 개인의 가치와 생활이 어떤 의미를 

지니는지 살펴볼 수 있었다. 이는 영어권 문화에서의 개인주의와 우리가 생각

하는 개인주의 사이의 관계를 비교 분석해 보는 계기를 마련해 줄 수 있을 것

이라고 생각한다. 또한 각 음식의 스타일 예시를 통해 문화를 비교해보는 시

간도 가질 수 있을 것이다. 다음으로 새로운 접근형태로 바라본 개인주의의 

모습을 살펴본다. 
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<그림6> 조지아 주의 아동학대 방지 프로그램 광고

 일반적으로 개인주의는 사적인 생활과 공간의 보장 등을 의미한다. 그러나 

영어 문화권에서는 자원봉사나 기부와 관련된 광고도 개인주의와 연관되어 분

류할 수 있다고 말한다④. 

④ 미국인의 이타주의가 개인주의에 근거한다는 주장은 최근에 나타난 주장으로 마가렛 미드는 개인의 독립성에 대한 

강조가 지나친 나머지 정신적으로 충족되지 못한 부분이 발생하는데 이로 인해 개인은 타인과의 관계에 있어서도 

갈등을 일으키게 된다고 보았다. 또한 미국인의 자녀 양육 특성과 슬레이터가 주장한 개인주의를 통해 시간이 지

날수록 외로움이 증폭된다는 개인주의와 외로움의 관계에 대한 설명을 통해서도 이타 주의적 성격을 띄게 된 근거

를 설명해준다. 이현송(2006)은 이런 근거를 바탕으로 개인주의적 가치지향이 이타 주의적 행위의 큰 비중을 차지

하는 요소임을 제시하고 있다. 이를 통해 개인주의를 단순히 타인으로부터의 자유와 개인적인 영역의 보호라고만 

생각하던 데에서 의미를 확장시키고 다양화 해 볼 수 있었다. 이는 개인주의에 대한 기본적인 문화적 개념 속에 
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 위의 광고는 조지아 주에서 일어나는 아동 학대와 유기에 대한 문제 제기와 

함께 자원 봉사와 기부를 권유하고 있는 조지아 주 정부의 광고이다. 만약 앞

선 예시처럼 개인주의적 성향이 개인의 자유와 생활영역의 확보와 관련이 있

다면 이 광고는 개인의 의견을 특정 방향으로 권장한다는 점에서 다른 관점으

로 생각될 수 있다. 그렇지만 이 광고는 영어권 문화에서 나타나는 색다른 형

태의 개인주의 모습으로 기부문화나 봉사에 대해 생각해 보게 하였으며 이를 

통해 우리나라와 외국의 아동 유기나 학대 실태를 살펴보면서 기부와 봉사 광

고를 비교해 보고 어떤 문화적 차이가 있는지 살펴볼 수 있다. 또한 광고에 

활용된 축약어나 전화번호의 표기 방식 등에 대한 표면적 문화의 이해도 가능

할 것이다. 

 이와 같이 고 맥락 특성을 가진 광고는 문화권의 가치관과 사고 영역과 같은 

상위의 문화 교육을 수행할 수 있다는 점에서 유용하다고 생각되며, 알지 못

했던 새로운 문화의 학습을 통해 생각의 다양성을 키워준다는 면에서도 유용

하다고 볼 수 있다.

 

나타난 특징적인 개념을 이해하고 분석해 보는 과정을 보여준다. 
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Ⅲ. 연구의 방법과 분석

 1. 연구의 방법 및 절차

 본 연구의 목적은 실제 교육 환경에서 문화 교육이 어떻게 인지되고 있으며, 

교육도구로서 제시될 광고에 대해 교사와 학생이 얼마나 이해할 수 있는지를 

분석해보는 것이다. 이를 위해 교사의 문화 교육에 대한 인식과 광고의 이해 

적용여부를 살펴볼 수 있는 교사용 설문지, 중학교와 고등학교 학교 급 별 학

생들의 문화 교육 실태와 광고의 이해도를 살펴 볼 학생용 설문지의 두 종류

의 설문지를 제작해 배포 하였다. 

 설문지는 학생 수의 비율을 통한 통계분석을 사용하였다. 특히 문화 교육의 

실태 인식에 관한 문항은 두 종류의 설문지에서 리커트 척도 (Likert Scale)

를 이용하여 통계분석을 수행하였고, 문화 교육 도구로 제시할 광고의 이해도

와 관련된 질문은 개방형 질문의 답변내용 분석을 통해 알아보았다. 이를 통

해 광고의 교육적 효과에 대한 실제적인 적용 가능성을 탐색해 볼 수 있을 것

이다. 

 아래에서는 학생들의 학교 급별 설문지 내용 분석을 우선 수행한 후, 교사의 

설문지를 분석해 보고 문화 교육에 대한 두 집단의 인식과 광고를 통한 문화 

교육 방안의 수용 가능성을 논의해 보기로 한다.
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2. 고등학생을 대상으로 한 문화 교육의 이해도 측정

  본 절에서는 서울 소재의 Y 고등학교 1,2,3학년이 모두 포함된 71명의 학

생을 대상으로 설문을 실시하였다. 설문 집단은 영어에 흥미가 있는 집단과 

없는 집단의 두 집단으로 분류하였다. 왜냐하면 실제로 학교 수업에서 수준별 

학습이 수행될 교수 환경이 설정되는 것은 쉬운 일이 아니며, 따라서 다양한 

이해도를 가진 학생의 요구를 함께 살펴보면서 두 집단의 요구를 적절히 수행

할 수업 안을 개발해야 하기 때문이다. 

 본 설문의 주요 목적은 고등학교 학생들의 문화 교육의 인식과 광고에 대한 

이해도를 측정해 보는 것이다. 이를 위해 본인은 문화 교육의 인식을 파악해 

볼 수 있는 설문 문항을 1번에서 6번까지 여섯 문항으로 나타내었다. 학생의 

문화 교육 인식은 학교에서 문화 교육이 어떻게 수행되었는가와 관련된 1~4

번 문항, 문화 교육의 적극성 여부와 관심분야를 알기 위한 5~6번의 문항으

로 살펴볼 수 있으며 학생의 광고 이해도는 설문지에 기재된 실제 광고에 대

한 학생의 개방형 답안 분석을 통해  살펴볼 수 있다. 이를 통해 이 설문의 

최종 목적인 고등학생에게 광고를 이용한 문화 교육이 적용 가능하며 어떻게 

수행되어야 하는지 가늠해본다.

2.1 문화 교육 수행정도에 대한 인식 문항 분석 (1번~4번)

 1번부터 4번까지의 문항을 통해 고등학생이 현재 수행되는 문화 교육의 의
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미를 어떻게 이해하고 있으며 문화에 대한 흥미도가 어느 정도인지 살펴본다. 

<표1-1> 고등학생 문화 인식에 대한 1번 문항 분석

            척도

 문항        ⃫⃬⃭

매우 

그렇다
그렇다

보통

이다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

1.학교에서 

영어에 관련된 

문화 내용을 

배우나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
 0% 20% 40% 27% 13% 0% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
2% 15% 46% 20% 17% 0% 100%

  ‘학교에서 영어에 관련된 문화 내용을 배우나요?’ 에 대해 양 집단에서 약

40%학생들이 수행되지 않는다고 대답하였다. 또한 두 집단에서 40% 이상의 

학생이 보통이라고 대답하면서 문화 교육 수행에 대해 중립적인 입장을 보였

다. 이것은 현재 고등학교에서 문화내용이 포함된 영어 수업이 진행 되는 수

준이 미비하거나 학생에게 관심을 주지시키지 못했음을 보여준다.

<표1-2> 고등학생 문화 인식에 대한 2번 문항 분석

             

 문항        ⃫⃬⃭내용          

     

일상생활

과 양식

 가치관이나 

태도

역사나 지리 

예술
무응답 합계

2.다루어졌던 

문화의 내용은 

무엇이었나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
57% 20% 10% 13% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
54% 29% 10% 7% 100%



- 30 -

 다루어졌던 문화의 내용은 무엇이었나요? 라는 질문에 대해 50%가 넘는 학

생들이 일상생활과 양식이라고 대답했으며 무응답 수치가 13%와 7%로 나타

났다. 이것은 선행 연구의 교과서 분석에서 문화 내용이 일상생활 영역에 한

정된 결과를 뒷받침해준다. 또한 이 문항을 통해 문화 교육이 두 영역 위주로 

이루어지고 영어에 흥미가 있는 학생조차 문화 교육 내용에 무응답을 보이는 

학생의 무관심이 나타난 것이 중요한 사실이라고 생각한다.

<표1-3> 고등학생 문화 인식에 대한 3번 문항 분석

 문항              내용
교과서

본문

교과서 

대화구문
문화코너

학습하지 

않는다
무응답 합계

3.배우는 문화 

내용은 

교과서의 어떤 

내용을 통해 

주로 

학습하였나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
73% 7% 7% 10% 3% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
78% 7% 5% 10% 0% 100%

 배우는 문화 내용은 교과서의 어떤 내용을 통해 주로 학습하였나요? 라는 질

문에 대해 영어 흥미 집단 학생의 73%, 영어에 흥미가 없는 집단의 학생들이 

78%로 과반수이상의 학생들이 교과서 본문을 제시 하였다. 이는 교과서 본문

의 내용이 특정 문화내용을 수반하면 그것을 학습하고, 그렇지 않을 경우 학

습에 적극적이지 않다는 점에서 문화 교육에 대한 수업의 수동성을 보여준다.  

 또한 위의 결과를 통해 수업에서 활용되는 교과서의 요목은 본문과 대화 구

문과 같이 특정 부위에 집중되어 있는 것을 살펴볼 수 있다. 영어에 대한 관
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심도 여부와 상관없이 교과서를 통해 수행되는 문화 내용이 특정 분야에 한정

되어 있다는 사실은 고등학교 내에서 문화가 다루어지는 분야와 비중이 교과

서를 통해 한정되고 있다는 것을 보여준다고 생각한다.

<표1-4> 고등학생 문화 인식에 대한 4번 문항 분석

 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

4.학교에서 

배우는 

문화내용이 

흥미로웠나요?

 영어에 흥미가 

있는 집단
 10% 10% 30% 27% 10% 13% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
5% 10% 24% 29% 22% 10% 100%

 학교에서 배우는 문화내용이 흥미로웠나요? 라는 질문에 대해 두 집단에서 

각각 37%, 51%의 학생이 그렇지 않다고 대답했으며 무응답 수치가 13%와 

10%로 높게 나타났다. 이는 학교에서 배우는 문화내용이 교과서 위주로 이루

어지고 교과서를 통한 문화 교육 내용이 영어에 흥미가 없는 학생들에게 문화

에 대한 적극성을 더욱 감소시키는 역할을 한 것으로 보인다. 또한 두 집단 

모두에서 흥미로웠다는 내용이 20%미만으로 나왔나는 것은 결국 영어 교과에 

흥미가 있는 집단인지 아닌지에 관계없이 학생들은 현재 문화 교육이 흥미롭

고 재미있다고 인식하는 비율이 미비하다는 것을 의미한다고 생각한다.

2.2. 문화 교육 적극성과 관심도에 대한 인식 문항 분석 (5~6번)
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<표1-5> 고등학생 문화 관심도에 대한 5번 문항 분석

 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

5.영어권 문화를 

알기 위해 

개인적으로 접한 

자료가 있나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
 3% 7% 30% 23% 27% 10% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
0% 5% 17% 27% 49% 2% 100%

 영어권 문화를 알기 위해 개인적으로 접한 자료가 있나요? 라는 질문에 각각

50%, 76%의 학생이 그렇지 않다는 대답을 했다. 특히 영어에 흥미가 없는 

집단은 문화를 알기 위한 개인의 참여도 역시 흥미 집단에 비해 떨어졌다. 그

러나 흥미 집단도 그렇다는 비율이 10% 미만을 보여줌으로서 두 집단 모두 

학교 문화 교육에 흥미를 느끼는 비율이 미비하고, 부족한 점이 있다고 인식

하면서도 실제 문화를 학습하기 위한 개인의 접근은 미흡하다고 볼 수 있었

다.

<표1-6> 고등학생 문화 관심도에 대한 6번 문항 분석

 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

6.영어 광고를 

사용하거나 

본적이 있나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
 7% 40% 17% 30% 7% 0% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
2% 10% 32% 17% 37% 2% 100%
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 영어 광고를 사용하거나 본 적이 있나요? 라는 질문에 대해 영어에 흥미가 

있는 집단과 없는 집단의 통계치가 다르다. 영어에 흥미가 있는 집단은 스스

로 영어로 된 광고에 노출되거나 접한 경험이 47%로 흥미가 없는 집단의 

12%와는 확연한 차이를 보인다. 이는 흥미집단이 교과서를 비롯한 문화 재료

를 통해 광고를 인지하는 비율이 비 흥미집단에 비해 크다는 것을 보여준다.  

 그러나 두 집단에서 그렇지 않다는 비율이 37%, 54%로 나타났다는 점에서 

광고  사용이나 노출에 대한 적극성이 낮은 비율도 상당수 존재하며 비흥미 

집단의 경우 그렇지 않다는 비율이 50%를 넘는다는 점에서 매우 수동적 집단

이라고 볼 수 있다고 생각한다.

 위의 문항을 통해 고등학생은 현재 수행되는 교과서 위주의 문화 교육이 부

족하다고 느끼지만 직접 자료를 찾아보거나 문화를 학습하고자 하는 접근성은 

떨어지는 모습을 보였다. 따라서 학교 수업에서 문화 교육을 흥미롭고 유익하

게 재구성하기 위한 콘텐츠 개발과 노력이 시급하다고 생각한다.

2.3. 실제 광고에 대한 이해도 분석- 학생들의 개방형 답안분석 

 

  앞서 설문을 통해 문화 교육을 대하는 학생의 인식과 태도를 살펴보았다. 

여기서는 문화 교육 도구로서 광고를 적용하기 위해 학생들이 광고를 어떻게 

이해하고 있는지 살펴보기로 한다. 이를 위해 첫째, 앞서 분석을 통해 분류해

보았던 영어에 흥미가 있는 집단과 없는 집단이 광고를 어떻게 인지하는지를 

통해 집단별로 유추할 수 있는 분석의 특성을 기술해본다. 둘째, 두 광고의 분

석을 통해 학생이 주관적 기준으로 수업에 적용 가능한 광고를 직접 선택해보
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게 하여 실제 수업에서의 사용가능성에 대한 실효성(authenticity)을 탐색하기

로 한다. 이를 위해 총 71부의 설문지 중 유효한 설문지를 추출하여 분석 수

행했다. 1학년 전체 설문 22부 중 단답형 대답이나, 무응답이 많은 설문지 8

부, 2학년 전체 설문 25부 중 위와 동일한 형태를 보인 2부, 3학년 전체 설문 

24부 중에서 9부의 설문이 분석에서 제외되었다. 따라서 71부 중 총 52부의 

설문이 분석을 위해 사용되었다. 아래에서는 위에 유효하게 판단된 52부의 설

문 내용 분석을 통해 학생들의 광고 이해도를 측정해 보고, 수업에의 활용 가

능성에 대한 분석을 수행해 본다.

2.3.1. 첫 번째 광고에 대한 학생들의 분석 경향 해석

            <그림7> 인종 평등 협의회의 차별 금지 광고

1> 첫 번째 영어 광고는 무엇을 위한 광고일까요?

 첫 번째 광고는 문화의 고 맥락 요소를 파악하여 광고의 의도를 이해할 수 

있는가에 대한 문항이다. 두 집단 모두에서 학생들 중 다수가 광고의 표면적 
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인지에 주목하고 있다는 사실을 알 수 있다. 그것은 텍스트가 갖는 고 맥락요

소를 잘 이해하지 못한다는 사실을 보여준다. 즉, 이미지와 문자와의 관계, 문

자 안에 내포된 의미의 이해에 대한 관계를 고려하지 않고 있다는 얘기이다.  

이 같은 경향을 고려하여 두 집단별 광고의 의도에 관한 개방형 답안 분석을  

나타내보면 다음과 같다. 

<표 1-7> 흥미 집단의 첫 번째 광고의 이해도

 영어에 흥미 있는 집단의 44%는 위의 광고를 치과와 관련된 광고라고 대답

했다. 세부적인 답변 내용을 살펴보면 치과 가는 것이 무섭니? 라고 묻고 있

다고 답한 학생이 8명이 있었고 치과 홍보라고 답한 학생이 2명 있었다. 그 

외에 담배가 나와 있지 않았는데 금연광고라고 답한 학생이 3명, 흑인과 백인

의 인종 차별이라고 대답한 학생이 6명이었다. 또한 흑인의 이미지만을 통해 

공포영화 광고, 흑인 범죄예방 광고라고 대답한 학생도 있었으며 기타 의견으
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로 화장품 광고와 스포츠 광고라고 답한 학생이 각 한명씩 있었다. 이를 통해 

흥미집단 학생들에게서 고 맥락적 문화 내용이 포함된 광고 해석이 정확히 이

루어지지 않고 있다는 사실을 알 수 있었다. 특히 대부분의 학생들은 무섭다

거나 치과의사와 같은 자신들이 알고 있는 범위내의 어휘를 통해 광고의 종류

를 예측했다. 이것은 학생들이 광고의 표면적 요소를 통해 분석을 수행하는 

경향이 여러 요소의 관련성을 통한 광고의 종류 유추 경향보다 크다는 사실을 

보여준다. 그럼에도 불구하고 광고의 종류에 대한 이해도가 다양하게 표출되

고 있다는 점에서 학생들이 흥미를 갖고 광고를 분석한다는 사실을 알 수 있

다.

 

<표 1-8> 비흥미집단의 첫 번째 광고에 대한 이해도

 영어에 흥미 없는 집단은 치과와 관련된 광고의 이해가 42%로 나타났다. 이

것은 위의 흥미집단과 같은 맥락에서 비 흥미 집단 역시 광고의 표면적 의미

를 무섭다거나 치과의사와 같은 어휘를 통해 분석하고 있음을 알 수 있다. 그

러나 한 가지 흥미로운 사실은 비 흥미집단에서 앞선 흥미집단보다 더 높은 
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인종차별과 관련된 이해도와 기타의 다른 의견을 제시됐다는 점이다. 이것은 

영어에 흥미가 없는 집단이 앞선 문화 교육 현황에서 보인 소극적 태도와 달

리 광고의 의미를 이해하기 위해 노력하고 있다는 사실과 고 맥락 광고의 적

용이 꼭 흥미집단에서 비흥미집단보다 높다는 것을 의미하지는 않는다는 사실

을 보여준다.

2~3> 위의 영어 광고를 통해 알아낸 문화요소가 있나요? 그렇다면 우리나라

와 비교해서 다르거나 특징이 되는 광고의 특징이 있나요?

  2번과 3번의 질문은 위의 영어 광고 속에 문화를 나타내는 요소가 있는지 

여부를 학생들이 이해하고 있는가에 대한 분석이다. 왜냐하면 위 1번의 질문

과 같이 비록 본래 의도와 광고를 다르게 해석했다고 하여도 광고를 통해 나

타난 어휘, 이미지 혹은 가치관 중에 어떤 요소를 통해 분석했다는 것 자체가 

영어 문화를 이용할 수 있는 가능성이 있다는 사실을 보여주기 때문이다. 아

래에 흥미 집단과 비 흥미 집단이 문화 요소를 찾았는가에 관한 긍정, 부정 

척도의 의미를 분석해보고 우리와 다른 문화특징을 찾는 문항에 대해 학생들

이 기술한 답안의 내용을 살펴보면서 이 광고에 대한 학생들의 고 맥락 분석 

특성을 기술해 보기로 한다.

  설문 분석에 따르면 영어에 흥미가 있는 집단이  광고에 포함된 문화 요소

가 있다고 답한 확률이 44%, 비흥미 집단이 58% 였다. 이것은 두 집단에서 

실제 영어 성취도 측면과는 별개로 광고를 통해 영어 문화권을 이해하는 데에 

영어에 흥미가 없는 집단도 높은 이해도를 보일 수 있다는 사실을 보여준다.  
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  분석을 수행하기 전에는 영어에 흥미가 있는 집단이 광고에 더 집중하고 정

확한 분석을 해낼 비율이 높을 것이라고 생각했다. 그러나 막상 분석을 시행

해보니 영어에 흥미가 있는 집단과 없는 집단 사이에 눈에 띠는 차이점을 발

견할 수 없었다. 이것은 고등학생들에게 문화 교육 도구로서 고 맥락 광고를 

제시하는 것이 능력별 차이를 통한 이해의 다름을 야기하지 않는다는 사실을 

증명해 주었고 위의 가정은 성립되지 않았다. 오히려 고 맥락 광고를 통해  

두 집단 학생 모두 광고에 나타난 문화 요소를 인지하고 문화 요소를 분석하

려는 경향이 유사한 양상을 보였다. 

 위의 분석의 결과가 뒷받침 되려면 아래 3번 문항의 분석에서도 문화요소 분

석에 대한 두 집단의 경향을 살펴볼 필요가 있었다. 즉, 3번 문항을 통해 실

제 학생들이 본 광고의 특성을 어떻게 이해하는지 알아보고 위의 1번과 2번 

문항에서 보여주는 경향이 3번 문항을 통해서도 드러나는지 살펴볼 것이다. 

-흥미집단의 답안 작성의 예-

....... 사람얼굴이 강조되고 글씨가 크게 부각되면서 간략한 점.  치과광고라는 가정 하에 우리나라처럼 밝

은 분위기의 광고가 아니라 경각심을 불러 일으켜서 더 무섭게 느껴진다.  공익광고를 일부러 역설적으로

‘무서운가요?’라고 표현하여 직설적으로‘~합시다.’라고 말하는 우리나라의 광고와 다르게 느껴진다.  광고 

뒤에 어떤 의미를 파악해야 한다.  새롭고 흥미를 자극한다.  상징적으로 공익성을 나타낸다.  의문 뒤의 

의미를 생각해보게 한다.  무언가 포스가 느껴진다.  치과에 가기 싫어하는 아이에게 치과에 가자고 설득하

면서 반강제적인 느낌이 있다.  조명을 아래에서 비추어서 얼굴의 굴곡에 따라 생기는 밝고 어두운 부분을 

통해 무서움을 나타낸다.  우리나라에서는 치과 간다고 하면 더욱 무서운데, 외국은 오히려 치과의사가 무

섭다고 홍보하여 호기심을 유발한다.  한 단어를 확실히 강조하면서 더 확실히 와 닿는다. 흑인이 나와서 

무서운 느낌을 준다.  외국은 여러 인종이 섞여있는 만큼 인종 차별이 심하다.  미국에서는 흑인의 차별이 
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일어나는데 우리나라는 흑인문제가 없다 ....... 

 위의 답안은 학생들이 고 맥락 광고에 대해 주관적으로 내린 판단을 기술해

본 것이다. 앞선 1번 문항에서 학생들이 치과 광고라고 인지했다는 점에서 여

기에 기술한 학생들의 답안은 학생의 다양한 의견을 보여준다. 답안은 표면적 

이미지가 보여주는 문제나 의미를 비교한 경우, 인종차별 문제에 대해 인식하

고 비교하는 경우, 공익 광고의 특성을 비교 분석해보는 것 등으로 나눌 수 

있었다. 비록 광고의 본래 의도에서 벗어나는 광고해석을 수행했지만 학생의 

의견이 다양하게 제시되어 있고 광고를 분석해 보려는 흥미와 의지를 갖고 있

다는 점에서 이 집단에서 광고를 사용한 문화 교육가능성이 긍정적인 측면을 

갖고 있고 이와 같은 학생의 참여는 문화 교육 요소 학습에 유리하리라고 생

각한다.

-비흥미집단의 답안 작성의 예-

........  조잡하지 않고 인상적이다.  중심문장이 없어서 의도하는 바를 파악하기 힘들다.  흑인의 무서움이 

강조되어 있다.  한 단어가 강조되어 있다.  확실히 와 닿는 것 같다.  무서운 느낌을 준다.  외국의 인종

차별이 심각한 것 같다.   미국에서는 인종 간 차이가 존재한다.  의미심장하다.  타이르지 않고 충격을 준

다.  속뜻이 드러나 보이지 않는다.  우리나라 홍보보다 관심을 끈다.  의문형이다.  질문형식을 사용한다. 

치과의사가 무섭다.  다를 것이 없다.  광고의 정확한 의미를 모르겠다  .......

  비 흥미집단의 학생들 역시 앞서 보인 1번 문항에서 파악한 광고의 의도에 

근거하여 광고의 문화 요소를 추출하였다. 특히 이 집단의 특성은 질문형식이

나 의문형의 존재, 중요 어휘가 갖는 의미에 대해 생각하고 있다는 점에서 언
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어가 갖는 특성에 대해서도 살펴보고 있음을 알 수 있다. 또한 인종차별에 대

한 문제 인식과 광고의 이미지가 주는 느낌에 근거한 생각 등에 대한 의견도 

볼 수 있었다.

 위에서 살펴본 개방형 답안에서와 같이 광고의 이해도 측면에서 흥미집단과 

같이 비흥미집단도 자신들이 정한 기준과 의도에 근거하여 광고의 판단을 내

리는 모습을 살펴볼 수 있었다. 앞선 2~3번 설문의 문화 사실에 대한 이해도 

측면 분석과 같이 이 설문 문항에서도 두 집단은 크게 유의미한 차이를 보이

고 있지 않다는 사실을 알 수 있게 해준다. 이것은 문화 수업에 있어서 고 맥

락 광고가 두 집단 모두에게 거부감 없이 적용될 수 있으며 학생의 흥미도 여

부에 따라 큰 차이를 유발하지 않고 사용될 수 있는 교육 도구임을 보여준다

고 생각한다.

2.3.2. 두 번째 광고의 문항 분석과 학생들의 분석 경향 해석

<그림8> 집 임대와 관련된 렌트 광고
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<표1-9> 흥미집단의 두 번째 광고의 

이해도

 1> 위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고일까요?

 위의 광고는 저 맥락 특성을 보이는 광고로 25명의 학생 중 68%에 해당하

는 학생들이 집을 임대하는 광고라고 답함으로서 의도에 대한 학생의 이해도

는 고 맥락 광고에 비해 일관되고 높았다. 앞서 고 맥락광고에서 기타의견이 

본래 의도와 전혀 다른 방향으로 기술된 것과 달리 본 광고는 다른 의견들 역

시 집의 임대와 판매를 혼동한 경우 12%, 집 이외에 민박이나 호텔의 모습을 

설명한 것이라고 대답한 경우 12%처럼 건물에 대한 임대나 설명이라는 사실

에 92%의 학생들이 대답했다. 이는 광고가 의도하는 목적을 고 맥락 광고보

다 특정 경향에 맞추어 더 잘 이해하고 있다고 볼 수 있다. 이것은 표면적 이

미지와 어휘의 분석이 저 맥락 광고에서는 효과적으로 작용하였기 때문이라고 

생각한다. 앞서 고 맥락 광고에서 흥미집단은 광고에 표면적 요소를 통해 해

석을 수행하려 했다는 점에서 저 맥락 광고의 해석 경향이 더 유리하게 나타

날 수 있는 특성을 발견했었다. 
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<표1-10> 비 흥미 집단의 두 번째 광고의 이해도

  다음으로 살펴볼 것은 두 번째 광고에 대한 비흥미집단의 이해도이다. 전체 

26명의 학생 중 42%에 속하는 학생들이 집을 임대하는 광고, 12%의 학생이 

집을 판매하는 광고, 나머지 12%의 학생들이 민박집이나 호텔의 소개로 이해

했다. 그러나 흥미집단이 앞서 68%의 정답률을 보였던 데에 비해 비 흥미집

단은 약 20%정도 낮은 비율을 나타냈다. 이것은 앞서 첫 번째 광고에서 두 

집단이 유사한 이해도를 보인 것과 비교해 보면 다른 양상을 보여준다. 즉, 저 

맥락 요소의 문화가 포함되어 있는 광고는 영어에 흥미가 있고 잘하는 집단의 

학생들이 그렇지 않은 집단에 비해 광고의 이해도 면에서 훨씬 앞선다는 것을 

보여준다. 이는 저 맥락 광고가 고 맥락 광고보다 영어의 흥미집단에 따라 정

확한 이해도를 보일 확률이 낮다는 것을 보여준다.

  특히 두 번째 광고에서는 학생의 광고 이해도가 이미지보다 쓰인 어휘의 영

향을 받았다고 생각한다. 왜냐하면 이미지가 앞선 고 맥락 광고처럼 문맥과 

상관관계를 갖고 있는 것이 아니기 때문이다. 아마도 이와 같은 어휘 중심 광

고의 경향이 두 번째 광고에서 비흥미 집단이 앞선 광고보다 낮은 이해도를 
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보인 원인일 것이라고 생각한다. 따라서 어휘 중심 광고의 이해도와 관련한 

앞선 생각을 확인하기 위해 다양한 축약어휘에 대해 학생들이 어느 정도 인지

하고 있는지에 관해 살펴 볼 필요가 있다. 왜냐하면 만약 여기서 흥미집단이 

축약 어휘에 대한 이해도가 더 높다면 앞서서 제시한 어휘의 인지 정도에 따

른 광고의 이해도에 대한 생각을 뒷받침 할 수 있기 때문이다. 이를 위해 아

래에 2번과 3번 문항에 대한 분석을 수행하고 두 번째 광고가 집단사이에서 

갖는 특성을 살펴볼 것이다.

2~3>위의 영어 광고에 단어를 줄여서 쓴 형태를 찾아보고, 의미를 아는 것   

     들은 뜻을 써보세요.

  이 질문을 통해 학생들의 영어의 축약 형태에 대한 인식을 살펴보면서, 영

어의 색다른 쓰임에 대해 얼마나 인지하고 있는지 찾아볼 수 있다. 흥미집단

의 학생들은 광고 안에 쓰인 bdr, ba, apt, w/carpet, cbl-tv, fag, mw, ref, 

w/d, bsmt, app-fee등이 축약 형태로 쓰인다는 사실을 이해하고 있었다. 원

래의 의미를 얼마나 알고 있는지에 대한 문항에서는 bdr, cbl-tv, ref, bsmt, 

eve 등의 단어의 의미를 정확하게 인지하고 있었다. 전체 학생 중 14명의 학

생들이 10개 이상의 축약어를 인지하고 있었으며 나머지 학생들도 축약 사실

을 5개 이상 인지했다. 이것은 미국에서 실생활에 사용되는 줄임말 형태의 단

어들에 대해 학생들이 익숙하진 않지만 노출이 많았던 어휘에 대해서는 비교

적 정확한 선택을 하고 있는 것을 보여준다. 따라서 흥미집단 학생들이 광고

의 이해를 위해 그들이 알고 있는 축약 어휘 내에서 최대한 분석을 수행하려 
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했다는 사실을 알 수 있다. 

  비흥미 집단은 축약 어휘 중에서 소수의 특정 축약 어휘에만 반응을 보였

다. 앞서 흥미 집단이 대부분의 축약 어휘에 대해 인지하고 썼던 것과 달리 

비흥미 집단에서는 전체 응답자중 13명의 학생이 bdr, ba, apt, ref, cbl-tv 

,eve, days 에 대해서 인지하고 있었다. 그 외에 10명의 학생들은 bdr, ba, 

apt, eve와 같은 축약 어휘에 대해서만 안다는 반응을 보였다. 축약 어휘의 

의미 인지와 관련된 부분에서도 인지된 축약 어휘가 무엇을 의미하는지는 잘 

알지 못했다. 따라서 앞서 광고의 종류의 분석을 수행할 때 비 흥미집단의 학

생들은 rent라는 단어를 통해 집의 임대에 관련된 내용이라는 사실을 유추했

지만 아래에 기술된 세부내용이 어떤 특성을 담고 있는지는 찾아내지 못했다

는 사실을 보여준다. 따라서 저 맥락 광고를 통한 문화의 이해를 위해서는 학

생들이 광고에 쓰인 어휘에 대한 사전 지식이 있는 흥미집단이 좀 더 유리했

다고 생각한다. 

  위와 같이 2,3번 문항의 분석을 통해 흥미집단이 비흥미 집단에 비해 축약 

어휘를 사용한 광고의 이해도가 더 높았고 이는 첫 번째 광고와 달리 두 번째 

광고가 어휘와 같은 광고 표면적 요인에 큰 영향력을 받고 있음을 보여준다.

4>  광고 안의 문화 요소 중 우리나라와 비교해 다르거나 특징이 된다고 생

각하는 것은 무엇일까요? 

  이 문항을 통해 우리는 앞서 고 맥락 광고에서 학생들이 보여준 문화 요소 

분석을 살펴본 것과 같이 저 맥락 광고 속에 드러나는 문화요소의 분석 경향
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을 살펴볼 수 있을 것이다. 먼저 흥미 집단의 답안 예시를 살펴보면 다음과 

같다.

-영어 흥미집단 답안의 예-

....... 우리나라 벼룩시장의 임대광고는 간단한 가격과 방 개수 등이 표시되는데 외국 광고는 더 세밀하다. 

미국과 우리나라 둘 다 집을 빌리려면 보증금을 내야한다.  광고에 집 그림이 첨가되어 있다. app-fee가 

뭔지 모르겠지만 세밀하게 돈 내는 게 많은 것 같다.  집을 구성하고 있는 조건이 우리나라 보다 훨씬 다

양하다.  설명이 자세하게 묘사되어 있다.  우리나라처럼 집을 광고하는데 과장하지 않고 필요한 정보만 사

실적으로 나타낸다.  재미있고 신선하다.  차고가 있다 ....... 

  학생들은 임대광고를 통해 영어 문화권에서 사용되는 특정 어휘에 관심을 

보이고, 자세하게 기술된 요금체계나 집을 이루고 있는 구성요소에 대해 인지

하는 반응을 보여주었다. 앞서 고 맥락 광고에서는 문화 요소에 대한 자신의 

생각을 더 많이 표현했던 것과 달리 여기서는 표에 언급된 언어 자료를 활용

하여 문화를 비교, 분석 하는 경향이 더 컸다.

-비 흥미집단 답안의 예-

....... 의미심장하고 독특하다.  세세하세 설명한다. 약어가 지나치다.  집 다섯 채를 한 번에 내 놓다니 부

자인 것 같다.  별로 다른 것이 없다.  가격이 나와 있다.  표준어가 아닌 줄임말을 쓴다.   집을 팔고자 

하는 사람의 열성이 보이지 않는다.  무엇이 다르다는 것인지 모르겠다.   집에 기본적으로 케이블이 깔려

있다.  줄임말이 많아서 성의 없어 보인다 .......
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  영어에 흥미가 없는 집단은  두 번째 광고의 특징을 찾아내는 태도에 있어

서  흥미집단과 다른 경향을 보인다. 흥미 집단은 광고 속에 내재된 언어 형

태에 주목하면서 문화 간의 차이점을 살펴보고 있다. 반면 비흥미 집단은 광

고에 담긴 문화의 특성이 무엇인지에 대한 생각이 흥미 집단에 비해 다양하지 

않다. 흥미집단이 광고를 신선하고 흥미 있다고 느끼는 데에 반해 비흥미집단

의 학생들은 차이점을 인식하는 일에 관심이 없었다. 대부분의 학생들이 축약 

형태에 대한 지적을 많이 했고, 모르겠다는 답변을 한 학생도 많았다. 이것은 

학생들이 위의 첫 번째 광고처럼 호기심을 자극하는 이미지가 없고, 알지 못

하는 어휘가 다수 기재되어 있어 광고를 분석하거나 차이점을 인식하려는 노

력이 수반되지 못해서 나타난 결과라고 생각된다. 

  이를 통해 두 번째 광고는 쓰인 언어 요소가 광고의 해석에 큰 작용을 하면

서 흥미 집단이 이해도가 더 높다는 사실을 보여주었고, 첫 번째 광고는 문화

의 가치를 비교 분석할 때 두 집단에서 집단의 차이가 크지 않았고 다양한 학

생의 생각을 살펴볼 수 있었다. 이는 광고의 의미 이해 측면에서는 두 번째 

광고가 광고를 비교하고 분석하는 측면에서는 첫 번째 광고가 효과를 보였다

는 사실을 보여준다.

2.3.3. 학생들의 두 광고에 대한 비교, 평가 분석

  여기서는 앞서 두 광고의 분석을 수행한 각각의 학생들이 자신이 이해한 광

고의 수준에서 광고에 대한 비교 분석을 실시해 보게 했다. 1번 문항을 통해 

학생들이 스스로 광고의 이해도가 높았다고 판단한 광고를 선택해보게 하고 
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2번 문항을 통해 수업에 적용하고 싶은 광고를 선택해 보게 하였다. 이 과정

을 통해 고등학생이 본인이 생각하는 이해도와 수업의 적용여부가 어떤 연관

성을 보이는지 살펴보고 이는 교사가 수업에 광고를 적용하고자 할 때 유용한 

근거가 될 수 있을 것이라 생각한다.

<표 1-11 > 고등학생의 흥미 집단별 두 광고에 대한 이해도 분석
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집 단 별  용 이 한  이 해 도 를  보 인  광 고  선 택 비 율

첫 번 째  광 고

두 번 째  광 고

1. (1)번과 (2)번의 영어 광고 중 의도를 더 쉽게 파악한 광고는 무엇인가요?

 위의 문항을 분석해보면 각 광고에 대해 본인의 이해도를 어떻게 판단하고 

있는지 알 수 있다. 여기서는 첫 번째 광고보다 두 번째 광고를 더 쉽게 파악

했다는 비율이 두 집단에서 각각 72%,65%로 높게 나타났다. 이 결과는 앞서 

저 맥락 광고에서 학생들의 이해도가 고 맥락 광고에 비해 높았던 사실과 일

치했다.  학생들은 저 맥락에 바탕을 둔 광고가 고 맥락 요소에 바탕을 둔 광

고보다 용이하게 의도를 파악할 수 있었다고 생각했다. 따라서 학생의 개별적
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인 이해도에 근거했을 때, 두 번째 광고가 첫 번째 광고보다 더 정확한 이해

도를 보인다는 사실을 알 수 있다.

<표 1-12> 집단별 수업시간에 적용 가능한 광고 선택비율

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

흥 미 집 단 비 흥 미 집 단

집 단 별  구 분

집 단 별  수 업 시 간 에  적 용  가 능 한  광 고  선 택 비 율

첫 번 째  광 고

두 번 째  광 고

 

2> 수업시간에 영어권 문화를 배울 때 위 영어 광고 중 어떤 광고가 더 흥   

미로울까요?

 위의 문항 분석은 두 집단의 학생 모두 첫 번째 광고의 선택 비율이 

84%,73%로 높았다. 이것은 두 번째 광고가 의도 이해가 더 쉬웠더라도 학생

의 흥미를 자극하지 못했다는 사실을 보여준다. 두 번째 광고는 학생들에게 

영어 문화권에서 어휘의 활용사례 라든지, 영어 문화권에서 집의 유형 등의 

표면적인 문화인지는 가능하게 했지만 적극적으로 광고를 파악하고 의견을 도

출하면서 문화의 다양성을 비교해보았던 첫 번째 광고처럼 내적인 문화 요소

를 살펴보지는 못했다. 
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  위의 설문 조사 내용을 통합해보면 학생들은 학교 수업을 통한 문화 교육에 

관심이 적거나 교육받는 매체에 한계가 있었다. 하지만 그렇더라도 학생들이 

개인의 의지로 자료를 접하거나 관심을 갖는 경우는 드물었다. 따라서 광고를 

문화 교육 도구로 제시하는 것이 조심스러웠던 것이 사실이다. 그러나 광고 

분석 설문을 수행해 본 결과 학생들은 문화 교육에 대해 예상외의 관심과 흥

미를 보여주었다. 특히 설문지 마지막의 두 문항은 학생들이 광고를 인식하는 

정도와 어떤 특정 광고 유형에 더 흥미를 느끼는지를 살펴볼 수 있도록 해주

었다. 

3. 중학생을 대상으로 한 문화 교육의 이해도 측정

  본 절에서는 서울 소재 Y 중학교의 1,2,3학년 학생이 모두 포함된 70부의 

설문을 수행하였다. 그러나 짧거나 무의미한 답안을 작성한 30명의 학생은 분

석에서 제외되었다. 따라서 본 설문지는 40명의 학생을 대상으로 설문을 실시

하였으며 영어에 대한 흥미 집단은 19명 비 흥미 집단은 11명으로 나타났다.  

 본인은 앞선 분류를 통해 설문지의 분석을 수행하면서 중학교 학생들에게 인

식되어 있는 문화 교육의 의미를 살펴보고, 학생들의 광고 내용 분석을 통해 

중학교 수업에서도 광고를 적용할 수 있는지 여부를 알아보기로 한다. 설문의 

내용은 앞서 고등학교의 설문지와 같으며, 분석 역시 앞서 제시했던 1번에서 

6번까지의 일곱 문항의 분석과 동일하다. 학교에서 문화 교육이 어떻게 수행

되었는가와 관련된 1~4번 문항, 문화 교육의 적극성 여부와 관심분야를 알기 

위한 5~6번의 문항 순으로 수행한 후, 설문지에 기재된 실제 광고를 학생의 
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 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

1.학교에서 

영어에 관련된 

문화 내용을 

배우나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
 0% 11% 63% 16% 10% 0% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
0% 4% 43% 29% 24% 0% 100%

내용 기술 중심으로 분석해 보기로 한다.

3.1. 문화 교육 수행여부에 대한 인식 문항 분석 (1~4번)

<표2-1> 중학생 문화 인식에 대한 1번 문항 분석

  학교에서 영어에 관련된 문화 내용을 배우나요? 라는 설문 문항에 대해 흥

미 집단의 26%, 비 흥미집단의 53%의 학생들이 그렇지 않다는 부정적인 반

응을 보였다. 또한 보통이라고 대답한 학생은 63%, 43%로 나타났다. 이것은 

흥미집단의 학생이 보통과 그렇지 않다는 비율을 합했을 때 89%를 보이고 비 

흥미집단이 앞서와 같이 비율을 합했을 때 96%의 비율을 보여줌을 의미한다. 

이는 학생들이 영어 학습 시 문화 내용에 대해 배우지 않았거나 배웠는지 인

식하지 못하거나 배웠지만 관심을 끌지 못했던 것과 같은 문화학습 형태를 보

였다는 사실을 보여준다.
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 문항                 내용
일상생활과 

양식

우리와 다른 

가치관이나 

태도

역사나 지리 

예술
무응답 합계

2.다루어졌던 

문화의 내용은 

무엇이었나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
47% 26% 11% 16% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
52% 19% 10% 19% 100%

 문항              척도
교과서

본문

교과서 

대화구문
문화코너

학습하지 

않는다
무응답 합계

3.배우는 문화 

내용은 교과서의 

 영어에 

흥미가 
47% 16% 26% 11% 0% 100%

<표2-2> 중학생 문화 인식에 대한 2번 문항 분석

  다루어졌던 문화의 내용은 무엇이었나요? 라는 질문에 대해 과반수를 넘는 

학생들이 일상생활과 양식이라고 답했으며 가치관이나 태도라고 대답한 학생

도 각각 26%, 19%를 나타내고 있다. 그러나 이 설문 내용에서 주목할 점은 

무응답지수가 각각 16%, 19%로 약 20%에 상회한 수준으로 나타났다는 점이

다. 이것은 앞선 1번 설문 내용과 같은 맥락에서 문화를 학습한 경험이 없는 

학생들이 문화의 내용을 제대로 유추해보지 못한 데서 발생한 결과라고 생각

한다. 또한 일상생활과 양식 역시 과반수를 차지하고 있지만, 문화를 분류하는 

개념을 인지하고 진술했는지 여부는 확실히 알 수 없었다.

<표2-3> 중학생 문화 인식에 대한 3번 문항 분석
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어떤 내용을 

통해 주로 

학습하였나요? 

있는 집단

영어에 

흥미가 

없는 집단

43% 19% 0% 38% 0% 100%

 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

4.학교에서 

배우는 

문화내용이 

흥미로웠나요?

 영어에 흥미가 

있는 집단
 0% 21% 47% 16% 16% 0% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
0% 9% 24% 24% 43% 0% 100%

  배우는 문화 내용은 교과서의 어떤 내용을 통해 주로 학습하였나요? 라는 

질문에 대해 각각 47%와 43%의 학생들이 교과서의 본문이라고 진술했다. 이

것은 따로 문화에 대한 학습을 수행하는 것이 아니라, 교과서 본문 학습 시에 

제시되어 있는 본문의 내용을 통해 영어 문화권의 문화를 접한 것이라 볼 수 

있다. 또한 교과서에 제시되어있는 문화 코너를 통해서 학습한 경우를 살펴보

면 흥미집단이 11%라고 답한 데에 비해 비 흥미집단은 38%로 비교적 높은 

비율을 보인다. 이는 비 흥미집단이 교과서의 본문이나 대화를 통한 문화 요

소를 인식하기보다, 문화 코너와 같이 개별적인 제시를 통해 문화가 있다고 

인식하는 경향이 더 크다는 사실을 보여준다.

<표2-4> 중학생 문화 인식에 대한 4번 문항 분석
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 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

  학교에서 배우는 문화내용이 흥미로웠나요? 라는 질문에 대해 흥미집단의 

32%, 비흥미집단의 67% 학생들이 그렇지 않다고 대답했다. 이것은 그렇다고 

대답한 학생이 각각 21%, 9%로 나타나는 것에 비해 월등히 높다. 앞선 질문

에서 학교에서 영어문화와 관련된 내용을 배우는지의 여부와 배웠던 내용이 

무엇이었는지에 관한 질문에서는 대다수의 학생들이 배우지 않았으며, 배운 

것 역시 교과서 본문을 통한 경우가 많았다는 결과를 살펴 본 적이 있다. 4번 

문항은 앞선 문항이 그런 결과를 도출한 이유에 대한 질문이라고 생각한다.   

  영어에 흥미가 있다고 생각하는 사람들은 근본적으로 문화에 대한 흥미를 

가지고 있지 않다기보다 효과적인 문화 내용을 접하지 못했기 때문에 흥미를 

느끼지 못했다고 생각된다. 왜냐하면 47%의 학생들이 보통이라고 대답했기 

때문이다. 반면에 영어에 흥미가 없는 집단은 문화내용의 학습에 대한 관심과 

흥미가 떨어지기 때문에 문화 요소를 찾아보려는 시도나 본인의 흥미도에 대

한 분석이 의미를 갖지 못하고 있다. 그것은 매우 그렇지 않다 비율이 43%라

는 사실을 통해 확인할 수 있다. 

 

3.2. 문화 교육 적극성여부와 관심도에 대한 인식 문항 분석 (5~6번)

<표2-5> 중학생 문화 관심도에 대한 5번 문항 분석
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5.영어권 문화를 

알기 위해 

개인적으로 접한 

자료가 있나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
 11% 16% 37% 26% 10% 0% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
0% 0% 14% 29% 57% 0% 100%

 문항                 척도
매우 

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

매우

그렇지 

않다

무응답 합계

6.영어 광고를 

사용하거나 

본적이 있나요? 

 영어에 흥미가 

있는 집단
 0% 16% 21% 42% 21% 0% 100%

영어에 흥미가 

없는 집단
0% 19% 14% 33% 33% 1% 100%

  영어권 문화를 알기 위해 개인적으로 접한 자료가 있나요? 라는 질문에 대

해 그렇지 않다고 답한 비율이 각각 36%와 86%로 나타났다. 흥미집단의 경

우 개인적으로 영어 문화권에 접하려는 측면이 비 흥미집단에 비해 높았다. 

흥미집단은 그렇다는 비율이 26%인데 반해 비 흥미집단은 0%로 대비되는 것

역시 그 근거라 볼 수 있다. 즉, 영어에 흥미가 없는 집단의 학생들은 스스로 

찾아 문화를 학습하려는 의지가 약하다는 사실을 보여준다. 따라서 광고를 수

업에 도입하기 위해서는 비흥미집단의 적극적인 참여와 관심여부를 정확히 분

석하려는 노력이 필요하다고 생각한다.

<표2-6> 중학생 문화 관심도에 대한 6번 문항 분석

  영어 광고를 사용하거나 본적이 있나요? 라는 질문에 대해 흥미집단의 
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63%, 비흥미집단의 66%의 학생들이 그렇지 않다는 반응을 보였다. 두 집단 

모두에게 광고라는 장르는 생소한 것처럼 보였다. 영어 광고를 사용해 보았다

고 말한 약 20%의 학생들 역시 한국 광고에 쓰인 영어를 영어 광고로 인식하

는 경향을 기타 답변을 통해 유추해볼 수 있었다. 즉, 문화에 대한 분류기준에 

대해 명확한 기준이 세워져 있지 않고, 문화 수업에 대한 학생의 적극적 의지

가 미약하며 수업의 진행도 교과서 위주의 단편적인 수업 진행이 이루어 진 

것을 알 수 있었다. 위와 같은 환경에서 학생들은 영어 문화권에 대한 이해를 

도모하기 힘들었고, 결과적으로 문화 수업에 대한 흥미와 참여도를 상실한 것

으로 생각된다.

3.3. 실제 광고에 대한 이해도 분석-학생들의 개방형 답안 분석

 

  위의 분석을 통해 중학교에서 문화 교육의 활성화 문제는 논의되기 어려웠

다. 학생들이 문화 교육의 의미에 대해 의미를 오해하는 경우도 있었고, 영어

에 대한 관심과 흥미와 상관없이 문화 교육의 현재 상태와 내용에 대한 학생

의 이해도 미흡하였다. 이처럼 중학생에게 문화 교육을 통한 영어 학습은 영

어를 학습하는 데에 큰 역할을 하지 않았던 것으로 생각한다. 

 따라서 중학생에게 광고를 통한 문화 교육이 쉽지 않다고 생각한 근거가 필

요했으며 이것은 실제 광고의 내용을 분석한 학생들의 답안을 바탕으로 제시

해 볼 수 있다고 생각한다. 아래에 광고에 대한 학생의 개방형 답안의 분석은 

광고의 종류를 이해하는지 여부를 묻는 1번 문항의 답안을 통해  알아볼 것이
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며 이를 바탕으로 광고를 수업에 긍정적으로 적용할 수 있는지에 대한 최종 

견해를 기술할 것이다.

3.3.1. 두 광고에서 보여주는 1번 문항 분석과 답안의 의미 이해

  흥미집단이라고 답한 19명의 답안을 분석하기 위해 광고의 종류를 구분한 

답안을 먼저 살펴본 후, 문화적 특성을 찾을 수 있었는지를 살펴보았다. 답안

을 살펴본 결과 중학생들은 광고를 단편적으로 인지하고 있으며, 이 설문지의 

광고를 통해 문화와 의미와의 맥락을 찾는 것은 무리로 보였다. 실제로 학생

들은 고등학생과 달리 보편적이라 규정지을 수 있는 특징을 찾기 어려웠다. 

즉, 고등학생들이 치과광고, 인종차별 광고 등과 같이 광고가 보여주는 맥락이 

무엇인지 파악하려고 한데 비해 중학생들은 본인이 처음 인식한 이미지나 문

자의 의미의 해석에 그치는 경우가 많았다. 따라서 광고의 개방형 문항을 모

두 분석할 필요를 느끼지 못했다. 여기서는 흥미 집단과 비 흥미 집단이 첫 

번째 광고에 대해 어떻게 인지하고 있는지 1번 문제의 답안을 분석하여 광고

를 문화 교육에 도입할 수 있는지 알아보고자 한다.

-첫 번째 광고에 대한 흥미 집단 답안의 예-

....... 흑인의 인상 광고.  스포츠 광고.  치과 광고(5).  영화홍보. 공포유발.  초콜릿광고. 흑인(2). 수술광

고. 조명광고.  무서운지 아닌지 물어보는 광고.  무섭다는 말을 선전하는 광고(2). 인종차별 .......
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  위의 답안을 살펴보면 학생들은 주로 흑인 이미지가 주는 분위기를 통한 광

고 규정, 단어의 해석을 통한 광고 규정의 경향을 보였으며 실제 광고의 의도

인 인종문제에 관한 인식은 1명에게서만 도출되었다. 이것은 광고를 통해 수

업의 흥미를 유발하려는 의도가 중학생 집단에게 효과적으로 적용될 수 있을

지 의문을 준다. 또한 단편적인 이미지나 단어의 나열을 보여주었기 때문에 

문화 요소를 찾았다고 보기 힘들다고 생각된다. 다음으로 비 흥미 집단이 첫 

번째 광고를 어떻게 해석하고 있는지 살펴보자.

- 첫 번째 광고에 대한  비흥미 집단 답안의 예

....... 공포영화 광고. 치과. 성형수술. 담배.  마약광고. 치아건강.  모르겠다(8). 이사. 치과. 신발광고. 영화

광고. 비열함을 비판하는 광고 .......

   앞서 영어에 흥미가 있는 집단에서 광고의 이해도와 연관하여 문화를 효율

적으로 인지하고 있다는 생각을 가질 수 없었다. 따라서 비흥미집단의 답안 

역시 광고에 대한 문화 요인 탐색이 잘 이루어 지지 않을 것이라는 가정을 세

울 수 있었다. 실제 첫 번째 광고에 대한 비 흥미집단의 답안 예시를 살펴보

면 광고의 의도가 무엇인지 파악하지 못한 학생이 흥미집단에 비해 많았다. 

또한 광고의 이미지나 문맥과 상관없이 비열함을 나타낸다든지 마약 광고라고 

생각하는 경향도 보여주었다. 그러나 광고의 본래 의도인 인종차별 금지에 대

한 이해를 수행한 학생이 한명도 없었다. 



- 58 -

  첫 번째 광고는 특정 집단이나 가치에 대한 편견을 바로잡고, 어느 한 생각

이 옳다는 절대적인 생각이 아니라 다양한 가치와 사고를 학습하고 유연한 생

각을 도모하게 한다는 점에서 유용하다고 생각되며 또한 교육적 가치가 충분

하다고 본다. 그러나 중학생은 고등학생과 같이 광고 속에 담긴 문화 요소를 

탐색하고 우리의 문화와 비교 분석하는 고차원적인 분석을 수행하기에는 무리

가 따른 것으로 보인다. 이런 경향은 본 논문에는 제시하지 않았지만 비흥미

집단의 두 번째 광고 분석 수행에서도 나타났다. 과반수가 넘는 학생들이 광

고를 단순히 집 광고라거나, 그림만 보고 예쁜 집을 다수 보유하고 있다는 답

을 한 학생도 있었다. 이것은 학생들의 광고 분석 경향이 단순하고 직접적이

라는 사실을 다시 반증해 주고 있다. 

  앞선 분석에서 살펴본 것과 같이 본 설문을 통해 제시한 광고는 중학생의 

문화 교육 도구로 유용하지 않다는 결과를 살펴볼 수 있었다. 따라서 위의 분

석을 고려하여 중학교 문화 수업에 적용되려면 광고 이외에 다른 실제 자료를 

연구하거나 적절한 적용점을 찾아야 한다고 생각한다. 예를 들어 간단한 그림

이나 만화를 통해 학생들의 흥미를 유발한 후, 간단한 문화적 팁을 교사가 설

명해 주면서 수업 전의 워밍업단계에서 문화 교육 수행이 가능할 것이라고 본

다. 고등학생이 광고를 통한 토론과 생각의 교육 등 하나의 문화 수업이 가능

했다면 중학생은 광고를 적용해 하나의 수업을 구성하는 것은 힘들 것이라고 

생각한다. 

  위에서 살펴본 고등학생과 중학생의 실제 광고 이해도 분석은 광고의 문화 

교육 도구의 성격을 규정해줄 수 있다고 생각한다. 즉, 학교 급별 설문 분석을 

통해 광고가 각 학교 급별에 어떻게 인식되는지 알아볼 수 있었다. 또한 실제 
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학생들의 개방형 답안을 분석해 보면서 단순히 문화 교육의 현실인식에만 그

치지 않고 학생들이 문화 교육 도구로서 실질적인  광고를 어느 정도 이해하

고 있는지 확인해 볼 수 있었다는 점에서 유용했다고 생각한다. 특히 광고의 

분석을 바탕으로 학생이 객관적인 광고 선택을 해볼 수 있었던 것은 교사가 

학생의 광고 이해도를 참고하여 수업에 적용해 볼 수 있는 기준을 마련해 주

었다는 점에서 의의가 있다고 본다.

4. 교사를 대상으로 한 문화 교육의 이해도 측정

  교사들을 통해 현재 인식되고 있는 문화 교육의 의미와 문화 교육 도구로서 

광고의 의미를 알아보기 위해서는 실제 교사들의 이해도가 어느 정도인지 측

정해 보는 것이 필요하다. 

  이에 본인은 우선 학교 급별인 중학교와 고등학교, 사립과 공립학교라는 변

인에 의해 교사들이 어떤 유의미한 차이나 특성을 보일 것이라고 가정해 보았

다. 이의 검증을 위해 설문을 실시한 다섯 학교는 사립학교 세 곳과 공립학교 

두 곳으로 나누었고 고등학교와 중학교를 같이 조사하였다. 이 설문에는 각 

학교 총 35명의 교사들이 설문에 응해 주셨는데 분석의 결과 교사들의 대답

은 한 학교 안에서도 다양한 반응을 보이는 것으로 나타났다. 그러나 그것은 

교사 개인의 특성이 다양한 것이지, 고등학교와 중학교의 교사가 학교 급별로 

인한 특정 경향을 보이는 것으로 생각할 수 없었다. 즉, 학교 급별로 인해 교

사들에게서 특정 경향이나 특성이 발견되지 않았다는 것이다. 이는 교사들의 

문화이해의 측면이 학교 급별 특성에 기인한다는 앞선 가정이 유의미하지 않
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다는 것을 보여준다. 

 이에 따라 본고에서는 학교 급별 교사의 분류가 아닌 교사의 개인적 특성을 

설정하여 그것이 문화 교육의 이해도에 미치는 영향이 무엇인지 살펴볼 것이

다. 개인적 특성은 각각 연령, 성별, 교육 경력으로 분류하였고 설문분석에서

변인들이 어떤 특성을 띄고 있는지 알아보고 그 결과 나타나는 특성이나 경향

을 살펴 볼 것이다. 그 결과 위에 제시한 세 가지 변인 중에서 성별은 비교할 

수가 없다는 결론이 나왔다. 왜냐하면 비교적 집단의 규모가 큰 40대 연령대

에서는 남교사와 여교사의 분석을 분류할 수 있었지만 30대와 20대 교사들에

서는  비교를 수행할 남교사 집단이 없었다. 따라서 성별을 통한 비교 수행이 

의미 있게 분석될 수 없었고 이에 변인 중 성별을 제외시키기로 했다. 따라서 

유사한 연령과 교육 경력의 변인을 이용하여 교사를 세 개의 집단을 구성해 

보면 다음과 같았다.

첫째, 40대 이상으로 영어나 영어교육을 전공한 10년 내외의 교육 경력을 가  

      진 교사 집단

둘째, 30대 이상으로 영어나 영어교육을 전공한  5년 내외의 교육 경력을 가  

      진 교사 집단. 

셋째, 20대 이상으로 영어나 영어교육을 전공한 3년 내외의 교육 경력을 가진  

     교사 집단

  위에서 살펴 본 집단의 구분은 교사의 환경 변인이 문화 교육에 영향을 미

치는지 여부에 대한 본인의 가정을 통해 제시된 기준일 뿐 이 집단이 갖는 특

성에 대해서는 설문의 결과를 통해 밝혀야 할 것이다. 따라서 집단 간에는 어
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떤 우열순위가 없음을 주의하고 설문 분석을 통해 나타난 결과는 광고나 문화

의 이해에 대한 특정 집단을 가려내는 것이 아니라 교사의 유형과 특성에 맞

게 수업방안을 제안하는 데 도움을 주는 것에 의의가 있음을 주지해야 한다. 

  본 설문은 앞선 학생 설문지와 같은 맥락에서 현재 문화교육에 대한 인식 

문항과 문화 교육의 도구로서 교사들이 광고의 종류와 의도를 어느 정도 이해

하고 어떻게 적용하려는가에 대한 인식 여부를 알아보았다. 

  이를 위해 척도문항과 개방형 설문이 사용되었으며 분석에 사용된 각 설문 

문항을 세부적으로 나타내보면 다음과 같다. 척도 문항은 7차 교육 과정 속에

서 이루어지는 문화 교육에 대한 인식에 관한 문항(1~2번), 수업과 관련해서 

문화교육의 인식을 파악하고자 하는 문항(3~7번), 수업자료로서 광고에 대한 

교사의 인식을 알아보고자 하는 문항(8~14번)으로 이루어졌으며 개방형 설문

의 분석은 두 광고의 구분을 인지하는 문항 (1번),  광고에 내포된 문화 요소

를 찾아내어 학습에의 적용점을 찾아 제안하는 문항(2~3번)으로 이루어져있

다. 

  총 35명의 교사들은 위에서 분류한 척도 문항에 대해 모두 자신의 의견을 

표기해주었고 광고의 교육 적용을 위한 개방형 설문에서도 지나치게 단답형으

로 기술하거나 무응답으로 응답한 8부의 설문지를 제외하고는 자신의 의견을 

기술해주었다.

 이 분석을 통해 첫째, 공통으로 유추되는 광고의 분류 경향성을 파악하고 교

사들이 적용에 어떤 관심을 보이는지 살펴볼 수 있다. 둘째, 교사들이 실제로 

광고를 교육에 적용할 수 있는 능력이 있는지를 보여준다. 셋째, 결론을 통해  

교사가 광고의 활용 가능성을 판단할 수 있는지 살펴볼 수 있다. 위와 같은 
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척도 문항과 개방형 설문 내용의 분석은 교사들이 객관적으로 수업에 유용하

다고 생각하는 광고를 선택해보게 하는 최종 문항(1~2번)을 통해 통합적으로 

분석될 수 있다. 그렇다면 위와 같은 집단 분류 기준을 바탕으로 문화 인지에 

대한 설문 비율이 보여주는 의미는 무엇이며 각 집단별로 어떻게 문화 교육 

계획안을 작성할 수 있는지 생각해 본다. 

4.1. 7차 교육과정에 내포된 문화 교육 과정에 대한 이해(1~2번)

<표3-1> 문화 교육의 목적 이해도에 관한 문항분석

질문1 7차 교육 과정에 기재되어 있는 문화 교육의 목적에 대해 알고 계십니까?

     집단

척도⃮⃯⃰⃰⃱⃲⃳ 
A B C

매우 아니다 0% 0% 0%

아니다 22% 28% 0%

보통이다 18% 29% 33%

그렇다 55% 43% 67%

매우 그렇다 5% 0% 0%

합계 100 100 100

  위의 도표를 통해 나타난  문화 교육 목적에 대한  교사의 인지는 세 집단 

모두에서 그렇다는 답변이 55%, 43%, 67%로 나타나고 있다. 특히 C집단이 

‘그렇다’라는 답변에서 67%의 높은 반응을 보인 것은 C집단 교사들이 타 집

단 교사에 비해 본인이 7차 교육 과정내의 문화 교육의 목적을 이해하고 있다
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고 확신하는 비율이 높다는 사실을 보여준다. 이는 ‘아니다’라는 부정적인 답

변에 0%의 비율을 보인 것을 통해서도 알 수 있다. 반면 A와 B집단에서는 

긍정적인 답변과 더불어 ‘아니다’라는 부정적인 답변에 각각 22%,28%의 비율

을 보여주고 있다. 이 비율은 교육 경력과 연령이 높은 A와 B 집단이 문화 

교육의 목적을 이해하는 측면에 있어서 C집단에 비해 자신의 결정을 판단함

에 있어 신중한 반응을 보이는 것을 알 수 있다.

<표3-2> 문화교육의 소재 이해도에 관한 문항분석

질문2 7차 교육 과정에서 사용되는 문화의 소재에 대해 알고 계십니까?

       집단

 척도
A B C

매우 아니다  0% 0% 0%

아니다  23% 28% 0%

보통이다  27% 43% 50%

그렇다  45% 29% 50%

매우 그렇다  5% 0% 0%

합계 100 100 100

  위의 도표를 통해 현 교육 과정에 사용되고 있는 문화 소재에 대한 이해도 

여부를 측정한 결과 그렇다고 답한 비율이 각각 45%, 29%, 50%로 B집단을 

제외하고 높은 수치를 보였다. 이것은 A와 C집단의 교사들이 문화의 소재에 

대한 이해가 과반수 이상을 차지하는 것을 보여준다. B집단은 그렇다는 수치

가 타 집단에 비해 낮고 보통이라는 답변이 43%를 차지한다. 이는 긍정과 부

정의 특정 경향성을 보이지 않음을 보여준다. 이는 문화 소재에 대한 이해가 

부족하다기보다 특별히 적극적인 관심을 보인 비중이 많지 않다는 것으로 해
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질문3 네 가지 기능을 학습하는 것이 문화 학습보다 더 중요하다 

       집단

  척도 
A B C

매우 아니다 0% 0% 0%

석할 수 있었다. 

 위에 제시한 비율을 종합해 볼 때 A와 B 집단에서 아니라는 비율이 23%, 

28%로 나왔다는 것은 앞선 1번 문항과 같이 여기서도 교육 경력이 높은 집

단은 문화 교육에 대한 자신의 분석을 확신하기보다 다양한 변인들을 고려하

여 분석에 이용하려는 경향을 보여주고 있다고 생각한다.

  1번과 2번의 문항 분석을 통해 현재 문화 교육의 목적과 소재에 대한 이해

도는 교육 경력과 연령이 낮은 집단이 높은 집단에 비해 적극적이고 확고한 

것을 알 수 있었다. 반면 교육경력이 높은 A나 B집단은 자신의 문화 교육 과

정의 이해에 대해 신중함을 보여주고 있다. 

 이를 바탕으로 그렇다면 위와 같은 이해 특성이 아래의 3번에서 7번까지의 

문항을 통해 보일 수업의 적용에 관한 교사의 의견분석에도 유사하게 적용될 

수 있을지 알아볼 것이다. 이 과정을 통해 문화 수업의 적용에 관한 교사의 

특성을 도출할 수 있을 것이라 생각한다. 

4.2.  수업 적용을 위한 교사들의 문화수업에 대한 의견 이해도(3~8번)

<표3-3> 문화 학습의 중요도에 대한 생각을 묻는 문항분석
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아니다 9% 71% 0%

보통이다 59% 29% 83%

그렇다 27% 0% 17%

매우 그렇다 5% 0% 0%

합계 100 100 100

질문4 문화 학습 수행 시 범위가 너무 광범위 하다

척도        집단 A B C

매우 아니다 0% 0% 0%

아니다 18% 28% 50%

보통이다 23% 43% 17%

  

 위의 도표는 문화 교육의 비중에 대한 교사의 판단을 묻고 있다. 수치를 살

펴보면 부정적인 수치를 보인 경우가 9%, 71%, 0%로 A와 C 집단에서 미비

하거나 없는 비율을 보여주었다. 이것은 B집단이 현재 진행되는 교실 수업에

서 언어의 네 가지 기능 학습이 문화 교육보다 더 큰 비중을 차지하는 것은 

아니라는 사실을 보여준다. 또한 중립적 의견이라 볼 수 있는 보통의 비율이 

A와 C 집단에서 59%와 83%로 높게 나타나는 것을 볼 수 있는데 이것은 실

제 교육에서 문화 도입에 대한 교사들의 고민을 보여준다고 생각한다. 즉, 문

화를 독립적인 영역이 아니라 언어의 네 가지 기능과 연관성을 갖고 이루어져

야 한다는 생각을 가지면서도 실제 적용에 있어서는 네 가지 기능과 문화 학

습의 효율적 배분에 대해 고민하고 있다는 것을 보여준다고 본다.

<표3-4> 문화 범위에 대한 생각을 묻는 문항분석
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그렇다 50% 29% 33%

매우 그렇다 9% 0% 0%

합계 100 100 100

 

  앞선 3번 질문을 통해 교사들이 확고하게 문화 학습과 언어학습의 네 가지 

기능의 조율에 주저하는 모습을 살펴볼 수 있었다. 그렇다면 왜 교사들이 그

렇게 생각하는지에 대한 근거를 생각해 볼 필요가 있다. 따라서 지금부터 살

펴 볼 4번 문항은 3번 문항의 근거를 알아보기 위한 설문 문항이라고 볼 수 

있다. 

  현재 수행되는 문화학습의 범위가 광범위한지 여부를 판단해 본 결과 A집

단에서는 59%, B집단과 C집단이 각각 29%와 33%가 그렇다는 비율을 보여

주었다. 이는  A집단이 문화 학습 수행 범위가 모호하다는 판단을 내리는 경

향이 교육 경력이 낮은 집단에 비해 크다는 것을 보여준다. 반면 B 집단은 범

위가 광범위 하지 않다고 답한 비율이 28%, 문화 교육 범위에 대해 현재의 

기준이 적절하다고 판단한 기준이 28%, 특별히 자신의 의견을 결정하지 않은 

집단이 43%라는 것을 보여주고 이는 B집단이 문화 교육 수행에 있어 소극적

인 경향을 보여준다는 것을 알려준다. 이는 3번 설문에서 언어학습뿐만이 아

리나 문화 교육도 중요하다고 생각한 비율을 높게 말한 것과는 반대되는 의견

이었다. C집단은 수행 범위가 광범위하다는 답변에 대해 50%의 교사들이 그

렇지 않다는 반응을 보여주면서 범위에 대한 자신들의 견해가 비교적 타 집단

에 비해 확고한 경향을 보여주었고 현재의 문화 학습 범위를 통해서도 얼마든

지 원하는 문화 교육의 목적을 달성할 수 있다고 생각하는 것으로 나타났다.
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<표3-5> 문화 교육에서 교과서나 교재에 대한 의견을 묻는 문항분석

질문5 사용하는 교과서에 기재된 문화 내용이 부실하거나 다양하지 않다.

 척도       집단 A B C

매우 아니다 0% 0% 0%

아니다 9% 0% 17%

보통이다 41% 43% 50%

그렇다 41% 43% 33%

매우 그렇다 9% 14% 0%

합계 100 100 100

 

  문화 수업에 사용하는 교과서의 의견을 묻는 문항에 대해서 부실하다는 답

변이 50%, 57%, 33% 로 나타났고 이는 A와 B 집단에서 과반수 이상이 문

화 내용이 다양하지 않다고 생각하고 있고 C 집단에서는 A와 B 집단에 비해 

다양하지 않다고 생각하는 비율이 적었다. 이는 교과서의 문화 교육 요소에 

대한 교사들의 욕구가 특정 집단에서 충족되지 않고 있다는 사실을 보여주고 

있다. 또한 보통이라는 답변이 세 집단에서 41%, 43%, 50%로 높게 나타난 

점을 통해 상당수의 교사가 교과서의 문화 교육 내용에 대해 긍정이나 부정의 

반응을 판단하지 않은 중립적인 태도를 보여주고 있다. 이는 그만큼 문화 교

육을 수행하면서 교사들이 교과서의 컨텐츠에 대해 비판적으로 사고하고 분석

하는 경향이 미흡했다는 사실을 보여주고 있다.
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질문7 교사들의 문화 학습을 도울 연수나 보충자료가 필요하다.

<표3-6> 실재 자료의 사용에 관한 의견을 묻는 문항분석

질문6
문화학습을 위해 잡지, 신문, 영화, 광고 등의 실제적 자료를 사용하는 

것이 효과적이다.

           집단  

    척도
A B C

매우 아니다 0% 0% 0%

아니다 0% 0% 0%

보통이다 14% 0% 0%

그렇다 50% 71% 50%

매우 그렇다 36% 29% 50%

합계 100 100 100

 위의 도표를 통해 문화 학습을 위해 실제적 자료를 사용하는 것에 대한 교사

의 의견을 살펴 본 결과 그렇다는 비율이 A집단에서 86%, B집단에서 100%, 

C집단에서 100%의 비율로 나타났다. 이는 교사들이 문화 학습의 수행에 있

어 현실에 응용이 가능하고 학생의 흥미를 유발할 수 있는 다양한 실제 자료

에 관심이 많다는 사실을 보여준다. 이는 5번 문항에서 교과서 속에 문화 내

용의 다양성 측면에서 보통이라고 답한 교사들이 이 문항에서는 그렇다고 대

답하여 실제 자료의 활용 측면 욕구가 강했다는 것을 알 수 있게 해준다.

<표3-7> 문화에 대한 교사 교육 측면을 묻는 문항분석
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         집단  

 척도
A B C

매우 아니다 0% 0% 0%

아니다 9% 0% 0%

보통이다 27% 0% 33%

그렇다 36% 86% 50%

매우 그렇다 27% 14% 17%

합계 100 100 100

   교사들이 문화 학습에 대한 관심도와 적극성 여부를 알아보기 위해 수행된 

본 문항에 대해 세 집단 모두 각각 그렇다는 비율이 63%, 100%, 67%로 높

게 나타났다. 이것은 집단을 막론하고 교사들이 문화 교육에 대한 관심이 높

고 문화 학습을 위한 교수에 참여하려는 비율이 높다는 사실을 보여준다. 특

히 아니라는 비율이 각각 27%와 33%를 보인 A와 C 집단과 달리 B 집단에

서는 필요하다고 답한 비율이 100%를 보여주어서 앞선 문항에서 보인 B 집

단의 보통이라는 반응이 교사들의 교육 경험 부족, 교수를 도와줄 보충 자료

의 미비와 같은 문제가 제대로 해결되지 않아 나타난 반응이었다는 것을 알 

수 있게 해주었다.

 위에서 살펴본 문화 수업에 대한 교사의 이해도를 보여주는 3번에서 7번까

지의 문항을 통해 우리는 교사들이 문화를 이용한 수업에 있어서 기존의 방식

이 지니는 모습에 대해 어떤 집단별 경향 및 특성을 보이는지 살펴볼 수 있었

다. 교사들은 문화가 독립적인 영역이 아니라고 생각하면서도 현재 수행되는 
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문화 교육에 대한 관심과 인지가 정확하지 않은 중립적인 견해를 많이 보여주

었다. 

  그러나 실재 자료에 대한 관심이나 연수의 필요성 등에서 높은 수치를 보여

주었다. 이는 문화 교육의 도입을 교사들이 주저하게 만드는 이유가 문화를 

수업에 도입하기 위한 자료가 다양하지 않고, 교과서를 통해 보여줄 수 있는 

교육의 한계성을 교사들이 고민했었다는 사실을 통계를 통해 알 수 있게 해준

다. 교사들의 문화 교육에 대한 중간자적인 인식을 비판하기 전에 위에서 살

펴본 질문의 분석을 바탕으로 문화 교육의 문제와 한계점을 인식하고 개선해 

나가려는 노력이 필요한 것이다. 또한 아래의 문항을 통해 교사의 실재 자료

에 대한 욕구를 채울 도구로 제시된 광고를 어떻게 분석하는지를 통해 실제 

자료의 도입 가능성에 대해 살펴볼 것이다.

4.3. 수업자료로서 광고에 대한 교사의 인식도 분석 (8~14번)

  수업자료로서 광고에 대한 교사의 인식을 알아보기 위해 8번에서 14번까지

의 문항을 분석해 보고자 한다. 문항은 광고에 대한 활용여부에 관한 문항

(8~9번), 광고 속에 나타나는 문화에 대한 인지와 성향에 관한 문항(10~11

번) 실제 광고의 분류 및 선호광고에 대한 문항(12~14번)으로 세분화 할 수 

있다. 이를 통해 문화교육 활용도구로서 광고의 적용가능성에 대해 알아보고

자 한다.
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질문8 영어 광고를 영어권 문화 교육에 활용이 가능하다고 생각하십니까?

           집단  

   척도
A B C

예 91% 100% 100%

아니오 9% 0% 0%

합계 100% 100 100

질문9 영어 수업에 영어 광고를 활용한 적이 있으십니까?

척도     집단 A B C

예 36% 29% 100%

아니오 64% 71% 0%

합계 100 100 100

<표3-8> 광고의 교육 활용성에 관한 문항분석

 

  위의 도표를 통해 영어권 문화 교육에 광고의 활용 가능성에 대한 의견을 

물어본 결과 세 집단 모두 그렇다는 대답이 각각 91%, 100%, 100%로 나타

났다. 이것은 광고에 대한 교사의 관심이 높고 수업에 적용하는 것에 대해 긍

정적인 생각을 갖고 있다는 사실을 보여준다.

<표3-9> 광고 활용 경험에 관한 문항분석

 위의 도표를 살펴보면 교사들의 영어 광고에 대한 흥미와 관심도가 높음에도 
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질문10 영어 광고를 이용해 학습할 수 있는 것이 무엇이라고 생각하십니까?

내용        집단 A B C

언어의 활용 36% 57% 86%

문화내용의 차이 27% 43% 14%

토론학습 36% 0% 0%

언어의 유창성 0% 0% 0%

합계 100 100 100

불구하고 A와 B집단의 경우 광고를 실제 수업에 활용하지 않은 경우가 한 경

우에 비해 월등히 높았다. 이것은 광고를 수업에 적용하기 위한 방안을 교사

들이 적절히 수행하고 있지 못하다는 사실을 알려준다. 그러나 C집단의 경우 

타 집단과는 달리 광고를 활용한 적이 있다는 대답에 100%의 답변이 도출되

었다. 이것은 교육 현장에 나온 지 얼마 되지 않은 비교적 젊은 연령의 C집단 

교사들이 다른 집단에 비해 적극적으로 실제자료를 사용하려고  노력한 모습

을 살펴볼 수 있다. 그러나 세 집단 모두에서 광고를 적게는 29% 많게는 

100%에 이르기까지 사용하려고 한 집단이 존재하기 때문에 광고를 좀 더 체

계적으로 사용할 방안을 강구하면 ‘예’의 선택비율이 올라갈 것이라 생각한다.

<표3-10> 광고를 이용한 학습 부분 탐색 문항분석

 위의 도표는 영어 광고를 이용해 학습할 수 있는 것이 무엇인지에 대해 언어

의 활용, 문화적 차이, 토론학습을 통한 사고력 신장, 언어의 유창성의 네 가

지 분류를 제시해주고 있다. A집단은 언어의 활용과 토론학습을 통한 사고력 
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질문11 영어 교육의 목적에 따라 영어 광고를 구분할 수 있으십니까?

척도        집단 A B C

예 68% 71% 86%

아니오 32% 29% 14%

합계 100 100 100

신장이 36%로 나타났고 B집단은 언어의 활용이 57%로 가장 높고 C집단은 

언어의 활용이 86%로 가장 높게 나타났다. 이를 통해 교사 경력과 연령이 낮

아지는 B와 C 집단으로 갈수록 광고를 이용한 학습에서 언어의 활용을 추구

하는 경향이 커짐을 알 수 있었다. 특히 A 집단의 경우 언어의 활용, 문화 내

용의 차이, 토론학습 등의 요소에서 타 집단에 비해 고른 선택양상을 보여주

었고 특히 토론과 언어의 활용을 더불어 중시하는 경향을 보였다. 이것은 교

육 경력이 높은 집단일수록 문화 자체에 대한 인식과 더불어 언어의 활용과 

수업방법의 적용과 같은 다각적 방향의 모색을 보여준다. 반면 B와 C집단은 

언어의 활용과 문화의 차이에 집중적인 선택을 보였다. 이것은 교육 경력이 

낮은 집단일수록 문화를 학습하는 경우에 언어의 활용도를 높일 수 있는지에 

대한 관심과 같은 특정 부분에 높은 선택 경향을 지닌다는 것을 보여준다.

<표3-11> 목적에 따른 광고 구분에 관한 문항분석

 위의 도표는 광고에서 의도하는 목표를 교사가 이해할 수 있는지 여부에 관

한 설문으로 세 집단  모두에서 그렇다는 답변이 더 큰 비율을 보였다.  이를 
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질문12
세일 광고나 무료 할인쿠폰 광고는 영어권의 어느 문화 영역 학습에 

속할까요?

내용         집단 A B C

일상생활 영역 95% 100% 100%

문화의 사고 5% 0% 0%

지리, 역사 영역 0% 0% 0%

가치관의 차이 0% 0% 0%

합계 100 100 100

통해 교사들이 스스로 광고에 대한 학습을 위한 이해도를 갖추고 있다고 생각

하는 경향이 크다는 것을 알 수 있었다. 이 문항의 결과를 바탕으로 아래에 

제시할 광고들이 올바로 분류될 수 있는지 살펴 볼 수 있을 것이다.

<표3-12> 저 맥락 광고의 영역 탐색 문항분석

  위 도표를 통해 교사들이 특정 종류의 광고가 어느 학습 영역에 속하는지 

실제로 선택해 보게 하는 질문에 대해 일상생활 영역이라는 대답이 A, B, C 

집단에서 각각 95%, 100%, 100%로 나왔다. 광고는 절대적인 기준을 갖는다

고 보기 힘들지만 본고에서 제시한 고 맥락, 저 맥락 이론에 따라 광고를 구

분할 수 있는지 여부가 관건이기 때문에 과반수이상의 교사들이 이 광고가 갖

는 저 맥락 특성을 잘 이해하고 있다고 볼 수 있었다. 이것은 앞선 질문에서 

광고가 어떤 영역에 속하는지 아는가를 묻는 질문에 대한 결과 역시 뒷받침 

해준다고 볼 수 있다.
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질문13
흑인이미지, 특정 계층의 어휘, 시간의 개념이 포함된 광고는 영어권의 어느 

문화 영역 학습에 속할까요?

내용      집단 A B C

일상생활 영역 5% 14% 0%

문화의 사고 62% 57% 50%

지리, 역사영역 14% 0% 33%

가치관의 차이 19% 29% 17%

합계 100 100 100

<표3-13> 고 맥락 광고의 영역 탐색 문항분석

 위의 도표를 통해 흑인 이미지나, 특정 사상, 어휘 시간의 개념들에 대한 광

고의 종류를 구분할 수 있는가의 질문에 대해 알아보았다. 이 문항에서 교사

들은 앞선 14번 광고의 분류 경향과는 다른 경향을 보여주고 있다. 이는 광고

를 확실하게 구별하고 있는 수치가 앞선 14번 질문에 비해 현저히 낮다는 것

에서 증명될 수 있다. 세 집단 모두 문화의 사고라는 답안에 대해 가장 높은 

선택비율을 보이고 있지만, 지리 역사적 영역과 가치관의 차이 영역이라고 답

한 비율도 상당수 차지하고 있다. 이것은 고 맥락 문화의 특성 때문인 것으로 

보인다. 고 맥락은 광고에 표면적으로 나타나는 고지에 대한 고려와 더불어 

그 광고가 나타나게 된 사회적 배경과 문화, 가치관 등의 요소가 혼합되어 해

석되어야 하기 때문이다. 즉, 14번 질문과 같은 일관성을 보여주고 있진 못하

지만 고 맥락 광고가 지니는 특성을 교사들이 표출해주고 있다는 생각이 가능

하게 하는 통계라고 생각한다. 
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질문14
12번과 13번의 광고와 같은 분류를 통해 어떤 광고가 수업의 효율성을 

높이기 위해 활용도가 더 높다고 생각하십니까?

내용        집단 A B C

일상생활 이해를 

위한 신문이나 

잡지의 섹션 광고

67% 86% 83%

목표 문화권의 

가치관 이해를 

위한 광고

33% 14%  17 %

합계 100 100 100

<표3-14>수업의 효율성과 연관된 광고 찾는 문항분석

 

 위의 도표를 통해 앞선 질문들에서 광고의 종류를 구분해 본 교사들의 판단

에 근거하여 어떤 종류의 광고가 수업의 효율성 측면에서 더 유용한지 여부를 

분석해 보았다. 번호의 구분은 일상생활 모습 인지에 그치는 저 맥락 광고가 

1번, 목표 문화권의 가치와 사고의 이해에 초점을 두는 고 맥락 광고가 2번으

로 구성되어 있다. 이 통계에서는 과반수가 넘는 67%, 86%, 83% 의 비율이 

1번 광고에 더 긍정적인 반응을 보여 주었다. 

 이것은 앞선 12번과 13번의 광고 분석을 통해 보여준 교사의 광고 이해도와

도 연관이 있다고 생각한다. 교사들이 저 맥락 광고에 대한 이해도가 고 맥락 

광고에 대한 이해보다 높았기 때문에 좀 더 확신을 가지고 적용할 수 있다고 

생각한 것으로 볼 수 있다. 그렇다면 본 문항의 결과가 아래에 분석할 개방형 

설문의 내용을 통해 실제 광고 분석에 있어서도 의미를 가질 수 있을지 여부
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를 살펴보기로 한다. 

4.4. 두 맥락의 특성으로 나눈 광고에 대한 개방형 설문 분석

 개방형 설문의 분석은 두 광고의 구분을 인지하며 문화 교육에 적용 여부를 

살펴 본 문항 (1번)의 설문 내용을 통해 공통으로 유추되는 광고의 분류 경향

성을 파악해보고 교사들이 적용에 어떤 관심을 보이는지 살펴본다. 또한 광고

에 내포된 문화 요소를 찾아내어 학습에의 적용점을 찾아 제안하는 문항(2~3

번)을 통해 교사들이 실제로 광고를 통해 나타나는 교육 요소의 선별과 교육

에 적용할 수 있는 요점을 어느 정도 이해하고 있는지 탐색해 볼 것이다.    

개방형 설문의 분석은 설문지에 제시된 광고의 순으로 분석되었으며 1번의 

고 맥락 광고와 2번의 저 맥락 광고에 대한 교사의 이해도를 측정해 보면서 

앞서 선택 설문 문항에서 보여준 12번 13번의 결과와 아래의 개방형 설문 문

항이 보이는 특성을 비교하며 살펴보기로 한다.

4.4.1. 첫 번째 광고의 종류에 대한 교사들의 이해도 분석 (1번)

<그림9> 첫 번째 광고로 사용된 범인 찾는 광고[부록1참조]
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<표3-15> 고 맥락 광고의 분류에 대한 교사의 이해도 분석

고  맥 락  광 고 의  분 류 에  대 한  교 사 의  이 해 도

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

A B C

교 사  집 단  분 류

인 종 차 별 ,편 견  광 고

범 죄 자 ,흑 인  이 미 지  광 고

인 권 ,공 익  광 고

이 해 부 족

1> 위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고입니까?

 이 절에서는 고 맥락 광고의 분류에 대한 교사의 이해를 살펴보면서  분류가 

갖는 의미에 대해 살펴보고자 한다. 위의 그래프에서 살펴보듯이 고 맥락 광

고에 대한 분류는 저 맥락 광고에 비해 이해의 범위가 다양했다. 이는 앞선 

선택 문항의 13번에서 보여준 다양한 이해 양상과 같은 맥락이라고 볼 수 있

다. 여기서는 세 집단 모두 인종차별과 편견에 관련한 광고라고 인지한 수치

가 제일 높았지만 그 외에 범죄자 확인이나 흑인 이미지 광고라고 답하거나 

인권, 공익광고라고 말한 의견도 있었다. 반면 세 집단에서 이해부족의 비율도 

14%, 29%, 33%로 나타났다. 이것은 위와 같은 고 맥락 광고가 하나의 특정

한 답을 도출하지 않고 다양한 분석 양상을 보이고 있다는 것을 알려주면서 

교사라고 하여 광고의 의미에 대한 이해가 완벽하지 않고 부족한 측면이 있다

는 사실도 보여준다.
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4.4.2. 광고의 문화 요소와 학습의 적용점에 대한 설문 분석 (2~3번)

 본 절에서는 개방형 설문으로 제시했던 3번과 4번의 질문에 대한 답안을 분

석해 보면서 특정 광고에서 문화 요소를 뽑아내어 학생에게 적용하기 위한 유

연성을 얼마나 갖추고 있는지 분석해 볼 수 있었다. 여기서는 우선 3번과 4번 

문항에 대한 교사의 반응을 기술해보고 그 기술내용을 통해 이 광고에 대해 

교사가 어떻게 인식하고 적용하려 하고 있는지 알아보고자 한다. 기술의 순서

는 각 집단별로 분류하여 작성 후 집단별 특성 분석으로 수행해 보고자 한다.

문항: 2번 문항: 3번

영어 문화권의 교육과 관련하여 위의 

광고는 어떤 문화 요소를 포함하      

고 있을까요?

위의 영어 광고를 통해 학생들의 영어 

학습에 도움이 되는 요소가 있나      

 요?

 

1> 첫 번째 광고에 대한 2번, 3번 문항에 대한 분석 

A 집단

②

........영어권 문화의 지역적, 인종적 차이. 유색인종의 비율 탐색 및 유색 인종차별. 인종문제에 

대한 인식. 인종에 대한 사회와 역사적 문화 요소. 서양의 침략 역사. 인종의 의미. 유색인종에 

관한 편견.  광고에 나타난 글을 읽고 racial stereotyping에 대한 의미를 이해. 광고에 포함된 

글을 통해 어휘와 지명에 대한 이해. 흑인과 백인간의 문화 상 차이. 인종차별 문제와 흑인이 
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사회에서 갖는 이미지. 인종적 차별이나 편견의 현황과 의미. 영어권 문화에서 인종의 가치. 인

종차별의 의미. 영어권 문화의 인종의 인상과 성격이 갖는 의미. 인종별 피부색과 인상. 흑백 

인종의 갈등 ........

③

.........묘사된 표현을 통한 언어의 활용. 광고 내의 내용을 통해 차별임을 알 수 있었던 문장이

나 어휘 표현 찾아보기. 광고를 통해 나타난 인종 차별 문제에 대한 자료를 조사해 본 후 학생

에게 적용. 인종별 생김새의 차이와 인종의 영어 문화권에서의 의미 이해. 각 인종별 문화의 차

이 이해. 어휘 학습. 특정 가치의 학습. 각 인종별 문화의 이해와 유색인종의 의미 이해. 교과

서 학습 내용과 연계할 타당성이 부족함. 인종차별에 대한 학생의 흥미 유발과 간단한 인지. 외

모와 인상에 관한 표현. 미국 영어권에서의 인종차별. 백인과 흑인의 지위와 의미. 어휘와 다양

한 인상 표현. 미국 내에서 소수인종이 차지하는 의미와 차별에 대한 조사와 토론. 인종차별에 

주로 사용하는 어휘에 대한 탐색. 영어 문화권에서 첫인상이 지니는 의미에 대한 연구 ..........

 개방형 설문내용을 살펴보면 위의 고 맥락 광고를 통해 교사들은 인종차별문

제의 의미와 더불어 인종의 사회 역사적 요소와 인종 간 문화의 차이 등 다양

한 문화 요소를 이해하여 기술하였다. A 집단의 교사들은 3번 문항을 통해 

광고 안에 나타난 어휘와 문장 표현들을 바탕으로 이미지와의 연관성을 통해 

광고에 내재된 문화요소를 찾아 다양한 활용방안으로 모색해보고 있다. A집단

에서는 특히 인종을 바탕으로 한 다양한 파생분야 탐색이 이루어졌다는 점에

서 고 맥락 문화의 분석을 보여준다. 또한 4번 문항을 통해 나타난 교사들의 

문화 적용 요소는 언어의 활용, 가치관과 사고 학습, 토론학습을 통한 사고력 

신장 등의 모든 요소를 고루 고려하고 있다고 생각한다.  왜냐하면 문화 적용 

요소를 찾는 문항에 대해서 광고안의 어휘와 표현에 대한 학습, 미국 내 소수 

인종이 갖는 의미와 사회적 역할 조사 토론, 다양한 문화요소에 포함된 가치
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관 학습과 같이 다양한 분야로의 모색이 제공되었기 때문이다. 이는 이 집단

의 교사들이 고 맥락 광고를 이용할 경우 다각적 측면에서 문화 요소를 탐색

하고 학습에 적용하려는 의지를 보여준다고 볼 수 있다고 본다.

B 집단

②

........ 영어권 문화에서의 흑인 이미지. 본문 속에 나타난 특정 분야의 어휘. 다인종 다문화 사

회의 이해. 미국에서의 고용구조 이해. 흑인과 백인들에 대한 사회적 인식에 대한 안내. 영어권 

문화 내의 인종적 요소 탐색 .......

③

......... 미국 영어권에서의 인종차별. 백인과 흑인의 지위와 의미. 어휘와 다양한 인상 표현. 미

국 내에서 소수인종이 차지하는 의미와 차별에 대한 조사와 토론. 인종차별에 주로 사용하는 

어휘에 대한 탐색. 영어 문화권에서 첫인상이 지니는 의미에 대한 연구. 가치관과 사고의 차이. 

흑인과 백인간의 차별이 생기게 된 역사의 의미. 차별적 대우에 관한 문화. 미국 내의 인종 간 

문화의 차이. 영어 문화권에서 skin color가 지니는 의미. 문화적인 측면 고찰 ..........

 B집단은 인종차별 문제에 대한 인식과 더불어 다문화의 개념, 고용구조의 모

색 등이 이루어지고 있다. A 집단과 유사하게 B 집단 역시 고 맥락 광고 안

에 담긴 인종차별의 문제를 바탕으로 연관성이 있는 다양한 문화 요소에 대해 

생각해 보고 있다. 이를 바탕으로 4번 문항에 나타난 교육 적용 요소를 살펴

보면 고 맥락 문화 요소를 내포한 토론과 가치관 학습 중심의 적용 경향이 나

타났다. 앞선 A 집단이 언어적 활용 측면을 고려했었던 점과 달리 B 집단에

서는 본 광고를 통한 문화 수업의 방법으로 문화의 차이와 생각 표현하기 같

은 가치와 사고 영역에 대한 학습에 중점적인 경향을 보여주고 있다.
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C 집단

②

......... 인종차별의 의미. 문화적 사고방식. 서구의 사고방식에 대한 이해. 외국인과 이방인의 의

미. 민족과 인종의 의미 차이. 영어권 문화에 사용되는 어휘의 의미와 역할 .........

③

......... 언어 자체적인 도움 (어휘, 구문, 표현). 광고 내의 본문을 통한 어휘 학습. 본문 내에 나

타난 중요 어구와 어휘의 학습. 문화적 사고방식을 글로 표현해보기. 광고에 나타난 내용에 대

한 이해 여부 확인. 광고 학습 후 자신만의 광고 만들어 보기 ........

 C집단은 저 맥락 광고에 나타난 영어의 언어적 활용에 높은 관심을 보였었

고 저 맥락 광고의 적용에 대해 긍정적인 반응을 가지고 있었다. 따라서 고 

맥락 광고에 대한 의미 해석을 어떻게 수행할 것인가에 대한 우려가 있었다.  

그러나 교사들은 고 맥락 광고의 문화내용이 인종차별과 관련된 문제임을 인

지하고 광고가 갖는 고 맥락 문화 요소를 찾아내었다. 다만 C집단은 다른 집

단에 비해 언어의 활용에 월등한 관심을 보였고 문화 요소를 통한 학생의 토

론과 문화 내용자체의 인지에 대해서는 별다른 의견을 제시해 주지 않았다.  

이것은 앞서 살펴 본 C집단의 교사들이 보여준 영어의 언어적 활용측면이 실

제 광고의 분석에서도 주요 분석 요인으로 작용한다는 사실에서도 나타난다.

 위에서 살펴 본 바와 같이 교사들은 고 맥락 광고에 대한 문화의 의미를 이

해하고 수업에 본인의 해석을 활용하려는 노력을 살펴볼 수 있었다. 특히 A, 

B집단이 단순한 문화의 이해가 아니라 학생들에게 조사와 토론을 통한 상호

작용을 강조한 수업방식을 제시했다는 점에서도 새로웠다. 특히 교육 경력이 

낮은 집단인 C집단의 경우 고 맥락 광고에 대한 문화 요소는 앞 집단과 유사



- 83 -

했지만 적용에 있어서 수업의 전략이 광고를 통한 언어의 활용 부분에 집중되

어 있었던 점이 남달랐다. 반면 교육 경력이 높은 집단의 경우 이해된 광고의 

문화 의미에 대한 하나의 특정 목표보다 광고의 문화 요소에 대한 이해와 언

어의 활용 부분 모두에 있어서 신중히 고려하고 적용하려는 경향을 보여줌을 

알 수 있었다.

4.4.3. 두 번째 광고의 종류에 대한 교사들의 이해도 분석 (1번)

 여기서는 두 번째 광고의 종류에 대해 교사들이 보이는 특정한 경향성을 찾

아 통계로 수치화 해 보았다. 이 그래프의 분석을 통해 우리는 교사들이 앞서 

진행한 설문에서 저 맥락 광고의 종류를 구분할 수 있다는 대답을 한 비율이 

신빙성이 있는지 여부를 따져볼 수 있을 것이다. 

<그림10> 교사 설문에 사용된 부고 광고
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<표3-16> 저 맥락 특성의 광고 분류에 대한 이해도 분석

0%

20%

40%

60%

80%
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A B C

교 사 집 단  분 류

저  맥 락  특 성 의  광 고  분 류 에  대 한  이 해 도

부 고 ,장 례 에  관 한  광 고

개 인 사 와  관 련 된  광 고

이 해 부 족

 1> 위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고입니까? 

 위의 그래프는 각 집단별 저 맥락 광고에 대한 교사의 이해도를 보여주고 있

다. 세 집단 모두 이 광고가 부고와 장례에 관한 광고라고 말한 집단이 82%, 

86%, 100%의 높은 비율을 나타냈다. 

 이 분석 결과는 앞서 저 맥락 광고의 분류에 대해 과반수 이상이 일치되는 

의견을 보였던 것과 같이 실제 광고에 있어서도 저 맥락의 이해도가 높은 수

준임을 보여준다. 물론 소수의 교사들이 광고의 종류를 파악하지 못했을지라

도 대다수의 교사가 광고의 종류를 올바로 이해했다는 점에서 긍정적인 결과

를 얻었다고 생각한다. 

4.4.4. 두 번째 광고의 개방형 문항에 대한 교사들의 답안 분석(2~3번)

 본 절에서는 앞서 첫 번째 광고의 개방형 설문에 제시했던 2번과 3번에서 

사용된 질문을 동일하게 사용하였고 이에 대한 답안을 분석해 보면서 특정 광
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고에서 문화 요소를 뽑아내어 학생에게 적용하기 위한 유연성을 교사가 얼마

나 갖추고 있는지 분석해 볼 수 있었다. 여기서는 우선 2번과 3번 문항에 대

한 교사의 반응을 기술해보고 그 기술내용을 통해 이 광고에 대해 교사가 어

떻게 인식하고 적용하려 하고 있는지 알아보고자 한다. 

A 집단

②

....... 시간을 나타내는 표현의 의미와 순서, 장례문화. 장례식이 있음을 알리는 것 같지만 특별

히 전달한 문화의 요소는 없다. 일상생활과 관련된 광고의 종류와 쓰이는 어휘의 종류. 영어권 

문화에서 죽음과 가족이 지니는 의미. 장례문화상 우리와의 차이점 분석, 장례절차. 우리나라와 

달리 누가 어디서 죽었고, 장례식을 언제 어디에서 하는지 알리는 것이 참신하게 적용될 수 있

다. 죽음과 일상생활의 의미, 장례의 절차. 지역 표기법과 시간의 표기법, 이름의 표기법. 영어

권 문화에서 장례에 대한 문화적 특성 .  장례문화 소개 정도이며 특별하게 드러나는 문화 요

소가 없다. 인종의 차이를 구별할 수 있다. 장례식에 관한 어휘 용법 익히기.  장례 공고하는 

방법.  기독교 문화권에서 장례 시 나타나는 요소  장례식 소개, 지명표기, 절차상의 차이 

........

③

......... 전혀 도움이 되지 않는다. 특정 분야의 어휘 학습. 장례 관련 단어의 용법 측면. 죽음을 

나타내는 다양한 표현들. 시간과 장소에 관한 영어 문화권의 표기법. 광고를 통한 글의 형태 접

해보기. 단어의 약자( 예- Oct.). 장례식과 부고에 대한 어휘와 슬픔을 나타내는 다양한 표현

들. 핵심만을 나타내는 부고 광고의 간결한 문장 형태 습득. 장례식 문화의 이해. 특정 상황의 

어휘 이해. 장례 공고가 난 신문의 섹션 특성 이해. 가능성이 적다. view 제시를 통해 특정 형

태 인지. 저학년 학생들에게 적용하기에는 다소 무리인 측면이 있다 .......

 A집단에서는 장례와 부고 광고라는 종류에 대한 이해도가 높았고 그 속에 
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담긴 문화 요소로 주로 제시한 것은 장례문화의 특성, 부고 글의 차이, 시간을 

나타내는 의미와 순서, 광고의 종류에 자주 활용되는 어휘 등과 같이 문화의 

내용과 더불어 언어의 활용을 충분히 사용할 수 있는 요소들 이었다. 또한 3

번 문항을 통해 알아 본 광고를 통한 학습 상의 유용성에 대해 대부분의 교사

들은 특정 부분에 대한 어휘와 다양한 표현들, 글의 형태상에서 나타나는 차

이의 인지와 같이 언어의 활용에 대한 측면이 문화의 차이를 학습하고 토론하

는 측면보다 높게 나왔다. 반면 도움이 되지 않는다는 대답을 보인 교사들도 

있었는데 그들은 보충 설명을 통해 본 광고를 통해 수업에 이용할 언어적 활

용이 별로 없다는 견해를 보여주었다. 이것은 A집단이 두 번째 광고에 대해 

문화의 요소를 이해하고 있지만 그것을 적용하고자 하는 노력이 미비하다는 

것을 보여준다고 생각한다.

 B 집단

②

....... 우리나라와 달리 신문에 가족이나 친지, 친구의 부고 란이 있어 그들을 기리고 기억한다

는 점. 미디어에서 장례에 관한 어휘 활용. 이름의 표기법, 부고 란의 내용 작성 순서, 날짜와 

시간 표기법. 죽은 사람을 소개하는 순서. 무슨 광고인지 조차 파악이 되지 않았으며 수업에 어

떻게 적용해야 할지 모르겠다 ........

③

.......장례 문화에 대한 이해, 숫자 표기의 이해, 죽은 사람의 소개 순서에 있어서 문화 상 특징. 

특정 어휘와 언어의 형식....... 

 B집단은 부고 광고에 대한 이해도가 높았고 적용에 대해서도 긍정적인 견해
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를 다수 보여주었다.  답변 역시 부고 란이 지니는 문화의 의미와 언어의 활

용 측면을 모두 중요하게 다루고 있는 교사들이 많았다. 그러나 두 명의 교사

는 광고가 무엇을 나타내는지 포함하고 있는 문화 요소가 무엇인지 조차 알지 

못했고 이는 광고에 대한  교사의 이해 노력이 부족하다고 보이기도 했다. 또

한 4번 문항을 통해 보면 B집단의 경우 언어의 활용과 문화의 차이가 비슷한 

비율로 나타나는 경향을 보였다. 이것은 문화 광고의 적용에는 긍정적인 측면

을 보이지만 그것의 적용에 있어서는 앞선 고 맥락 광고처럼 확고한 적용점이 

없는 모습을 보여준다. 

C 집단

②

........ 이름의 특성으로 알아보는 지역적 차이. 장례식에 사용되는 어휘. 시간과 날짜의 표기순

서. 일상생활 속에서 정보 취득의 방법. 장례를 나타내는 광고에서 특별히 부각되는 어휘. 신문

에 사용되는 섹션광고의 종류. 특정 광고에 사용되는 빈도수 높은 어휘모음 ........

③

........ 언어적 측면에서 활용할 부분이 많지 않다. 장례 문화에 쓰이는 어휘의 표현. 영어의 표

현을 활용할 부분이 적다. 부고를 알리는 광고의 형식 ........

 C 집단은 광고의 활용여부와 종류 이해에 대해서는 100%에 가까운 신뢰도

를 보여주었듯이 광고에 포함된 문화 요소에 대해서도 적극적인 문화 탐색의 

경향을 보여준다. C집단 교사들의 대다수는 앞서 광고의 언어적 활용에 높은 

관심을 보였으며 신문 광고 속 다양한 종류의 일상생활 광고를 어떻게 분류하

고 어떤 어휘를 사용하는 지에 대해 관심이 많았다. 특히 언어적 활용에 대한 
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C집단 교사들의 관심은 타 집단에 비해 높았는데 개방형 답안의 내용은 활용

할 요소가 적다는 반응을 보였다. 이는 본인이 설문에 제시한 광고가 C집단의 

언어적 활용 측면에서 만족스러운 결과를 주지 못했고 따라서 고 맥락 광고에

서 C집단이 보인 반응보다 더 다양한 반응을 얻지 못했다는 것을 보여준다.   

 위에서 살펴보았듯이 2번과 3번의 개방형 답안분석을 통해 교사들이 고 맥

락과 저 맥락 특성을 갖는 광고에 대해 문화의 포함 요소나 학습에의 적용 부

분에 있어서 어떤 생각을 갖고 있는지 살펴볼 수 있었다. 특히 고 맥락 광고

에서는 교사들이 저 맥락 광고에 비해 다양한 문화 요소를 찾아냈고 수업에 

적용할 방안을 모색하는 모습도 저맥락 광고에 비해 다양한 것을 알 수 있었

다. 특히 연령, 교육 경력 등의 요소에 있어서 교육 경력이 높은 A집단의 경

우 두 종류의 광고의 분석에 있어서 문화 측면의 고려와 더불어 적절한 언어

의 활용 요소를 찾으려는 노력이 돋보였고 B집단의 경우 문화 요소가 포함된 

광고의 적용에는 부정적이지 않지만 구체적인 적용 노력은 앞선 A 집단에 비

해 높지 않았으며 저 맥락에 비해 고 맥락의 문화 적용의지가 높았고 C집단

의 경우 문화 요소가 포함된 광고에 대해 두 종류 모두에서 영어 문화의 이해

보다 영어의 실질적 언어 활용 측면이 높은 관심을 보였다는 사실을 알 수 있

었다. 

4.5. 광고 분석을 바탕으로 한 교사들의 객관적 광고판별 비율 분석

 위에서 살펴 본 바와 같이 교사들은 두 맥락 광고에 대한 문화의 의미를 이

해하고 수업에 활용하려는 노력을 살펴볼 수 있었다. 위와 같은 두 종류의 맥
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락성에 대한 교사의 객관적 판단을 근거로 하여 교사들에게 두 광고 중 문화

교육에 유용한 광고와 수업에 적용 시 흥미를 유발하고 유용한 광고가 무엇인

지 선택해 보게 하였다. 설문의 문항은 두 문항으로 실시되었고 분석은 문자

의 수식화를 통한 통계를 통해 분석되었다. 

 <표3-17> 두 광고에 대한 유용성 판단 문항분석

문화교육의 유용성 여부로 판단한 두 광고 비율

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

A B C

교사 집단 분류

1번 광고

2번 광고

1> 두 영어 광고 중 어떤 광고가 영어권 문화 교육에 더 유용한가요?

 위에서 보듯이 문화 교육의 유용성에 대해 교사들은 1번 광고가 더 많은 문

화적 요소를 내포하고 있다고 보고 있다. 이것은 저 맥락적 특성을 지닌 광고

보다 고 맥락적 특성을 지닌 광고가 좀 더 다양한 측면에서 문화를 분석해 볼 

수 있었다는 것을 의미한다. 집단별 특성을 살펴보면 A집단은 앞서서 살펴본 

두 개의 광고 분석을 수행 결과와 이 도표의 결과가 일치했다. 그러나 개방형 

분석 전의 설문내용을 통해 C집단은 광고의 언어적 활용에 초점을 맞추기 때
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문에 다수 2번 광고를 택할 것이라고 생각했지만 오히려 1번 광고의 선택비

율이 훨씬 컸다. 이것은 광고를 활용한 언어적 활용의 관심을 도모하게 해줄 

광고가 저 맥락 광고라고 생각했지만 설문의 광고에 만족하지 못했고 또한 언

어적 활용요소를 많이 내포한 고 맥락 광고를 통해서도 광고 수업의 의도를  

수행할 수 있다는 판단을 한 것으로 보인다.

 <표 3-18> 두 광고에 대한 수업 흥미 유발에 관한 문항 분석

수 업 의  흥 미 유 발  여 부 로  판 단 한  두  광 고  비 율

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

A B C

교 사 집 단  분 류

1번  광 고

2번  광 고

2> 두 영어 광고 중 수업에 적용하면 흥미를 유발할 수 있다고 생각되는 광  

고는 무엇이라고 생각하십니까?

 수업의 흥미 유발과 관련해서 알아본 교사의 선택은 1번 광고가 세 집단에서 

65%이상의 높은 비율을 보였다. 2번 광고는 앞서 첫 번째 문항과 유사하게 

30% 내외의 선택을 보이고 있다. 이를 통해 본 설문에 쓰인 저 맥락 광고보
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다 고 맥락 광고가 교사의 흥미를 더 자극하고 쓰고 싶다는 참여도를 갖고 있

다는 것을 보여준다. 

  위의 두 문항을 통해 설문에 제시된 광고 중 광고의 유용성과 흥미 유발 측

면에서 교사의 선택을 살펴보았다. 이는 교사들이 고 맥락과 저 맥락 광고에 

대한 객관적인 이해도와 판별이 어떤지 보여주고 수업에 적용하기 위해 교사

들이 선호하는 광고의 유형을 판단해 볼 수 있게 해주었다. 위에서 살펴본 교

사의 광고 이해도와 개방형 설문, 앞선 설문을 바탕으로 한 객관적인 광고 판

별도를 통해 교사들은 고 맥락 광고에 포함된 문화요소와 이미지, 언어와의 

관계에서 흥미를 느꼈으며 교육에 적용하기 위해서도 고 맥락 광고가 더 유용

하고 다양한 반응을 나타낸다는 결론을 보여주고 있다.
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Ⅳ. 교사와 학생의 이해도 분석을 통한 종합논의

 

 연구에서 살펴 본 학생과 교사의 설문 분석 유형은 문화수업에 대한 두 집단

의 현실 이해도와 광고에 대한 분석력을 보여주었다. 또한 이를 통해 나타난 

결과는 실제 학교 수업에서 광고를 이용할 시에 학생과 교사 집단의 특성을 

어떻게 활용하여 교육에 적용하여야 하는가에 대한 제안을 도와준다. 본 절에

서는 앞서 살펴 본 학생의 설문을 통해 광고를 이용한 학생의 수업이 가능한

지에 대한 최종적인 의견과 교사 집단이 두 맥락 광고의 분석에 보이는 반응

을 통해 교사와 학생의 광고 활용가능성에 대해 최종적으로 논의 할 것이다.

 우선 학생에 관한 본 연구의 종합적 관점을 제시하면 다음과 같다. 첫째, 중

학생보다 고등학생이 광고를 이용한 문화 교육에 적합하다는 것이다. 실제 위

의 설문에서 중학생은 광고를 유의미하게 분류하지 못했고 단편적인 인지만 

보여 주었으며 광고 분석을 통해 유추할 수 있는 공통된 특성을 보여주지 못

했다. 반면에 고등학생은 두 맥락 광고에 대한 유의미한 분석 경향성을 보여

주었고 광고를 흥미로워 했으며 광고를 이용하여 특정 문화의 요소를 과반 수 

이상이 추출해낼 수 있었다. 이는 본 설문을 통한 광고를 이용한 문화수업이 

고등학생에게 효율적으로 적용될 수 있으며 중학생에게는 무리라는 결과를 보

여준다고 생각한다. 

 둘째, 학생의 흥미 여부에 따라 광고를 선택하는 경향이 다르다는 것이다. 고

등학생의 경우, 광고의 이해도 측면에서는 두 집단 모두 저 맥락 광고에서 정
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확한 의도를 답한 비율이 더 높았다. 그러나 광고의 흥미와 문화의 다양성에 

근거한  선택 비율은 두 집단 모두 고 맥락 광고에서 더 높이 나타났다. 이는 

이해도는 저 맥락 광고가 높지만 흥미와 참여도는 고 맥락 광고가 더 높다는 

사실을 보여준다. 혹자들은 흥미도와 참여도가 더 좋게 나왔기 때문에 고 맥

락 광고의 교육적용이 유용하다고 하는 것이 아닌지 의문을 제시할 수 있다.  

그러나 고 맥락 광고의 올바른 의미 분석에서 비 흥미 집단이 더 높은 정답률

을 보인 것은 앞선 의문의 답이 될 수 있을 것이라 생각한다. 이는 광고가 갖

는 흥미 요소가 광고에 대해 학생이 보이는 반응을 다양하게 하면서 이해도도 

증진시킬 수 있는 요소임을 알 수 있게 해준다고 생각한다.

 교사에 관한 본 연구의 종합적 관점을 제시하면 다음과 같다. 첫째, 저 맥락 

광고보다 고 맥락 광고에 관심과 집중도가 높다는 점이다. 앞선 설문에서 살

펴본 교사의 세 집단은 세부적인 특성은 약간씩 달랐지만 고 맥락 광고를 통

해 흥미를 느끼고 수업에 적용할 요점들을 훨씬 다양하게 추출해냈다는 공통

점이 있었다. 이는 저 맥락 광고에 비해 고 맥락 광고가 지니는 다양한 맥락

의 존재와 관계의 파악이  교사의 적극적 참여도를 유도하였다고 생각한다. 

 둘째, 광고의 이해도 측면에서 저 맥락 광고가 더 높은 비율을 보이지만 다

양한 의견 표출이라는 점에서 고 맥락 광고가 유용하다는 점이다.  앞서 광고

의 종류를 유추해보는 광고에 있어서 저 맥락 광고는 80% 이상이 정확하게 

광고의 의미를 알고 있었다. 반면 고 맥락 광고는 그에 비해 낮은 경향을 보

여주었다. 그러나 개방형 설문의 분석을 살펴보면 고 맥락 광고에서 문화 요

소를 찾고 교육에 적용하기 위한 답안이 저 맥락 광고보다 훨씬 다양하게 나

타났다. 이는 광고의 다양한 의미를 알아보려는 교사의 참여도 역시 고 맥락
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에서 더 크다는 것을 보여준다.

 셋째, 교사 개인의 객관적 판단에 따른 광고판별에서 고 맥락 광고가 훨씬 

높은 비율을 보이고 있다는 점이다. 실제로 개방형 답안 분석 후에 각자 자신

의 광고의 흥미도와 유용성 여부에 따라 광고를 선택해 보게 한 결과 세 집단 

모두에서 첫 번째 광고를 선택한 비율이 높았다. 이는 광고가 갖는 흥미와 유

용성 여부가 고 맥락적 의미 요소와 분석에서 좀 더 다양하게 나타나고 교실 

수업에 더 적용하려는 노력을 하고 있다고 생각할 수 있었다.

 넷째, 교사의 집단별 유형을 통해 광고를 분석하는 교사의 경향을 분석해 볼 

수 있다는 점이다. 설문내용을 통해 각 교사의 집단별 유형을 살펴본 결과 A

집단이 어느 맥락의 광고든 언어를 활용하기 위한 도구, 다양한 문화 가치적 

접근법, 토론과 창의력 신장능력을 위한 노력과 같은 다양한 수업 방법을 가

장 복합적으로 수행하려고 노력한 집단이라고 결론 내릴 수 있었다. B집단은 

광고에 대한 이해도가 A 집단과 유사하게 높았으며 특히 개방형 답안의 분석

을 통해 저 맥락 광고보다 고 맥락 광고에서 더 다양한 반응을 보인 특징을 

살펴볼 수 있었다. C집단은 두 맥락의 광고를 통해 광고의 언어적 활용에 확

고한 목표를 가지고 광고에 접근했기 때문에 지엽적이라고 판단할 수도 있지

만 설문 내내 가장 적극적으로 광고의 교육 수행에 임해 주었고 광고를 통해 

의도한 교육 목표를 가장 적극적으로 표명해준 집단이라고 볼 수 있었다. 

 위에서 살펴본 교사와 학생 집단의 광고 이해 경향에 대한 종합 논의는  학

생과 교사가 두 맥락의 광고를 어떻게 분석하는지 살펴보면서 문화 교육도구

로서 광고의 활용가능성이 충분하다는 사실을 보여주고 있다고 생각한다. 



- 95 -

결론 및 제언

1. 결론

 앞서 본문을 통해 영어가 갖는 전지구화의 특성을 상기해보면 영어를 통한 

의사소통 능력의 신장은 학생들이 세계무대에서 영어를 효율적으로 사용하기 

위해 꼭 필요하다. 그러나 원활한 의사소통은 그 언어의 문화에 대한 이해가 

동반되었을 때 더욱 효과를 가진다고 생각한다. 이를 위해 교사는 영어 문화

권에 대한 의의에 대해 생각해보고 다양한 적용방법을 통해 문화의 적용에 대

한 학생들의 유동성을 키워줄 필요가 있다. 

 이에 본고에서는 첫째, 문화교육의 의미와 현황에 대해 이론적 의미를 살펴

보고 실제 교사와 학생의 문화 인식 정도를 살펴보았다. 둘째, 문화의 실재성

을 바탕으로 좀 더 흥미로운 문화 수업을 위해 광고 텍스트를 제안해 보았다. 

셋째, Hall 의 이론에 따라 광고의 특성을 분류해보고 분류된 광고에 대한 학

생과 교사 집단의 이해도를 분석해보았다. 

 이 과정을 통해 현재 문화 교육에 대한 교사와 학생의 자세가 소극적인 것을 

알 수 있었고 이는 문화 교육의 반복성이나 단편성에 기인하는 것으로 나타났

다. 이에 본고에서는 광고를 문화 교육 수단으로 제시하고 이를 위해 고 맥락

과 저 맥락으로 광고를 나누어 학생과 교사 집단의 이해도를 살펴보았다. 
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 그 결과 학생은 중학생보다 고등학생에게 더 유용하게 적용될 수 있었고 광

고는 저 맥락보다 고 맥락 광고가 문화의 다양성 학습 측면에서 유용했다. 교

사는 교육 경력에 근거하여 광고를 통한 문화교육에 대한  인지와 적용정도가 

약간씩 다른 특성을 보였지만 역시 고 맥락 광고를 통한 문화 요소 추출과 적

용에 더 관심을 보였다. 따라서 문화 수업에 있어서 광고의 활용도를 높이기 

위해서는 위에 나타난 집단별 특성에 유의해야 한다.

  

2. 제언

 본 연구를 통해 그동안 연구가 미진했던 광고를 통한 문화 교육의 의의를 살

펴 볼 수 있었다. 특히 이전까지 시행되었던 광고의 형태를 통한 문화 교육에 

머무르지 않고 광고 안에 담긴 문화 요소를 분류하여 제공하고 있다는 점이 

중요하다고 생각한다. 

 특히 본 연구는 광고의 종류를 분류하는 데 그치지 않고 실제로 교사와 학생 

집단에게 이해해 보게 함으로서 두 맥락 광고에 대한 집단의 경향과 특성을 

살펴보고 광고의 수업 활용 가능성을 모색해 보았다는 점에서 큰 의의가 있

다. 따라서 후속 연구를 통해 교사와 학생의 특성을 바탕으로 한 광고의 문화 

수업 활용방안 모색 등이 이루어 질 수 있을 것이라고 기대해본다.

 그러나 앞서 살펴 본 논문의 의의에도 불구하고 본 연구는 광고를 좀 더 다

양하게 제시해 주지 못했기 때문에 본 연구에서 나온 교사와 학생 집단의 특

성이 일반화 되어 적용되기 힘들 수 있다는 분석의 한계점을 갖는다. 따라서 

후속 연구들을 통해 위에 제시한 Hall의 고, 저 맥락 이론을 이용하여 교사와 
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학생집단의 이해도 및 참여도를 판별하기 위해 좀 더 많은 광고를 적용해보고 

분석해 보아야 할 것이다. 이와 같은 과정을 통해 광고를 통한 문화 교육의 

논의는 더욱 활발히 수행될 수 있을 것이라고 생각한다.
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A study on the possibility of advertisement's use as a 

cultural education tool in the cultural English class

-Focusing on Hall Theory and analyses of the data on 
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                                               Jung, Ji-Hyun

                                      English Language Education Major

                                          Graduate School of Education

                                         Sungshin Women's University

The purpose of this study is to think the possibility of advertise 

ment's use in a cultural English class. For this purpose, we examines 

two group's (teacher, student) opinions of the current cultural English 

class, Advertisement's understanding on the basis of High and Low 

Context Theory by Hall (1977), cultural elements which they can find.

 Firstly, we studied the notion of High and Low Context Theory and made 

a survey. We selected the students that were consisted of 40 middle 



school students and 71 high school students. They were divided into two 

parts : the interested group, the uninterested group. We selected the 

teachers that were made of 35 middle school and high school teachers. 

They were divided into three parts: the A group that had 10 years in 

teaching, the B group that had 5 years in teaching, the C group that 

had 1 to 3 years in teaching. They were asked to select a scale about 

questions that organized the understanding of materials and purposes in 

the cultural English class and possibilities of advertisement's use. 

After finishing the questions, they were asked to analyze two 

advertisements by judging advertisement types and comparing two 

cultures. The results of analysis are as follows.

 1. The rate of the negative response to understanding of the current 

cultural English class appeared on both groups. But they were positive 

in advertisement's use to learn cultural elements. Especially, teachers 

correctly divided advertisement types in a scale survey.

 2. The rate of the analyses in two advertisements showed two aspects. 

As an understanding aspect, Low context advertisement's correctness was 

higher than high context advertisement. As an interesting aspect, High 

context advertisement's application of cultural elements was higher 

than low context advertisement. According to groups, the above results 

could have specific analyses. 

 3. Students who was in the interested group were similar to answerable 



to the uninterested group as an understanding in two advertisements. 

But, simple understanding was not a main aim. Applying cultural 

elements in advertisements was more important than just a perception. 

Thus, higher cultural application rate of the advertisement had 

educational meanings. By this point of view, we also analyzed which 

advertisement had more cultural and educational elements. It was 

concluded that high context advertisement to interpret cultures fitted 

in with the interested group and the uninterested group when they used 

an advertisement in a cultural English class.

4. Teachers showed that higher rate of the understanding in second 

advertisement appeared in three groups. But, applying cultural elements 

in advertisements showed that high context advertisement was more 

useful than the low context advertisement. Also, the application had 

different aspects in three groups. At the first advertisement, the A 

group found many cultural elements and applied to their education plan. 

the B group understood many cultural elements, but they didn't show 

active application. the C group found right cultural elements, but they 

just applied that to use linguistic features. At the second 

advertisement, they showed a few cultural elements and applications in 

three groups. 

 5. After analyzing the students' and teachers' opinions, we got the 

integrate points. High school students was more understandable than 



middle school students in advertisement's interpretations. The 

interested group and the uninterested group were more answerable in low 

context advertisement. But, both groups had more interests and 

applications in the first advertisement. In other words, high context 

advertisement could be used appropriately when teachers wanted students 

to arouse interest and participation in their cultural English class.

 In conclusion, the results of the above analyses allowed us to apply 

advertisements in a cultural English class according to student and 

teacher's characters.



논문에 사용된 이미지 출처 [부록1]

① 영국에서 제작된 인종 차별 금지 광고

www.asa.org.uk(1998). 'Scared? You should be.  He's a dentist': ad.             

      Commission for Racial Equality.

② 신문에 개제된 부고 광고

www.masternewmedia.org(1998). Orbituary ad. Meckler Media.



③소비자 자유연대의 트랜스 지방 사용금지 반대 광고

www.consumerfreedom.com. HEY NEW YORK: HERE'S WHAT'S NEXT.



④ Which man looks guilty? 광고

www.aclu.org(2002). Guilt_ad. American Civil Liberties of Florida.



⑤ 미국의 조지아 주에서 제작된 기부, 봉사 모집 광고

Nascar Headline News (2007). CASA(Court Appointed Special Advocation) ad.       

   Jessica Anderson Design.



⑥ 법 분야에 개재된 소환장 형식의 광고

TIMES(1999). law section ad.



⑦ 슬로언 (Sloan) 사의 관절염 약 광고

"Which ad pulled best?". Printer's Ink, 6월 3일.1949.p53

⑧ 지하철(Metro) 이용 권장 광고

 Dupont의 500 가지 광고 이미지 중 도시 이미지 부분. p 116



⑨유니컴 (UNICUM) 포도주 광고

Dupont의 500 가지 광고 이미지 중에서 인종 이미지 부분. P 56

⑩ 임대(Rent) 광고 

    www. Section8forrent.com/images/ rent_ ad. gif. by Google image



 광고에 대한 학생의 이해도 측정을 위한 설문지 

[부록2]

안녕하세요? 저는 성신여자 대학교 대학원에서 영어 교육을 전공하는 학생입니다. 이 

질문지는 여러분이 영어를 학습하기 위해서 광고라는 매체가 여러분에게 어떻게 적용

될 수 있는지 알아보는 설문지입니다. 여러분들이 좀 더 흥미롭고 재미있는 영어 수

업을 할 수 있도록 돕고자 하니 끝까지 성심껏 설문에 임해주시면 좋겠습니다. 설문

의 내용은 연구를 위해서만 사용되며, 익명으로 진행됩니다. 귀찮으시더라도 자신의 

생각을 올바로 적어주시기를 부탁드립니다. 설문에 응해 주셔서 감사합니다.*^^*

▶ 다음은 학생의 배경에 관한 것입니다. 해당되는 곳에 동그라미 해 주세요.

1. 학생의 학교와 학년을 표기해 주세요. ( 중학교, 고등학교 ) (1학년,2학년,3학년) 

2. 학생의 성별을 표기해 주세요. (여성, 남성)

3. 영어 교육을 받은 기간 (1년 이하,  2~3년,  4년 이상)

4. 영어 과목을 좋아하거나 흥미가 있습니까? (  예  /  아니오  ) 점수:(         )

▶ 다음 물음에 여러분의 생각을 답해주세요. 가장 적합하다고 생각되는 곳에 ☑ 표 

하세요

1-매우 그렇다  2- 그렇다  3- 보통이다  4-그렇지 않다  5-매우 그렇지 않다. 

1. 학교에서 영어에 관련된 문화 내용을 배우나요? 1   2   3    4    5

2. 다루어졌던 문화의 내용은 무엇이었나요? (내용으로 써도 됩니다.)



① 일상생활과 양식 ② 우리와 다른 가치관이나 태도 ③ 역사나 지리 예술

(세부내용:                                                                    )

3. 배우는 문화 내용은 교과서의 어떤 내용을 통해 주로 학습하였나요?

① 교과서 본문 ② 교과서 대화 구문 ③ 문화 코너 ④ 학습하지 않는다

4. 학교에서 배우는 문화 내용이 흥미로웠나요?  1   2   3   4   5 

(흥미있었던 내용 :                                                            )

5. 영어권 문화를 알기위해 개인적으로 접한 자료가 있나요?  1   2   3   4   5

(자료의종류 :                                                                 )

6. 영어 광고를 사용하거나 본 적이 있나요?  1   2   3   4   5

▶ 여기서는 실제 광고를 보고 여러분이 어떻게 광고를 판단하고 있는지 알아보고, 

여러분의 수업에 적절한 광고를 분류하려고 합니다. 여러분의 생각을 자유롭게 써주

세요.*^^*

                 

(1)

1. 위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고일까요?(                                  )  

2. 위의 영어 광고를 통해 알아낸 우리와 다른 문화가 있나요? (   예   /   아니오)



3. 우리나라와 비교해서 다르거나 특징이 된다고 생각하는 광고의 특징은 무엇인가

요?

                                                                                

                                                                     

(2)

1.위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고일까요? (                               )

2.위의 영어 광고에 단어를 줄여서 쓴 형태를 찾아보세요.

(                                                                      )

3. 줄여진 형태의 원래 의미를 알 것 같나요? 아는 것들을 아래에 써보세요.

(                                                                       )

4. 우리나라와 비교해서 다르거나 특징이 된다고 생각하는 이 광고의 특징은 무엇인

가요?

(                                                                       )

▶ 두 광고를 비교해보고 아래의 질문에 답해주세요. 

1. (1)번과 (2)번의 영어 광고 중 의도를 더 쉽게 파악한 광고는 무엇인가요? 

 (                                                                      )

2. 수업시간에 영어권 문화를 배울 때 위 광고 중 어떤 광고가 더 흥미로울까요? 

(                                                                        )   



‘중등교사의 문화 교육 지도 방안에 대한 

설문조사[부록3]

안녕하세요?

오늘도 학생들 지도에 얼마나 노고가 많으십니까?

본 설문은 7차 중등 영어 교육과정에서 추구하고 있는 문화지도 방안에 대한 선생님

들의 의견과 문화 교육에 대한 인식을 수렴하고 문화 교육을 위해 연구자가 제시할 

광고라는 매체에 대해 선생님들이 어떻게 인식하고 계시는지 살펴보면서 중등교육에

서 문화 교육이 어떻게 하면 좀 더 효율적으로 수용될 수 있는지 알아보기 위해 작성

되었습니다.

선생님들께서 응답하신 내용은 익명으로 다루어지고 연구 이외의 목적에는 사용하지 

않겠습니다. 따라서 선생님들의 생각을 솔직하게 답해주시면 감사하겠습니다. 여러 

가지로 바쁘고 힘드신 데에도 설문에 응해 주셔서 감사드립니다.

2007. 10

성신여자 대학교 교육대학원 영어 교육과 정지현 드림

☆ 혹여 이 설문과 관련하여 문의사항이나 궁금한 점이 있으시면 아래에 기재된 이메

일로 문의하여 주시기 바랍니다.

e-mail : wunhcr@hanmail.net



※ 다음은 선생님의 배경에 관한 것입니다. 해당되는 곳에 ‘∨’표하여 주시기 바랍

니다.

1. 성별:    ☐ ① 남자               ☐ ② 여자

2. 연령:    ☐ ① 40대 이상         ☐ ② 30 대      ☐ ③ 20 대

3. 학교 급별: ☐ ① 사립  ⃞ ② 공립 /   ⃞ ①중학교  ⃞ ② 고등학교

4.영어 교과 지도 경력

          ☐①1년 이상         ☐②5년 이상         ☐③10년 이상

5. 학력:  ☆ 학부전공

         ☐① 영어 교육   ☐② 그 외의 전공

         ☆ 대학원 전공     

         ☐① 영어 교육  ☐② 그 외의 전공   ☐③미 진학

         

▶ 각 문항에 대해 선생님의 생각에 가장 부합된다고 생각되는 내용 한 항목에 ∨표

기 해주시기 바랍니다. 

1. 7차 교육과정에 기재되어 있는 문화 교육의 목적에 대해 알고  계십니까?

   ①매우 그렇다   ②그렇다   ③보통이다   ④그렇지 않다   ⑤매우 그렇지 않다

2. 7차 교육과정에서 사용되는 문화의 소재에 대해 알고 계십니까?

   ①매우 그렇다   ②그렇다   ③보통이다   ④그렇지 않다   ⑤매우 그렇지 않다



▶ 선생님들의 문화 교육의 인식을 파악하고자 하는 문항입니다. 선생님들의 의견과 

일치하는 숫자에 ‘☑’표 해주시기 바랍니다.

1- 매우 그렇다    2- 그렇다     3- 보통이다  4- 그렇지 않다 5-매우 그렇지 않다

3.  4가지 기능을 학습하는 것이 문화를 학습하는       1   2   3   4   5

    것보다 더 중요하다.

4.  문화의 학습 수행 시 범위가 너무 광범위하다.      1   2   3   4   5

5. 사용하는 교과서에 기재된 문화 내용이 부실         1   2   3   4   5

   하거나 다양하지 않다.

6. 문화 학습을 위해 잡지, 신문, 소설, 영화, 광         1   2   3   4   5

   고 등의 실제적 자료를 사용하는 것이 효과적    

   이다.

7. 교사들의 문화 학습을 도울 연수나 보충자료         1   2   3   4   5

   가 필요하다.

▶ 선생님들의 문화 수업 활용도를 높이기 위해 연구자는 광고 자료를 제시할 것입니

다. 아래 문항은 수업자료로서의 광고에 대한 교사의 인식을 알아보고자 하는 문항 

입니다. 광고를 사용한 경험이 있으신 분들은 경험을 토대로, 없으신 분들은 갖고 계

신 선생님의 생각을 중심으로 의견과 일치하는 곳에 ☑표 해주시기 바랍니다. 



8. 영어 광고를 영어권 문화 교육에 활용이 가능하다고 생각하십니까? ① 예  ② 아

니오

   

9. 그렇다면 영어 수업에 영어 광고를 활용한 적이 있으십니까?  ① 예   ② 아니오

  

10. 영어 광고를 이용해 학습할 수 있는 것이 무엇이라고 생각하십니까?

① 언어의 활용 ② 문화적 차이 ③ 토론 학습을 통한 사고력 신장 ④ 언어의 유창성

11. 영어 교육의 목적에 따라 영어 광고를 구분할 수 있으십니까?   ①예   ②아니오

12. 세일광고나 무료 할인쿠폰 광고는 영어권의 어느 문화 영역 학습에 속할까요?

① 일상생활 영역 ②문화의 사고 ③ 지리, 역사적 영역 ④ 가치관의 차이 영역

13. 흑인이미지, 특정계층의 어휘, 시간의 개념이 포함된 광고는 영어권의 어느 문화 

영역 학습에 속할까요?

① 일상생활 영역 ②문화의 사고 ③ 지리, 역사적 영역 ④ 가치관의 차이 영역

14. 학생의 흥미를 촉진하고 수업의 효율성을 높이기 위해 어떤 영어 광고의 활용이 

더 적합할까요?

① 일상생활 모습을 이해하기 위한 신문이나 잡지의 section광고 (분실물, 부동산, 

구인 등)

② 목표 문화권의 가치와 사고 역사의 이해를 위한 초점 광고 (인종, 환경, 가치, 사

고)



▶ 선생님들께 아래에 두 개의 광고를 제시할 것입니다. 그 광고들을 통해 할 수 있

는 문화 교육에 무엇이 있을지 간단히 기술해 주시고, 광고의 활용 가능성에 대한 질

문에 답해주시길 바랍니다.

1. 위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고 입니까? (                                )

2. 영어 문화권의 교육과 관련하여 위의 광고는 어떤 문화 요소를 포함하고 있을까

요? 

(                                                                             )

3. 위의 광고를 통해 학생들의 영어 학습에 도움이 되는 요소가 있나요?

( ex> 어휘,                                                                   )

4. 위의 영어 광고를 이용하여 학생의 흥미를 유발시키기 위해서 선생님께서는 어떤 

방법을 적용 하시겠습니까?

(                                                                             )



1. 위의 영어 광고는 무엇을 위한 광고 입니까? (                                )

2. 영어 문화권의 교육과 관련하여 위의 광고는 어떤 문화 요소를 포함하고 있을까

요? 



(                                                                             )

3. 위의 광고를 통해 학생들의 영어 학습에 도움이 되는 요소가 있나요?

(ex> 어휘,                                                                    )

4. 위의 영어 광고를 이용하여 학생의 흥미를 유발시키기 위해서 선생님께서는 어떤 

방법을 적용 하시겠습니까?

(                                                                             )

▶ 두 광고를 비교해 보시고 질문에 답해주세요.

1. 두 영어 광고 중 어떤 광고가 영어권 문화 교육에 더 유용한가요? 

(                                                                         )

2. 두 영어 광고 중 수업에 적용하면 흥미를 유발할 수 있는 광고는 무엇이라고 생각

하십니까? 

(      ,                                                                   )

♣ 바쁘신 중에도 긴 설문에 응해주셔서 진심으로 감사드립니다. ♣
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