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구분 년2010 년2011 년2012

백화점L 135,169 222,530 250,436

백화점S  18,680  21,854  22,967

백화점H  12,706  14,391  15,199
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판매분 

대금결제

판매 서비스/

판촉행사

대금지불판매수수료

매장관리

상품납품

미판매분 재고

납품업체
브랜드매

장
백화점 소비자

수수료율 계약1. 

대금지급 조건2. 

물류계약3. 

판촉행사 계약4. 

인테리어 계약5. 

판매사원 파견계약6. 

매장위치 면적 등 계약7. ·

인테리어비용 및

판매사원 인건비

납품업체 부담
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대금결제

수익 및 재고

1.

인테리어비용 및

판매사원 백화점에(

서 직접고용 인건비)

백화점에서 부담
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구분 년1996 년2000 년2003 년2005

한국 13.0 14.9 15.5 16.4

미국 - 62.8 67.9 69.2

일본 40.7 40.0 15.5 -

광업 제조업
서비스업

소매 유통( ) 운수창고 통신

72 83 69 93 233
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농법

교육

 

지역 특산물 판매행사 

및 지역홍보
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패션디자인

공모전 개최 교육/

공동 패션쇼 개최

해외연수/
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동반성장

직매입 확대

성과공유
역량강화 

지원

유대강화
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