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논문 개요

본 연구는 바자회 프로젝트 활동이 유아 경제개념 발달 및 소비자 행동

에 미치는 영향을 알아보고 이를 통하여 유아교육 현장의 실천적인 경제

교육활동에 도움을 주고자 하는 것이다.

이와 같은 연구 목적을 위하여 다음과 같은 연구문제가 설정되었다.

1. 바자회 프로젝트 활동이 유아 경제개념 발달에 미치는 영향은 어떠

한가?

2. 바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동에 미치는 영향은 어떠

한가?

본 연구는 서울시 노원구에 위치한 Y 유치원 만 5세반 두 학급의 유아

66명(실험 집단 33명, 통제 집단 33명)을 대상으로 하였다. 실험은 2007년

10월 8일부터 2007년 11월 7일까지 약 5주간 진행되었다.

실험기간동안 실험 집단은 바자회 프로젝트 활동을 하였고, 통제 집단은

생활 주제에 따라 '세계 여러 나라'와 '가을'을 주제로 수업이 이루어졌다.

유아의 경제 개념을 알아보기 위해 사용한 경제기본개념 검사도구는 이숙

재․이방실(2002)이 번역한 Laney(1995)의 연구도구를 사용하였으며, 유아의

소비자 행동을 알아보기 위한 소비자 행동 검사도구는 변길희(2006)가 제작

한 연구도구를 사용하였다.

본 연구에서 수집된 자료의 분석은 SPSS 프로그램을 사용하여 사전 검사

점수를 공변인으로 한 공분산분석(ANCOVA)을 실시하였다.
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본 연구의 결과를 요약하면 다음과 같다.

첫째, 바자회 프로젝트 활동이 실험 집단 유아들의 경제 개념발달을 증진

시켰다. 경제 기본개념의 하위 영역에서는 희소성, 화폐가치, 교환, 기회비

용, 재화와 용역, 자원과 생산, 보충과 대안의 개념발달이 증진되었다.

둘째, 바자회 프로젝트 활동이 실험 집단 유아들의 소비자 행동 발달을

증진시켰다. 소비자 행동의 하위 영역에서는 소비 가치관, 자원 관리행동,

합리적 구매행동, 소비자 시민의식 발달이 증진되었다.
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Ⅰ. 서 론

1. 연구의 필요성 및 목적

오늘날 경제교육의 필요성과 중요성은 과거 그 어느 때와 비교할 수 없을

정도로 커졌다. 현대인은 매일 급변하는 국내외 경제 환경과 국경을 초월한

무한 경쟁 속에서 살아가고 있기 때문이다. 여기에 정보화와 IT의 발전이라

는 요인이 결합되어 사람들이 이용할 수 있는 상품은 더욱 다양해졌으며 매

스미디어를 통한 무차별적인 광고는 소비자들의 소비를 자극하고 있다.

소비자들에게는 상품의 다양화로 인해 선택의 폭이 확대되었다는 것이 좋

은 소식이지만 동시에 의사 결정을 합리적으로 할 수 있는 경제적 지식을

보유하고 있지 못한 사람들에게 있어서는 위험한 일이다. 때때로 신문기사

를 통해 무분별한 카드 사용으로 신용불량자가 되어 자살하고 가정이 파괴

되는 사건들을 접하게 되는데 바로 경제지식의 부재에서 오는 단적인 예라

고 할 수 있다.

우리나라의 신용불량자 수는 신용회복위원회의 자료에 의하면 2006년 기

준으로 약 400만명으로 추산된다. 정상적인 경제생활을 영위하기 어려운 신

용불량자가 전체 경제활동인구의 15%를 차지한다는 점에서 대단히 심각한

문제라고 할 수 있다. 더욱이 최근에는 신용불량자의 연령대가 점점 낮아져

10대 신용불량자가 생겨나고 있다. 은행연합회에 따르면 2007년 10월 말 현

재 10대 신용불량자 수가 약 7천 8백여 명이고 이 가운데 89%인 약 7천명

은 신용카드 대금을 갚지 못한 신용불량자로 추정되고 있다(은행연합회, 20

07).

미국에서도 1990년대부터 20대 이하의 개인 파산자의 수가 급증하면서 신

용카드 부채로 대학생들이 목숨을 끊는 사건들이 발생하였다. 결정적으로
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1997년 미국 금융전문기관인 JumpStart가 미국의 12학년을 대상으로 금융

지식 수준을 조사하였는데 그 결과 금융지식이 낮게 나타나게 되었다. 이에

미국은 사회적인 경각심을 갖고 자국을 경제문맹(economic illiteracy)국가로

지칭하며 즉각적인 조치를 취하였다. 먼저 미 의회는 ‘조기 금융교육법안

(Youth Financial Education Act)’등 관련 법률 제정을 통해 유치원 및 초

중등학교 학생들을 위한 경제 교육 프로그램을 개발하는데 필요한 지원을

제공하였다. 또한 2002년 6월 미국 정부의 정식 기구 중 하나로 ‘금융교육실

(Office of Financial Education)'을 신설 하는 등 경제 문맹 퇴치를 위한 국

가적인 노력을 계속하고 있다(동아일보, 2005. 10. 4일자).

우리 정부 역시 조기 경제교육의 필요성을 인식하여 금융 감독원이 ‘소비

자 교육실’을 신설하고, 재정경제부에서는 어린이 경제교육 홈페이지를 개설

하는 등 조기경제교육을 지원하고 있다. 또한 금융 기관을 중심으로 어린

이 경제 캠프가 운영되고 있으며, 어린이 경제교육에 관련된 많은 서적이

출간 되고 어린이 경제 신문이 발간되는 등 여러 프로그램들이 생겨나고 있

다.

그러나 현재 우리나라에서 이루어지고 있는 어린이 경제교육프로그램이

경제개념을 가르치는 교육, 돈 버는 요령과 투자의 생리를 가르치는 교육,

부자 만드는 교육이 중심이 되어 유아에게 적합하고 바람직한 경제교육이

이루어지지 못하고 있는 실정이다(김정숙, 2005).

유아에게 적합한 경제교육은 유아가 일상생활을 통해 경제생활에 관심과

흥미를 갖고, 기본적인 경제 개념과 지식을 토대로 합리적인 경제적 가치와

태도를 형성하도록 돕는 교육이다. 따라서 경제 지식의 습득뿐 아니라 효율

적인 사고 능력의 배양, 그리고 바람직한 경제생활을 위한 가치와 태도 형

성이 내포되어 있어야 한다(이숙재외, 2006). 또한 유아경제교육의 방법으로

는 단편적인 개념이나 지식의 암기를 위주로 한 지식 교육의 틀을 벗어나

실제 경험을 통한 생활교육으로 이루어져야 하며 놀이 중심, 활동 중심의
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교수법, 통합적 교수법으로 지도할 때 교육적 효율성이 높다(이숙재, 2004).

이런 점에서 유아의 흥미와 관심을 토대로 유아와 교사가 함께 주제를 선

정하고 다양한 놀이를 통해 통합적으로 활동하면서 개념을 형성하는 프로젝

트 접근법이 유아 경제 교육을 위한 교수 학습 방법으로 제안된다. 여러 학

자들도 프로젝트 접근법을 유아경제 교육을 위한 교수 학습 방법으로 제안

하고 있다. 허신행(1995)은 경제교육에 있어서 프로젝트 접근법을 활용한 교

육프로그램은 실천적 학습활동으로서 학습자의 생활능력을 배양하는데 유용하

게 쓰일 수 있다고 하였다. 또한 이화영(2001)은 유아들의 흥미를 중심으로 직

접 경험과 반성적 사고를 해봄으로써, 주제에 대해 깊이 있게 조사하고 탐구

하는 교육 활동인 프로젝트 접근법이 바람직한 경제교육 교수 학습방법이라고

하였다. 김덕순(2004)도 유아교육 현장에서 적용될 수 있는 경제교육 교수 학

습 방법으로 10가지를 제시하였는데 그 중 ‘프로젝트 활동’을 통한 경제교육

교수학습 방법을 바람직한 교수 방법으로 제안하였다.

현재 유아경제교육의 교수학습방법과 관련된 선행 연구로는 창의적 극놀

이를 통한 연구(이숙재외, 2004), 경제동화를 통한 연구(이세원, 2006; 김혜

영, 2002; 이명옥, 2001), 유아의 토의활동을 통한 연구(이영미, 2006; 조은숙,

2006), 시장놀이를 통한 연구(이영자, 2001)등이다. 경제교육과 관련된 프로

젝트활동에 대한 선행연구는 만 4세를 대상으로 하여 슈퍼마켓 프로젝트를

실시한 후 유아의 경제개념 형성을 검사한 이화영(2001)의 연구로 프로젝트

접근법을 통한 경제교육의 연구가 매우 부족한 실정이다.

이화영(2001)의 연구에서는 Katz 와 Chard(1989)의 장보기 프로젝트접근

법을 우리나라 실정에 맞게 적용한 연구로서 유아들은 슈퍼마켓에 대해 조

사하면서 소비자․ 판매자의 역할을 경험하게 된다. 그러나 경제활동이 재

화나 용역의 생산과 소비, 분배하는 활동이며 인간은 일상의 생활 속에서

소비자인 동시에 생산자로서 수많은 경제 문제에 직면하게 되므로(이태

근,1988) 소비자로서의 역할 뿐 아니라 생산자로서의 역할도 경제교육에
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포함되어야 한다. 실제로 Melendez외(2000)는 유아에게 화폐를 벌어보는 경

험이 제공되어질 때 경제개념이 명확하게 형성된다고 하였고, Seefedlt(1984

)는 경제원리들 중에서 교육과 관련된 중요한 경제 개념으로 생산자와 소비

자의 개념을 소개하고 있다.

현재 경제학자들은 현장에서 실천할 수 있는 유아경제교육 교수방법으로

바자회를 통한 체험학습(김덕순, 2004; 박철, 2002)과 벼룩시장(이기숙, 1998)

을 제시하고 있으나 아직 유아교육현장에서 이에 대한 연구가 이루어지지

않았다.

따라서 본 연구에서는 유아들이 생산, 소비, 분배의 경제활동을 경험할 수

있는 바자회 프로젝트 활동을 고안하고, 본 활동이 유아의 경제 개념과 소

비자 행동에 미치는 영향을 연구하여 유아교육현장의 실천적인 경제교육활

동을 제공하는데 본 연구의 목적이 있다.

2. 연구문제

본 연구는 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념발달 및 소비자행동

에 미치는 영향을 알아보고 이를 통하여 유아교육현장에 실천적인 경제 교

육활동에 도움을 주고자 하는데 목적이 있다.

이와 같은 목적에 따라 설정된 연구문제는 다음과 같다.

1. 바자회 프로젝트 활동이 유아 경제개념 발달에 미치는 영향은 어떠

한가?

2. 바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동에 미치는 영향은 어떠

한가?
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3. 용어의 정리

1) 유아 경제개념

유아 경제개념은 유아에게 경제활동과 관련된 세계에 대한 이해를 증진시

켜주며 논리적이고 합리적인 사고를 통하여 보다 효율적인 의사결정을 하도

록 돕는 것으로, 본 연구에서는 Laney(1995)의 견해에 따라 희소성, 화폐가

치, 교환가치, 기회비용, 자원과 생산, 재화와 용역, 보충과 대안의 7가지 하

위 요인으로 경제 개념을 규정한다.

2) 소비자 행동

소비자 행동이란 소비자로서의 역할을 인식하고 그 역할을 수행하는 능력

으로 재화와 용역을 구매하는 제한된 활동에서 더 나아가 사용자 및 처분자

로서 사회와 상호 작용하는 역할까지 포함하는 일련의 활동이다. 본 연구에

서는 소비자 행동의 하위 영역으로 소비 가치관, 자원 관리 행동, 합리적

구매행동, 소비자 시민의식으로 나눈다.

3) 바자회 프로젝트 활동

바자회 프로젝트 활동이란 ‘바자회’주제를 중심으로 유아들의 관심과 흥미

에 따라 통합적으로 바자회를 준비하고, 개최하며, 마무리하는 모든 과정을

의미한다.
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Ⅱ. 이론적 배경

1. 유아 경제개념

1) 유아 경제개념의 정의 및 중요성

경제란 우리의 삶에 필요한 재화와 서비스를 생산· 분배·소비하는 모든

활동 및 과정을 뜻하며 이를 통해 발생하는 모든 사회적 관계를 말한다. 그

런데 현실세계에서는 이러한 과정에서 재화와 서비스를 누가 얼마나 생산하

여, 어떻게 분배하고, 언제 소비 하는가 하는 문제가 일어난다. 즉 경제문제

가 발생하는데 그 이유는 모든 사람이 만족할 만큼 재화나 서비스를 생산해

내기에 자원이 상대적으로 부족하기 때문이다. 따라서 누구나 경제활동 속

에서 선택의 문제에 직면하게 되며 경제 개념은 바로 이러한 여러 가지 경

제문제를 해결하는 출발점이라 볼 수 있다(한희경, 1999).

경제문제를 해결하는 출발점인 경제개념은 유아에게 경제활동과 관련된

다양한 지식에 대한 이해를 증진시켜 줄 수 있다는 점에서 중요성을 갖는

다. 만약 경제개념에 대한 이해가 없다면 유아가 실생활과 관련된 경제 현

상을 바르게 이해할 수 없으며 생활 속에서의 발생하는 경제문제를 합리적

으로 대처해 나갈 수 없을 것이다(이재정, 1999). 또한 경제개념은 다른 많

은 개념보다 발달이 더 지연되는 경향이 있기 때문에(Hurlock, 1972; 이숙재

외, 2002, 재인용) 유아기부터 적절한 경제개념을 선정하여 유아들이 실생활

에서 직면한 경제문제를 합리적으로 대처할 수 있도록 교육하여야 한다.

유아기에 다루어져야 할 경제개념에 대해서는 학자에 따라 다소 차이가

있으나 Saunders와 Bach, Calderwood, Hansen(1977)은 희소성, 선택, 기회

비용, 화폐가치, 가격과 교환의 개념을 제시하였고, Schug와 Birkey(1983)는
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경제적 욕구, 제한 수입, 기회비용, 자유로운 교환, 화폐, 가격, 제도의 개념

을 제시하였다. Meszaros & Engstrom(1988)는 유치원 아이들이 알아야 할

경제 개념으로 첫째, 사람들은 원하는 모든 것을 가지고 있을 수 있는 것이

아니기 때문에 선택을 해야 하는 것, 둘째, 경제적 욕구는 상품 소비, 서비

스, 여가 활동 등에 의해서 만족할 수 있는 것, 셋째, 상품은 사람들을 만족

시킬 수 있는 객체라는 것, 넷째, 서비스는 사람들의 욕망을 만족시킬 수 있

는 동작이라는 것을 제시하였다. 또한 Laney(1995)는 희소성, 기회비용, 화

폐·교환 가치, 자원과 생산, 재화와 용역, 보충과 대안을 제시하였다.

본 연구에서는 유아의 경제개념을 Laney(1995)의 경제 개념인 희소성,

화폐가치, 교환가치, 기회비용, 자원과 생산, 재화와 용역, 보충과 대안으로

정한다.

2) 유아 경제개념의 발달 및 특징

경제개념은 유아에게 경제활동과 관련된 세계에 대한 이해를 증진시켜주

며 논리적이고 합리적인 사고를 통하여 보다 효율적인 의사결정을 하도록

돕는다(Armento, 1991). 어린시기부터 유아들은 부모들의 경제활동을 지켜

보며 물건을 함께 사기도 하며 금융 기관등의 경제 체제에 접하게 됨으로써

경제개념을 이해하게 된다.

경제개념은 일정한 단계를 거치면서 발달하게 되는데, 경제개념의 발달단

계를 최초로 분류한 사람은 Strauss(1952)이다. Strauss는 4․ㆍ8-11ㆍ6세에

걸친 상업(business)계층의 아동 66명을 대상으로 한 연구를 통해 아동의

화폐에 대한 이해과정을 화폐의 가치에 대해 전혀 인식하지 못하는 전 단계

에서부터 화폐가 개인적 이윤 추구뿐만 아니라 사회적 공공복지를 위해 사

용됨을 이해하는 9단계까지로 나누었다.

Burris(1983)는 Piaget의 인지발달 단계에 따라 각 단계에 해당하는 연령
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의 아동 96명을 대상으로 6개(상품, 가치, 교환, 재산, 일, 수입)에 대해 면접

하였다. 그 결과 전혀 인식하지 못하는 1단계, 두 체계를 독립적으로 이해하

는 2단계, 관련성 있게 이해하는 3단계로 범주화하였다.

Kohlberg(1969)역시 Piaget의 인지 발달 단계에 의해 유아의 돈에 대한

인식을 설명하였다(이명옥, 2001, 재인용). 전 개념적 단계(3-4세)의 유아에

게는 돈이 물건과는 다른 가치를 상징함으로써 인식되지 않으며, 돈이 교환

수단으로 사용됨을 이해하지 못한다. 과도기(4-5세)의 유아는 물건을 구입할

때 돈이 필요하다는 것을 인식하지만 돈이 경제적 가치를 지니고 있음을 인

식하지는 못한다. 구체적 조작기(6-8세)의 유아는 상품을 구입할 때 돈이 상

품과 바꿀 수 있는 동등한 교환가치를 지니는 것으로 인식한다.

이상의 연구는 Piaget의 인지적 사고의 발달 단계와 같이 경제 개념도 일

정한 시기에 이르러 이루어지며, 어린 유아들은 제한적 사고능력의 영향으

로 개념 및 이론 구성에 한계가 있으므로, 사고 구조가 갖추어졌을 때 개념

형성이 구성된다는 관점을 갖고 있다.

그러나 Danziger(1958)은 경제 개념의 발달은 생물학적 성숙의 결과이기

도 하지만 일정한 단계를 거쳐가는 것이 아닌 다른 경로, 단계를 거친다고

보면서 경험의 중요성을 제시하여 사회적 환경 변인을 고려하도록 하였다.

Sutton(1962)역시 유아들이 이미 경험한바 있는 경제 개념에 대해서는 이해

도가 높게 나타났다고 하며 연령, 지능, 사회경제적 배경과 같은 변인이 아

동의 경제개념 이해에 차이를 가져오지 않았으며, 경험과 같은 외부의 자극

이 경제개념 발달 이해에 중요하다고 주장하였다(이재정, 1999, 재인용).

즉 경제개념은 일정한 발달단계를 가지고 있지만 사회경제적인 요인, 생

물학적인 요인, 학습, 경험등에 의한 영향을 받고 있다(손희정, 2006). 따라

서 유아는 발달 특성상 가정이나 또래 집단을 통해 경제 개념을 모델링하므

로 바람직한 경제 활동을 위해 부모, 교사와 같은 성인과 또래 관계에 적극

적으로 참여시킨다. 또한 극놀이, 경제동화, 프로젝트 활동 등 다양한 경제
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교육활동을 통한 직접 경험은 유아의 경제개념형성 발달을 증진시킬 것이다

(김혜영, 2002; 이숙재외; 2002; 엄계임, 2003; 김덕순, 2004).

다음은 본 연구에서 사용된 Laney(1995)의 경제 개념인 희소성, 화폐가

치, 교환가치, 기회비용, 자원과 생산, 재화와 용역, 보충과 대안에 대한 개

념의 발달적 특징을 정리한 것이다.

(1) 희소성(Scarcity)

희소성은 사회 구성원들의 욕망에 비하여 그 욕망을 충족시켜 줄 수단인

자원이 질적인 면이나 양적인 면에서 상대적으로 부족한 현상을 말한다. 즉

우리가 원하는 재화와 서비스를 모두 가질 수 없는 상태를 말하며, 경제의

가장 기본적인 문제이자 경제학의 존재이유이다. 경제학은 희소한 경제적

자원을 최선의 방법으로 활용하는 길을 선택하는 데에 그 출발점을 두고 있

다(이태근, 1988; 한지수, 2003).

국내외 연구에 의하면 유아들이 희소성에 대한 개념은 연령에 관계없이

어려움을 나타내는 반응을 보였으나(이재정, 1999; 이숙재, 2003) 개념에 대

한 학습이 이루어진 후에는 개념에 대한 이해가 쉽게 이루어짐(Laney, 1988

; 김미현, 1997)을 볼 수 있어 유아에게 적절한 활동을 통해 제시할 때 희소

성의 개념을 발달시킬 수 있을 것이다.

(2) 화폐 가치(Monetary Value)

화폐가치는 어떤 상품에 대한 가치를 측정, 비교할 수 있는 통일된 기준

또는 상품 거래의 표준이며 회계의 기본 단위인 화폐의 가치를 의미한다(이

숙재외, 2006). 우리 경제생활에서 화폐의 기능을 보면 지불수단으로서의 기

능, 교환매체로서의 기능, 가치의 척도로서의 기능, 가치의 저장 수단으로서
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의 기능을 담당하고 있다(박형준, 1999). 따라서 화폐는 경제적 활동의 기본

이 되며 화폐 가치에 대한 완전한 이해는 추상적인 개념, 예를 들어 신용카

드 혹은 이윤의 개념에 대한 기본 전제가 된다 (Lunt & Furnham, 1996; 이

재정, 1999).

Schug(1983)는 1,4,9 학년 아동 72명을 대상으로 실제화폐와 놀이용 화폐

를 가지고 화폐가치를 비교 설명하도록 한 결과, 다음의 3단계의 반응유형

으로 구분하였다. 1단계는 비반사적 경제추론으로 화폐가치를 크기, 색깔,

모양과 같은 물리적 특성 또는 논의되고 있는 과정에 의존하여 반응하고,

자기 중심적으로 이해하며, 원인과 결과에 대해 혼돈하는 특징을 지닌다. 2

단계는 과도적 경제추론으로 화폐가치를 더 이상 물체의 물리적 특성으로

연관 짓지 않고 기능적인 이해가 가능하여 보다 유연하고 신축적인 반응을

보이나 아직까지는 구체적인 경험에 의한 제한적인 사고를 지닌다. 3단계는

반사적 경제추론으로 추상적인 사고가 가능하며 공동사회와 사회적 관심이

증가하는 사고를 갖게 된다(이재정, 1999).

유아들의 화폐가치개념습득에 대한 연구를 보면, Eisen(1958)은 동전의

가치, 동전과 지폐의 관계 이해 등은 경제교육활동을 통해서 유아들이 더

잘 이해할 수 있게 된다고 하였다. 전선영(1995)의 연구에서도 화폐에 대한

개념의 발달은 외부로부터의 경험이 중요하며 일정한 단계를 통해 진행된다

고 하였다. 즉 돈에 대한 개념발달은 일정한 단계를 통해 진행되나, 습득하

는 시기는 유아 개개인과 문화권에 따라 서로 다르다는 것이다.

따라서 화폐가치에 대한 유아의 개념은 일정한 단계를 통해 진행되며, 구

체적인 교육의 경험이 주어진다면 화폐의 가치와 본질에 대해 이해할 수 있

을 것이다.
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(3) 교환가치(Exchange Value)

교환가치는 어떠한 상품이 일정 비유로 다른 상품과 교환될 수 있음을 의

미하는 것(이숙재, 2006)으로 재화와 용역에 대한 가치를 나타내며 화폐가

가지는 가장 중요한 기능이다(이재정,1999).

Berti와 Bombi(1981)는 3-8세 아동을 대상으로 돈의 사용과 가치에 대한

개념발달을 연구하고자 면접과 가게 놀이를 관찰해 본 결과 다음의 6단계로

구분하였다. 1 단계는 돈을 상품에 대한 교환수단으로써 분명히 인식하지

못하고, 손님의 지불과 거스름돈에 대한 인식이 전혀 없으며, 2 단계는 의무

적인 지불을 하고 화폐의 종류에 따른 차이를 인식하지 못하여 모든 종류의

화폐를 똑같이 여겨 무엇이든지 살 수 있다고 생각하고, 3단계는 화폐의 종

류에 따른 차이를 인식하여 특정한 종류의 화폐로 모든 것을 살 수 없다는

인식하나 그 이유는 설명하지 못한다. 거스름돈은 경제 외적 이유에 의해

정의되기 시작하는데, 예를 들면 거스름돈은 물건의 가격보다 더 많은 액수

의 돈을 지불하였을 때 주는 것이 아니라 소비자가 좀 더 많은 물건을 구입

할 수 있도록 하기 위해 지불된다는 것이다. 4단계는 어떤 화폐는 때때로

물건을 사는데 충분하지 못함을 인식하나 여전히 거스름돈의 의미를 인식하

지 못한다. 5단계는 수 체계와 1:1 대응을 하여 화폐와 물건 값이 맞지 않으

면 물건을 구입할 수 없다고 생각하며, 6단계에 이르게 되어 거스름돈을 완

전히 이해하게 된다고 하였다.

그러나 Schug(1983)는 4-5 세쯤이면 화폐를 교환으로 인식하고 연령이

증가할수록 돈의 가치와 거스름돈을 인식하게 되므로 성숙이외에도 외부의

경험이 중요하다고 하였고, 정수미(1990)는 3,4세 유아기 때부터 교환개념

인식이 증가하기 때문에 4세 이후에 구매경험을 자주 하게 되면 더욱 화폐

의 교환개념을 쉽게 이해할 수 있다고 보았다.

이상의 연구결과로 볼 때 유아들은 화폐의 교환개념을 인식하지 못하는
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수준이지만, 체계적인 경제교육과 구매 경험 등의 경험에 기초한 학습을 통

해 교환개념을 쉽게 이해할 수 있다 하겠다.

(4) 기회비용(Opportunity cost)

기회비용은 선택의 상황에서 좋은 가치를 위해 자신이 원하는 것 중 어떤

것이 포기되어지는 것을 말한다. 즉 선택의 문제에 부딪혔을 때 꼭 해야만

하는 것과 그만두거나 다음 기회로 미루어야 할 것을 구분하여 그만 두거나

다음기회로 미루어야 하는 것을 의미한다(Schug, 1986; 여수영, 2004, 재인

용).

우리의 욕망은 무한한데 비해 자원은 한정되어 있고, 자원의 희소성으로

인해 선택의 문제에 직면하게 되며 모든 선택에는 기회비용이 발생하게 된

다는 것이다. 그러므로 기회비용의 개념은 희소성과 함께 다룰 필요가 있으

며, 희소성과 더불어 경제학의 기본이 되는 개념이다(Schug & Birkey,

1983).

기회비용에 대한 개념 보유와 획득에 효과적인 방안에 대한 연구들을 살

펴보면, Laney (1989)는 유아 경험의 질적인 차이에 따른 기회비용의 개념

습득을 비교한 결과, 유아들의 실제적 경험이 대리적 경험보다 기회비용의

개념을 증진시켰다고 하였다. 그의 연구에 의하면 기회비용 개념은 구체적

이고 긍정적인 피드백, 어떤 주제에 대한 유아들의 지속적인 노력과 참여를

인정하고 지원하는 사회적 맥락, 유아간 상호작용, 성인-유아의 상호작용이

제공되는 환경 하에서 개인의 경험에 기초한 학습이 이루어질 때 더 잘 습

득된다고 하였다. 또한 경제와 관련된 유아에게 친숙한 딜레마 상황이 제공

되어졌을 때가 친숙하지 않은 딜레마 상황의 제공에서 보다 유아의 기회비

용의 개념획득 수준이 더 높게 나타났다(손희정, 2006).

따라서 유아는 경험에 기초한 실제적인 경험과 교육을 통해 기회비용의
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개념을 습득할 수 있을 것이다.

(5) 자원과 생산 (Resource & Production)

자원은 생산에 바탕이 되는 여러 가지 물자로서 (이숙재, 2006), 재화와

용역을 생산하기 위한 필수 요소가 되며 , 생산은 인간 생활에 필요한 물건

을 만드는 일을 의미한다.

자원과 생산의 관계를 인식함으로써 기회비용, 이윤과 같은 다른 경제개

념과의 관련성도 이해할 수 있게 되는데, 이와 관련된 연구는 다음과 같다.

Berti 와 Bambi(1988)는 생산에 대한 경제적인 사고가 없어 상점주인이

물건을 생산한다고 생각하는 전경제적 단계에 속한다고 하였다. 즉 상점에

서 파는 물건이나 화폐를 상점주인이 직접 생산한다고 생각하여 생산에 대

한 개념을 이해하지 못하다가, 6-7세가 되어서야 상점주인도 다른 곳에서

생산된 물건을 가져온다는 것을 이해하기 시작한다(Edward, 1986; 이재정,

1999 재인용).

또한 Laney(1995)의 연구에서는 자원과 생산의 개념에 대한 교수방법으로

자원을 나타내는 그림과 생산을 나타내는 그림을 보여준 각각 표하도록 한

결과 자원과 생산에 대한 개념이해가 증진되었다고 한다.

이상의 연구를 종합해 보면 유아는 자원과 생산에 대한 경제적 사고가 없

는 전경제적 단계에 속하나 직접 경험을 통해 자원과 생산개념을 습득할 수

있을 것이다.

(6) 재화와 용역(Goods & Service)

재화는 인간의 욕망을 만족시켜주는 물건을 말하며 용역은 물질이 아닌

것으로 인간의 욕망을 만족시켜 주는 행위를 의미한다(이숙재, 2006). 예를
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들면 재화는 옷, 음식, 주택, 책, 자동차, 기계 등 사람에게 쓸모가 있는 물

건을 말하며, 용역은 교수의 강의, 의사의 진료행위, 음악가의 연주, 지하철

의 운송, 도·소매업과 같은 유통활동 등과 같이 물질이 아니지만 사람에게

는 쓸모 있는 행위로서 무형의 재화라고도 부른다. 재화와 용역의 개념은

일의 가치와 밀접하게 관련되며, 일반적으로 유아는 재화의 개념을 용역의

개념보다 더 빨리 획득한다.

재화와 용역의 개념은 일의 가치와 밀접하게 관련되며, 이와 관련된 연구

는 다음과 같다. Burris(1983)는 4-12세 아동 96명을 대상으로 일에 대한 사

회적 관계를 연구한 결과, 유치원 시기의 유아들은 재화와 용역에 대한 일

의 가치에 있어 대부분 이해하지 못하였다. 즉 유아들은 상점이나 은행은

일을 하지 않고 단지 화폐를 모아두는 장소로 이해했으며, 부모들의 수입이

재화와 용역을 생산하고 나서 받는 화폐란 사실을 거의 이해하지 못하였다.

Laney (1995)의 연구에서는 재화와 용역을 생산하기 위하여 일하고 있는

사람들의 그림들을 보여주고 재화와 용역에 대한 생산 그림을 비교하여 각

각 표시하는 교수학습 방법을 사용하여, 재화와 용역에 대한 경제 개념의

이해 정도를 알아본 결과 4집단 (협력 집단, 숙달 집단, 협력-숙달 집단, 통

제 집단) 중에서 협력- 숙달 집단에서 경제개념의 획득 및 보유가 뛰어났다

고 하였다.

따라서 유아들은 재화와 용역의 일의 가치 그리고 일과 화폐의 관계에 대

해 이해하지 못하고 있다고 할 수 있다.

(7) 보충과 대안 (Complements & Substitutes)

보충은 모자라는 것을 보태는 의미를 말하며, 대안은 대신하여 쓸 수 있

는 대용품을 말한다(변길희, 2006).

Laney(1995)의 연구에서는 보충과 대안을 나타내는 그림에 각각 표시하는
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방법을 사용하여 보충과 대안에 대한 개념을 획득할 수 있었다. 이를테면

과일가게에 사과가 있는데, 또 다른 어떤 과일들이 함께 있을 수 있을까, 또

는 과일가게에 이제 사과가 다 팔려서 더 팔 수 없는데 어떤 과일을 사과

대신 팔 수 있을까 라는 물음에 답하는 과정을 통해 보충과 대안의 개념이

획득되어진다고 하였다.

한편 만 5세 유아를 대상으로 한 이숙재와 이봉선(2004)의 연구에서는 실

험 집단과 통제 집단 모두 보충과 대안의 개념의 평균점수가 사전, 사후 검

사 모두 높게 나와 만 5세 유아가 이미 습득한 개념이라는 연구가 있다.

3)유아경제교육의 정의 및 교육내용

경제교육의 정의는 학자들에 따라 다양하게 정의된다. 이태근(1988)은 경

제교육이란 경제생활의 구체적인 사실들을 알게 하는 것이 아니라 보다 객

관적이고 합리적인 사고를 할 수 있는 능력을 발견하여, 당면한 경제문제를

철저하게 이해하고 그 이해를 바탕으로 합리적인 선택결정을 하도록 하는

교육활동으로 정의하였다.

최병모(1989)는 국민에게 기본적인 경제문제, 경제를 움직이는 힘, 경제의

기본적 원리, 기본 개념 그리고 경제제도나 정책등에 대한 정보를 제공하고

경제적인 능력을 배양시켜 줌으로써 여러 가지 경제문제를 합리적으로 해결

하는데 필요한 의사결정을 알려주는 과정이라고 하였다.

위의 정의들을 살펴보면 공통적으로 두 가지 항목을 내포하고 있다. 그

두 가지 항목 중 첫째는 경제교육은 우리가 속한 사회에서 이루어지는 경제

생활에 대한 이해를 돕는 교육이라는 점이고, 둘째는 경제교육이 경제적 상

황에서 합리적 의사결정을 하기 위한 교육이라는 점이다.

유아경제교육의 정의에서도 역시 이 두 가지 정의가 포함되는데, 김영옥

과 홍혜경(1998)은 유아 경제교육이란 유아가 살고 있는 사회와 환경에 대
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하여 관심을 갖도록 하여 개인적, 사회적 의사결정을 합리적으로 할 수 있

는 경제적인 사고방식을 형성하도록 돕는 일이라고 정의하였다. 이숙재

(2006)도 유아경제교육의 정의를 유아가 일상생활을 통해 경제 생활에 관심

과 흥미를 갖고, 기본적인 경제 개념과 지식을 토대로 합리적인 경제적 가

치와 태도를 형성하도록 돕는 교육으로 정의하고 있다.

따라서 학자들의 견해를 종합해 볼 때, 유아경제 교육이란 유아의 일상생

활에서 일어나는 경제 관련 문제들에 관심과 흥미를 갖고 합리적으로 이해

하고 판단하도록 도와주며, 경제적 사고방식을 통해 합리적인 의사결정능력

을 갖도록 하는 것이라고 할 수 있겠다.

이상의 정의를 토대로 유아 경제교육의 내용을 선정해야 하는데, 이때 사

회적 요구와 학습자의 요구, 학문중심과 생활중심의 내용을 적절히 조화시

켜야 할 것이다(김정심,1999). 유아 경제교육내용을 국내외 학자와 연구들을

중심으로 정리하면 다음과 같다.

먼저 국외로는 EA(1997)에서 유아들에게 제시되어야 할 경제교육의 내용

을 첫째, 인간의 욕구에 비해 자원의 제한되어 있다는 점, 둘째, 선택의 필

요성, 셋째, 생산과 소비의 기능과 물물교환의 개념 알기, 넷째, 직업에 대한

역할의 이해와 관심 갖기 라고 하였다.

IDE(1997)에서는 사람들이 필요하고 원하는 것을 어떻게 채워 가는가에

대해 이해하는 것(사람들이 원하는 재화와 서비스에 대해 알아보기, 좋은

옷이나 그 외 필요한 것들을 어떻게 얻는가에 대해 알아보기), 가족들이 하

고 있는 경제적 활동에 대해 관심 갖기, 직업의 종류를 알아보기 등을 제시

하며, 화폐와 관련하여 일을 통해 돈을 번다는 것 알기, 화폐 사용방법(화폐

의 가치알기, 화폐의 가격개념과 화폐에 대한 교환개념, 화폐의 희소성, 돈

에 대한 기회비용개념 알기 등), 화폐를 저축해야 하는 이유 등에 대해 알

기를 제시하고 있다(이정진, 2004).

국내에서 이은화와 김영옥(1994)은 유아경제교육의 내용으로 사람들의 주
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거 형태와 살아가는 방법이 다르다는 것, 사람들은 각각 가치 있고 다양한

일을 하며 산다는 것, 일의 필요와 즐거움을 아는 것, 욕구와 필요, 그리고

실제로 가질 수 있는 것 사이에는 차이가 있음을 아는 것과 같은 교육내용

을 제시하였다.

한편 제 6차 유치원 교육과정 중 사회생활 영역에서도 경제교육과 관련된

내용들을 볼 수 있다. 기본생활습관, 개인생활, 집단생활, 사회 현상과 환경

등의 하위 영역에 제시된 경제교육내용은 개념보다는 일상생활에서 실천할

수 있는 행동과 태도를 강조하였고, 구체적으로 절약, 욕구조절, 직업, 구매,

환경 보존등의 내용을 포함하고 있다.

그러나 우리나라에는 아직 미국처럼 유치원에서 고등학교까지 체계적으로

연계되어 통합된 교육과정은 없는 실정이며, 또한 1998년 이후 급격한 경제

적 변화에 대한 내용은 다양하게 다루어지지 않고 있다. 예를 들어 일본은

경제교육의 내용에 저축뿐 아니라 투자에 대한 내용도 포함하고 있다. 따라

서 경제사회의 변화에 대응할 수 있는 경제교육 내용에 대한 연구가 요구되

며 유치원에서 고등학교까지 학교교육 과정에 통합하여 실시할 수 있는 교

육내용에 대한 기준에 대한 연구가 있어야 할 것이다(김덕순, 2005).

본 연구에서는 이숙재 외(2006)의 유아경제교육 내용을 바탕으로 바자회

프로젝트 활동의 내용을 계획하였다. 이숙재 외(2006)는 경제교육 영역을 돈

의 이용과 관리, 자원과 생산, 직업과 일, 물건 구매 및 관리 4가지로 분류

하고 각 영역에 따라 교육내용을 정리하였다. 각 영역별 교육내용을 다음

표1 과 같다.
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영역 교육내용

돈의 이용과

관리

돈의 교환가치 이해하기

돈의 소중함 알기

돈을 아껴 쓰기

돈을 바르게 사용하는 태도 기르기

다른 사람과의 약속 지키기

돈의 종류 및 모양 변별하기

돈을 깨끗이 사용하기

저축하는 습관 가지기

돈을 가치 있게 사용하기

자원과 생산

상품의 원료 알기

자원의 소중함을 알기

자원을 절약하는 태도 기르기

재활용할 수 있는 물건이 있음을 알기

쓰레기를 줄일 수 있는 방법 실천하기

물건을 만든 사람에게 감사하는 마음 가지기

물건의 생산 과정 이해하기

자원이 한정되어 있음을 알기

재활용의 필요성을 이해하기

다시 쓸 수 있는 물건 재활용하기

직업과 일

지역사회의 다양한 직업에 관심 가지기

직업의 종류 및 하는 일 알기

모든 직업의 소중함 알기

다양한 직업을 존중하는 태도 가지기

열심히 책임을 다하는 태도 기르기

일과 돈의 관계 이해하기

여러 사람이 하는 일에 참여해 보기

다른 사람과 도움 주고받기

서로 협력해야 할 일을 실천하기

<표 1> 경제교육의 영역 및 교육내용

출처: 이숙재,이봉선, 김종선, 이방실(2006),연극놀이를 통한 유아경제교육 p.22
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2. 유아 소비자 행동

1) 소비자 행동의 정의

경제성장으로 인한 가계 소득의 향상과 핵가족화에 따른 자녀수의 감소현

상은 소비자로서의 유아의 역할을 크게 증대시켰다. 특히 매스미디어의 발

달로 유아들은 어려서부터 많은 광고에 노출되어 있다. 그러나 유아가 발달

적 특징상 인지능력과 상품지식이 제한되어 있고 상업적인 광고에 대한 인

지적 방어능력이 발달되어 있지 못하기 때문에(Armento, 1988). 경제교육과

더불어 체계적인 소비자로서의 교육이 절실히 필요하다 할 수 있다.

전통적으로 소비는 인간의 욕구를 충족시키기 위한 재화의 사용을 의미하

는 협의의 개념으로 정의되어 왔다. 그러나 현대에는 소비를 경제활동으로

만 보는 시각에서 벗어나 사회문화적 활동으로 파악하려고 하는 폭 넓은 관

점으로 이해되고 있다. 즉 소비는 소비재(재화)와 서비스(용역)가 만들어지

고 구입되어 이용되며 그 이용의 결과까지 포함하는 일련의 과정으로 소비

의 상호의존성, 문화 현상적 시각이 강조되는 개념으로 정의되고 있다(이기

춘, 1999).

국외 학자들도 이와 같이 재화와 용역의 개념을 포함한 폭넓은 개념으로

소비자 행동을 정의하고 있는데, Burk(1967)는 소비자 행동을 재화와 용역

의 선택과정 및 사용 과정에 관련되는 경제활동을 포함하는 개념으로 정의

하였으며 Zalman(1983)은 개인, 집단, 조직이 재화와 서비스 및 그 밖의 자

원을 획득하고 사용하며 이로 인한 경험을 통해서 나타내 보이는 행동, 과

정 및 사회적 관계라고 함으로서 소비자 행동을 구매, 사용 및 사회적 상호

작용 관계까지 포함하는 넓은 의미로 정의하였다.

따라서 여러 견해들을 종합해보면 소비자 행동은 단순히 재화나 용역을

구입하는 행위 뿐 아니라 이 행동을 결정하는데 선행되는 의사결정까지도
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포함되며, 구매를 포함하여 구매 후 사용 처분하는 역할까지 넓은 의미로

정의할 수 있다. 본 연구에서는 소비자 행동의 하위 영역으로 소비자 가치,

자원관리 행동, 합리적 구매행동, 소비지 시민의식이라고 정한다.

2) 소비자 행동의 발달 단계 및 행동 특성

생의 초기 단계인 유아기의 발달은 이후 모든 단계의 성장, 발달의 기초

가 되며 유아기는 태도나 습관, 언어 등의 발달에 있어서 그 어느 시기보다

빠른 속도로 발달하는 시기이다(김성희, 2000). 유아의 소비자 행동은 인간

발달의 측면에서 일반적으로 생각하는 것보다 훨씬 일찍 시작 되어, 이정주

(1994)에 의하면 인간의 소비자 행동은 유아기에 그 형태가 결정되며, 특히

유아기에 습득된 소비자 행동은 그대로 성인기에 연결된다고 보고하고 있

다.

유아의 소비자 행동은 일정한 단계를 거치면서 습득하게 되는데, McNeal

(1992)은 출생 이후 유아가 소비자로 행동해 나가는 발달 단계를 관찰하기,

요구하기, 선택하기, 도움을 받아 구매하기, 독립적으로 구매하기의 5단계로

구분하였다.

우리나라에서는 이기춘(1988)이 소비자행동을 다음과 같이 영 유아기 때

부터 7-8세까지 5단계로 구분하였다. 제 1단계는 출생 후부터 2세경으로서

이 시기는 주로 부모 곁에서 관찰하는 시기이다. 유아는 태어난 후 앉기가

가능해지면서 유모차나 쇼핑 카트에 앉아 시장을 관찰하는 소비자행동을 하

게 되고 2세경이 되면 아동을 대상으로 하는 TV 광고의 내용물과 상점의

물건을 연결시킬 수 있게 된다. 제 2단계는 2-3세 경으로서 부모와 함께 쇼

핑을 가면 갖고 싶은 것에 대해 부모에게 구매를 요구하며 이에 대한 부모

의 반응도 학습하게 된다. 이때부터 유아는 부모의 소비자행동에 영향을 미

치기 시작한다. 제 3단계는 3~4세 경으로서 유아가 부모와 함께 상점에 가
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서 부모의 허락 아래 상품을 선택해 보는 시기이다. 유아는 자신이 좋아하

는 것을 직접 선택하는 행동을 통해서 선호하는 상표가 생긴다. 제 4단계는

5-6세경으로 유아가 부모를 따라 가서 혼자 구매하는 시기이다. 이 시기의

유아는 화폐 개념이 형성되어 있으므로 독자적인 구매행동을 할 수 있으나

어려움을 겪는다. 마지막 5단계는 7-8세경으로 유아가 독자적인 소비행동을

보인다.

소비자 행동은 일정한 단계를 거치면서 발달하며 동시에 개인적 경험과

사회 경제적 요인의 영향을 받는다. 이는 모든 유아가 똑같은 발달단계의

특성을 나타내는 것은 아니므로(성영애 외, 2001) 효과적인 소비자 교육을

위해서는 유아의 개인차를 고려해야함을 의미한다. 또한 유아 소비자 행동

은 부모, 또래 , 학교, 구매경험, 대중매체 등 사회 경제적 요인의 영향을 받

는다.

특히 현대의 유아 소비자는 경제 성장으로 인한 가계 소득의 향상으로 소

비자로서의 역할이 증대되었고 동시에 소비욕구를 자극하는 TV 광고등의

대중매체에 쉽게 노출되어 있다. 그러나 유아는 아직 TV광고를 보고 올바

르게 판단할 충분한 인지능력을 가지지 못하였고, 광고의 목적을 잘 이해하

지 못한다. 또한 광고에 대한 인지적 방어기제가 발달되어 있지 못하여 광

고를 여과 없이 수용하게 된다. 반면 소비자로서 유아는 성인과 다르게 소

비에 대한 욕망을 잘 절제 하지 못하며, 상품과 서비스에 대한 요구가 성

인들보다 훨씬 집중되어 있다. 유아는 어떤 상품의 선호와 요구가 강하며,

다른 대체물로 만족하지 않음과 동시에 강한 집념으로 압력을 가하는 행동

으로 나타난다(백선미, 1996; 이기춘, 1999).

따라서 현대의 유아소비자는 자신이 쓸 수 있는 자유재량 소비액이 증가

하였지만 반면 소비에 대한 욕망을 잘 절제 하지 못하며 소비 욕구를 자극

하는 대중매체에 과다하게 노출되어 있다. 또한 가계의 구매에 직접, 간접으

로 영향력을 행사하지만 소비자 역할에 대한 준비가 되어 있지 못한 상황이
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다(제미경, 2000). 따라서 유아가 올바른 소비자 행동을 하기 위해서는 어린

시절부터 가정과 유아교육기관을 중심으로 건전한 소비자 교육을 실시해야

할 것이다.

3. 프로젝트 접근법

1) 프로젝트 접근법의 정의 및 특성

전통적으로 어린이들을 위한 교육과정은 학문적 능력과 기술을 강조하는

데 비중을 두어왔다. 학문적 교육과정은 일률적인 방식으로 만들어져 있기

때문에 모든 유아들이 천편일률적인 내용과 과정으로 학습하게 되고 또한

동일한 결과를 경험하게 되며, 실제로 아이들이 살면서 배우는 세계와는 관

련이 거의 없는 것들을 배우게 된다(김필식, 2002). Cobbet은 1830년대 당시

학생들이 학교에서 실생활과는 무관한 주입식 교육을 받는데 불만을 품고

실생활에 필요한 활동을 통한 교육방법을 시도하였는데, 이것이 바로 오늘

날의 프로젝트 접근법의 첫 배경이 된다(Stewart, 1986). 이 후 Dewey가 자

신의 실험학교에서 기존의 방식, 즉 교과목에 의한 분절된 학습을 지양하고

아동의 정신 발달 성향에 초점을 맞춘 통합된 학습을 제시함으로써 그 근거

를 마련하였다. Dewey는 교육과정의 초점을 학문의 체계적 구조가 아닌 학

습자에게 맞추었으며 이의 시행을 위해 프로젝트의 형식을 취하였다.

Dewey의 교육활동은 그의 수제자였던 Kilpatrick에 의해 1919년 콜롬비아

대학교의 논문집인 「Teacher's College Record」에 '프로젝트 법(The

Project Method: The use of purposeful act educative process)' 라는 제목

으로 그 당시까지 진행되어온 프로젝트에 의한 학습 활동들이 이론으로 정

립되었다(지옥정,2000).

Kilpatrick(1919)은 그의 논문에서 프로젝트의 본질을 '전심을 다하는 유
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목적적 활동'이라고 정의하였으며, 학습자가 목적 설정이나 프로젝트 진행

과정에서 능동적인 주체적 역할을 수행하고 스스로 내적 동기화되어 활동에

전념하게 된다고 하였다. 프로젝트를 오늘날 유아교육의 현실에 맞게 재조

직한 Katz 와 Chard(1989)는 프로젝트 접근법에서 '프로젝트'란 한 명 또는

그 이상의 유아가 이행하는 특정 주제에 대한 깊이 있는 탐구라고 정의하면

서 프로젝트접근법의 특성을 다음과 같이 정리하였다.

첫째, 프로젝트 접근법은 학습 내용 선정 방법과 교수·학습방법을 함께

제시하고 있는 교육방법론적 이론이다. 즉 교사와 유아가 공동으로 주제망

형성, 질문꺼리 작성등의 학습 내용 선정과정에 참여하며, 프로젝트 의 시

작, 전개, 마무리단계에 까지 유아가 함께 능동적으로 참여하는 교육방법이

다.

둘째, 프로젝트접근법에서는 자발적인 내적 동기를 갖고 프로젝트 활동에

참여한다. 즉 필요에 의해 학습하게 되고 이런 과정을 통해 지식이 증가하

여 자신감과 만족감을 느끼게 된다.

셋째, 프로젝트 접근법에서는 학습내용이 아동 개개인에게 유의미하여야

한다는 점을 강조한다.

넷째, 교수·학습과정 면에서 프로젝트 접근법은 시작, 전개, 마무리의 3단

계 과정으로 구분되며, 각 단계마다 중심 사건과 과정, 그리고 아이들의 활

동 내용이 다르며 이와 유기적인 관계 속에서 교사의 관심 및 역할이 달라

진다.

다섯째, 프로젝트 접근법은 바람직한 유아교육을 위해 부모나 주변 사람

들, 더 나아가 지역사회 구성원들과의 협력적 관계를 강조한다.

여섯째, 프로젝트 접근법에서는 프로젝트 전 과정을 통하여 교사와 유아,

유아와 유아간의 적극적인 사고의 교류와 상호작용 및 협동적 학습이 될 것

을 강조한다(지옥정, 2000).

즉 프로젝트 접근법이란 유아의 흥미와 관심을 토대로 유아와 교사가 함
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께 주제를 선정하고 교사의 지도 하에 개별 유아, 소집단 또는 학급 전체가

특정 주제에 대하여 심도 있게 탐색하는 지적(intellectual)활동이라고 할 수

있다.

2) 프로젝트 접근법의 목적 및 의의

프로젝트 접근법의 궁극적 목적은 유아의 정신(mind)계발에 있다. 여기서

정신이란 지식과 기능뿐만 아니라 정서적, 도덕적, 심미적 감수성까지 포함

하고 있다. 이것은 다시 다섯 가지 하위 목표로 세분되는데 첫째는 지적 목

적, 둘째는 삶으로서의 학습, 셋째는 공동체적 정신, 넷째는 균형 잡힌 학교

활동, 다섯째는 도전적 가르침이다(Katz & Chard,1989).

현대사회는 끊임없이 변화 발전하는 시기로 유아로 하여금 정보의 선택과

분석 및 판단 능력, 탐구력, 문제해결력 등 올바른 판단 능력을 키워줄 수 있

는 지적 능력이 요구된다(Short, 1991). 이에 프로젝트 접근법은 유아의 주변

세계에 대한 이해를 증진시키고 긍정적인 학습 성향을 발전시키는 지적 능력

의 발달을 목적으로 한다. 학습은 연령이 어릴수록 구체적인 상황 하에서 직

접적인 경험을 통해 이루어지는 것이 바람직하며 프로젝트 접근법은 유아가

구체적인 상황 하에서 자발적으로 활동할 것을 강조하고 있으므로 유아에게

바람직한 교육방법이라고 할 수 있다(지옥정, 2000).

두 번째로 프로젝트 접근법의 목적으로 ‘삶으로서의 학습’을 꼽는다. Katz

와 Chard(2000)는‘학교가 곧 삶이다’는 제목으로 삶으로서 학습의 중요성을

표현하고 있다. Short(1991)는 프로젝트 활동을 통해 유아들이 실생활에 대

한 이해와 적용 능력을 증진시킬 수 있으며, 실제적인 경험과 관련 지어 학

습함으로써 각 개인이 보다 의미 있는 학습 경험을 할 수 있다고 하였다.

Collings(1923)는 4년간의 연구에서 아동교육과정을 생활의 필요나 목적에

기초하여 전적으로 프로젝트 중심으로 구성하였다. 그 결과 프로젝트 교육
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을 통해 학습한 아동들이 전통적인 교과 위주로 구성된 교육과정에 의해 교

육받은 아동들보다 전국 단위의 학업 성취도 검사에서 더 높은 점수를 얻었

을 뿐 아니라, 아동과 부모의 학교에 대한 긍정적 태도 형성에도 더 효과적

이었다고 보고한 바 있다. 이는 학교에서의 학습과 유아의 삶이 분리되지

않도록 교육을 실제 생활과 연결시켜야 하며, 프로젝트 접근법이 실생활과

밀접하게 관련되어 보다 유의미한 학습을 할 수 있음을 나타낸다.

셋째로 프로젝트 접근법의 목적으로 공동체적 정신을 들 수 있다.

Gandini와 Edwards(1988)는 유아교육의 목적을 개인적 목적과 공동체적 목

적으로 구분하고 오늘날의 유아교육은 이 두 가지 목적을 달성할 수 있어야

한다고 주장하였다. 개인적 목적이란 개인의 흥미 및 능력등의 요구를 충족

시키는 것이며, 공동체적 목적이란 공동사회의 일원으로서 자기 역할을 책

임 있게 수행해 나갈 수 있도록 하는 것을 말한다. 이 두 가지 목적을 모두

충족시킬 수 있는 방법이란 유아들로 하여금 집단의 일원으로서 능동적이고

창의적으로 문제를 해결하고 탐구하며, 그 결과를 함께 시각적으로 묘사하

고 표현하도록 함으로써 공동의 목적에 공헌할 수 있는 기회를 제공해 주는

것이라고 하였다. 그리고 이를 성공적으로 구현한 대표적 사례가 프로젝트

에 의한 학습이라고 하였다. Trepanier-Street(1993)는 프로젝트 접근법이

과거의 교육방식과 비교하여 다른 점으로 프로젝트 접근법이 다른 사람들과

의 의미 있는 상호협동 즉 학급 구성원 및 학교 구성원들과의 관계뿐 아니

라 가족, 이웃, 더 나아가 지역사회와의 관계를 증진시킨다는 점을 꼽았다.

넷째, 프로젝트의 목적으로 균형 잡힌 학교활동을 꼽는다. 지옥정(2000)은

체계적 교수(systematic instruction)나 자발적 놀이를 통해 학습한 내용을

프로젝트 활동으로 보완하고 강화한다는 말로 균형 잡힌 학교활동을 설명하

였다. Dewey(1886)는 자신의 실험학교에서 활동을 진행하면서 유아의 활동

과 더불어 필요한 경우 그때 그때 산수, 읽기, 역사, 과학등의 교과를 도입

하여 균형있는 교육과정을 운영하였다.
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다섯째, 프로젝트의 목적으로 도전 적인 가르침을 들 수 있다. 프로젝트

접근법에서는 교사의 적극적인 역할이 요구된다. 왜냐하면 동일한 주제를

놓고도 어떻게 진행시키느냐에 따라 그 활동의 방향과 질이 달라지기 때문

이다. 그만큼 교사의 역량에 따라 프로젝트 활동이 풍부해지기도 하고 그렇

지 못하게 되기도 한다. 따라서 교사는 아동의 반응에 민감하고, 아동에게

끊임없이 정보와 자극을 주어 흥미를 유발시키고, 더 나은 방향으로 이끌기

위해 노력해야 한다(김혜민, 2004).

따라서 프로젝트 접근법은 그 목적에 따라 유아의 주변세계에 대한 이해

를 증진시켜 긍정적 학습 성향을 발전시킴으로써 지적 발달을 가져오고, 학

습과 유아의 삶이 분리되지 않도록 교육을 실제 생활과 연결시켜 유의미한

학습이 이루어질 수 있다. 또한 프로젝트활동을 진행하면서 공동체의식이

발달되며, 교사에게 있어서는 도전감을 가지고 자신의 일을 수행하게 된다.
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집단
대상 유아수

평균 연령
남 여 합계

실험 집단 17 16 33 72개월

통제 집단 19 14 33 74개월

Ⅲ. 연구 방법

1. 연구대상

본 연구 대상은 서울시 노원구에 위치한 Y 유치원 만 5세반 두 학급이었

다. 두 개 학급 중 한 학급은 실험 집단, 다른 한 학급은 통제집단으로 임의

배정하였다. 연구 대상 집단의 교사는 모두 서울에 소재한 4년제 대학에서

유아교육을 전공하였고, 두 학급 가정의 부모들은 학력과 직업 면에서 유

사했다. 집단별 유아 수는 각 33명으로 남녀 비율과 평균 연령은 다음과

같다.

<표 2> 실험 집단과 통제 집단의 남녀 비율 및 평균 연령

2. 연구 도구

본 연구에서 사용한 검사도구는 다음과 같다.

1) 유아 경제개념 검사

유아의 경제개념 발달 정도를 알아보기 위해서 Laney(1995)가 제작한 검

사 도구를 번역한 이숙재․이방실(2002)의 검사도구를 사용하였다.

경제개념 검사는 문항수가 총 17문항이며 7개의 하위 개념으로 구성되었
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하위개념 문항번호 보조 도구

희소성 1, 2 -

화폐가치 3, 4, 5 실제 화폐, 놀이용 화폐

교환 6, 7, 8

상점 내 금전등록기 앞에 주인이 서있고,

그 옆에 물건을 카트에 담고 서서 돈을

내미는 손님이 그려진 그림

기회비용 9, 10, 11

실제 동전 100원 1개,

100원 가격이 붙은 물건 5개

(과자, 장난감, 스티커, 풍선, 색연필),

물건 담을 상자 1개

자원과 생산 12, 13 밀가루와 빵 사진, 딸기모형

재화와

용역
14, 15

구두 수선공, 요리사가 일하는 모습이 그려진

그림

미용사, 버스기사가 일하는 모습이 그려진 그림

보충과 대안 16, 17 연필 한자루

다. 각 문항을 하위개념별로 구분해 보면 희소성 2문항, 화폐가치 3문항, 교

환 3문항, 기회비용 3문항, 자원과 생산 2문항, 재화와 용역 2문항, 보충과

대안 2문항이다.

각 문항별 점수는 옳은 답에 1점, 틀린 답 또는 무반응에는 0점을 배정하

여 최저 0점에서 최고 17점 까지 점수가 분포한다. 총 점수가 많을수록 유

아의 경제개념이 발달되었음을 의미한다.

본 검사는 검사자가 유아 1명씩 직접 면접하여 이루어졌으며 문항 구성

및 연구보조용 도구는 아래 표 3과 같다.

<표 3> 경제개념 검사문항의 구성
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하위 영역 문항수 문항번호

소비가치관 3 1, 2, 3

자원 관리행동 3 4, 5, 6

합리적 구매행동 4 7, 8, 9, 10

소비자 시민의식 3 11, 12, 13

2) 유아 소비자 행동검사

유아의 소비자 행동을 알아보기 위해 변길희 (2006)가 작성한 도구를 사

용하였다.

유아 소비자행동 검사는 총 13문항으로 4개의 하위영역으로 구성되었다.

각 문항을 하위개념별로 구분해 보면 소비가치관 3문항, 자원 관리행동 3문

항, 합리적 구매행동 4문항, 소비자 시민의식 3문항이다.

각 문항별 점수는 옳은 답에 1점, 틀린 답 또는 무반응에는 0점을 배정하

여 최저 0점에서 최고 13점 까지 점수가 분포한다. 총 점수가 많을수록 유

아의 소비자 행동이 발달되었음을 의미한다.

본 검사는 검사자가 유아 1명씩 직접 면접하여 이루어졌으며 문항 구성은

아래 표 4 와 같다.

<표 4 > 소비자행동 검사문항의 구성

3. 연구 절차

1) 교사 및 검사자 훈련

본 연구자는 연구를 시작하기 전에 실험 집단의 교사를 대상으로 본 연구

의 취지 및 활동의 전체적인 진행 과정에 대한 연수 및 토의활동을 하였다.
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연구를 진행하면서는 매 수업 전과 후에 그 수업에 대한 토의 및 평가를 하

였고, 다음 날 진행할 수업을 같이 계획하였다. 다음날 수업진행에 필요한

자료들은 연구자가 직접 제작 ․ 준비하였다.

한편, 유아 경제개념 검사와 소비자 행동 검사를 하기 위해 연구 보조자

를 선정하여 검사자 훈련을 실시하였다. 연구 보조자는 서울 소재 4년제 유

아교육과를 졸업하고 9년의 교사 경력을 가지고 있다. 연구자는 연구 보조

자에게 본 연구의 취지를 소개하고 유아 경제 개념과 소비자 행동의 질문

내용과 면접 방법을 설명하였다. 실험에 들어가기 전 실험 집단과 통제 집

단이 아닌 만 5세 학급의 유아들을 대상으로 측정한 연구자와 연구 보조자

간 일치도는 98%로 나타났다.

3) 사전 검사

프로그램 적용에 앞서 실험 집단 유아 33명, 통제 집단 유아 33명에게 각

각 경제개념검사와 소비자 행동검사를 실시하였다. 실시기간은 2007년 9월

27일부터 10월 4일까지 약 5일간이었으며, 유치원의 조용한 곳(빈 활동실

및 빈 교실)에서 각 유아에게 일대일 면접으로 하였다. 검사자는 유아와의

친밀감 형성을 위해 검사 전 유아와 간단한 이야기를 나누고 시작하였다.

질문은 1번 하는 것을 원칙으로 하고, 반문하는 경우에는 다시 한번 말해

주었다. 검사 소요시간은 경제개념검사의 경우 한 유아 당 10 - 15분 정도

소요되었고, 소비자 행동검사는 6 - 8분 정도 소요되었다. 연구자와 연구 보

조자는 유아의 반응을 노트에 기록한 후 채점하였다.

4) 프로그램 적용

프로그램 적용 기간은 2007년 10월 8일부터 11월 7일까지 약 5주간이었
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다. 연구 기간 중 실험 집단은 바자회 프로젝트를 실시하였고 통제 집단은

생활주제에 따라‘세계 여러 나라’와 ‘가을’을 주제로 수업이 이루어졌다.

실험 집단에서 이루어진 바자회 프로젝트 활동의 도입은 세계 여러 나라

중 아프리카와 아프리카 유아들의 생활에 대해서 알아보는 것으로 시작되었

다. 실험 집단 유아들은 자원의 부족과 경제적인 어려움에 처한 아프리카

아이들의 생활을 학습하면서 바자회를 제안하였고 토의 활동을 통해 5개의

상점(팬시점, 영화관, 사진관, 과자점, 벼룩시장)을 결정하였다.

이 후 실험 집단의 유아들은 약 4주에 걸쳐 바자회 때 판매할 상품 만들

기, 상점 꾸미기, 상품 원가 알아보고 가격 정하기, 상품 판매를 위한 광고

전단지 제작 및 CF 찍기, 집에서 재활용할 수 있는 물건 모으기 등 바자회

준비를 위한 활동을 전개하였다.

바자회 당일에 실험 집단 유아들은 각기 맡은 역할에 따라 같은 유치원의

만 4세와 3세 유아들을 대상으로 하여 상품을 설명하고 판매하는 활동을 하

였다.

바자회 프로젝트의 마무리 활동으로 실험 집단 유아들은 수익금을 계산하

고 월드비전 사이트(www.gifts.or.kr)에서 아프리카 친구들에게 보낼 상품을

선택하였다. 본 사이트는 쇼핑몰 형태로 구성되어 있어 실험 집단의 유아들

은 인터넷 구매와 온라인 결제를 통한 전자 상거래를 경험하였다.

바자회 프로젝트 활동에 대한 활동계획안은 부록 4에 제시되어 있으며,

영역별 활동 내용을 주별로 정리하면 다음 표 5와 같다.
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주차 활동 명 영역별 활동 내용

1주

바자회 계획
이야기 나누기: 도움이 필요한 세계 여러 나라 친구들

토의: 세계 여러 나라 친구들을 어떻게 도와줄까요?

문방구

/팬시점

준비

미술 영역: 목걸이, 팔찌, 메모판자석, 빼지 만들기

과학 영역: 지우개 만들기

언어 영역: 상품 보증서·설명서 만들기, 제조사표기하기, 간판

만들기

역할 영역: 문방구 놀이

2주

영화관 준비

및

광고찍기

동화 및 동극 : 누가 밀알을 심었을까?

미술 영역: 배경만들기,영화표 디자인하기, 영화 포스터 만들기

언어 영역: 광고 스토리라인 만들기, 간판 만들기

음악 영역: 영화 삽입 음악

게 임: 누가 밀알을 심었을까?

역할 영역: 광고 모델 되어보기 (광고사진촬영, CF 광고 찍기)

3주

사진관 준비

미술 영역: 사진 카드 꾸미기

수 영역: 사진 가격 정하기

언어영역: 사진관 이름 짓고 간판 만들기

벼룩시장

준비

이야기 나누기: 자원의 절약과 재활용

수 영역: 상품 가치에 따른 가격 정하기

언어 영역: 벼룩시장간판 및 홍보판 만들기

4주
과자점준비

바자회준비

과학 영역: 과자 만들기(요리활동)

언어 영역: 제조사, 유통기한 표기하기

미술 영역: 과자점 간판 만들기

5주

바자회 행사

및

사후 활동

이야기나누기: 올바른 판매자 행동과 올바른 소비자의 행동

언어 영역: 역할 목걸이 만들기, 상품 설명하기

수 영역: 영수증 작성해보기, 상품 가격 받기, 거스름돈 주기,

미술영역: 계산대 만들기, 장소 표시, 화살표 등 만들기,

사진 찍을 아이들 페이스페인팅 하기

광고 홍보: 동생반에서 광고홍보활동

<표 5> 바자회 프로젝트 주 별 활동 명 및 활동 내용
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5) 사후 검사 실시

바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달 및 소비자 행동에 미치는

영향을 알아보기 위해 사전 검사와 동일한 검사도구와 검사방법으로 사후

검사를 실시하였다. 실시 기간은 실험 집단의 바자회 프로젝트 활동이 끝난

후 2007년 11월 8일부터 11월 13일까지 약 4일간이었다.

4. 자료 처리 및 분석

바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달과 소비자 행동에 미치는

영향을 알아보기 위해 실험 집단과 통제 집단의 사전 사후 검사 점수의 평

균과 표준편차를 구하였고, 이를 통해 사전 검사 점수를 공변인으로 하고

실험 집단과 통제집단의 사후 검사 점수를 종속변인으로 하는 공분산분석

(ANCOVA)을 실시하였다. 자료의 통계처리는 SPSS를 사용하였다.
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통제 (n=33) 실험 (n=33)

M SD M SD

경제 개념

전체

사전 9.03 2.39 7.12 2.74

사후 8.94 2.47 12.88 2.96

Ⅳ. 결과 및 해석

본 연구는 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달 및 소비자 행동

에 미치는 영향을 알아보는 것을 목적으로 한다. 바자회 프로젝트 활동이

유아의 경제개념 발달 및 소비자 행동에 미치는 영향을 검증하기 위해 실험

집단은 바자회 프로젝트 활동을 실시하였고 통제 집단은 생활 주제에 따라

수업이 진행되었다. 그 효과를 검증한 결과는 다음과 같다.

1. 바자회 프로젝트 활동이 유아 경제개념 발달에 미치는 영향

바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달에 미치는 영향을 알아보기

위해 바자회 프로젝트 활동을 실시한 실험 집단 유아들과 바자회 프로젝트

활동을 실시하지 않은 통제 집단 유아들의 경제 기본 개념의 차이를 알아보

았다. 경제 개념 전체에 대한 두 집단의 사전․ 사후 검사 점수의 평균과

표준 편차는 표 6과 같다.

<표 6> 경제개념 전체의 사전․ 사후 검사 점수의 평균과 표준 편차

표 6을 보면 사전 경제개념 검사점수의 평균치는 실험 집단이 통제 집단

에 비해 낮았으나, 바자회 프로젝트 활동을 실시한 이후 다시 측정한 사후

경제 개념 점수의 평균치에서는 실험 집단이 통제 집단 보다 높은 점수를

받은 것으로 나타났다.
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Source SS df MS F

경제 개념

전체

공변인(량) 198.86 1 198.86 44.98***

집단 397.75 1 397.75 89.96***

오차 278.52 63 4.42

전체 8588.00 66

이러한 결과를 바탕으로 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달에

미치는 영향을 알아보기 위해 사전 검사 점수를 공변인으로 하고 두 집단의

사후 검사 점수를 종속변인으로 하는 공분산분석을 실시하였다. 경제개념의

공분산분석 결과는 표 7과 같다.

<표 7> 경제개념의 사후 검사에 대한 공분산분석 결과

***p<.001

표 7의 결과를 보면 공변인이 사후 검사 점수에 미치는 영향이 통계적으

로 유의미하였다(F=44.98, p<.001). 즉 공변인인 사전 검사 점수가 실험집단

및 통제 집단의 경제개념에 있어 사후 검사 점수에 영향을 미쳤다. 따라서

사전 검사 점수의 영향력을 제거 한 후 바자회 프로젝트 활동이 실험 집단

과 통제 집단의 경제 개념 사후 검사 점수에 미치는 영향을 분석한 결과,

통계적으로 유의미한 차이를 보였다(F=89.96, p<.001). 이러한 결과는 사전

검사 점수의 효과를 완전히 배제한 후에도 실험 집단 유아의 경제개념 사후

검사 점수 평균이 통제 집단의 사후 검사 점수 평균에 비해 높다는 것을 의

미한다. 따라서 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념발달을 증진시킨다

는 것을 알 수 있다.

다음으로 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 하위 영역발달에 미친

영향을 살펴보기 위해 두 집단의 사전․ 사후 검사 점수의 평균과 표준 편
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영 역
통제 (n=33) 실험 (n=33)

M SD M SD

희소성
사전 0.79 0.65 0.42 0.70

사후 0.91 0.68 1.42 0.86

화폐 가치
사전 1.79 1.16 1.21 1.16

사후 1.88 1.19 2.48 1.03

교환
사전 1.30 0.84 1.03 0.98

사후 1.03 0.81 2.06 1.11

기회비용
사전 2.06 0.74 1.54 1.00

사후 1.91 0.63 2.27 076

자원과 생산
사전 1.18 0.80 1.15 0.75

사후 1.27 0.71 1.63 0.54

재화와 용역
사전 0.15 0.50 0.12 0.48

사후 0.15 0.44 1.00 1.00

보충과 대안
사전 1.75 0.50 1.63 0.65

사후 1.78 0.48 2.00 0.00

차를 보면 표 8과 같다.

<표 8> 경제개념 하위 영역별 평균 및 표준편차

경제개념 하위 영역별로 통제 집단과 실험 집단의 사후 검사 점수 평균을

비교해보면, 희소성 영역에서는 통제 집단이 0.91, 실험집단이 1.42이고 화폐

가치 영역에서는 통제 집단이 1.88, 실험집단이 2.48이었다. 교환의 경우, 통

제 집단이 1.03, 실험 집단이 2.06이며 기회비용은 통제 집단이 1.91, 실험

집단이 2.27이었고 재화와 용역은 통제집단이 0.15, 실험집단이1.00 으로 나

타났다. 보충과 대안 영역에서는 통제 집단이 1.78, 실험 집단이 2.00이었다.

즉 사후 검사에서 경제 개념 하위 영역별 평균 점수는 통제 집단보다 실험

집단에서 높았다.

이러한 평균의 차이가 통계적으로 검증될 수 있는지를 알아보기 위해 사

전 검사 점수를 공변인으로 하고 사후 검사 점수를 종속변인으로 하는 공분
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Source SS df MS F

희소성

공변인(량) 4.41 1 4.41 8.08**

집단 6.60 1 6.60 12.10**

오차 34.37 63 0.54

전체 133.00 66

화폐 가치

공변인(량) 22.00 1 22.00 23.99***

집단 12.45 1 12.45 13.58***

오차 57.75 63 0.91

전체 400.00 66

교환

공변인(량) 11.25 1 11.25 14.29***

집단 21.51 1 21.51 27.33***

오차 49.59 63 0.78

전체 236.00 66

기회비용

공변인(량) 7.42 1 7.42 19.59***

집단 4.79 1 4.79 12.65**

오차 23.85 63 0.37

전체 322.00 66

자원과 생산

공변인(량) 5.13 1 5.13 15.37***

집단 2.31 1 2.31 6.92*

오차 21.04 63 0.33

전체 168.00 66

재화와 용역

공변인(량) 0.09 1 0.09 0.16

집단 11.93 1 11.93 19.71***

오차 38.14 63 0.60

전체 72.00 66

보충과 대안

공변인(량) 1.29 1 1.29 13.13**

집단 0.95 1 0.95 9.66**

오차 6.21 63 0.09

전체 245.00 66

산분석을 실시하였다. 경제개념 하위 영역별 공분산분석 결과는 표 9와 같

다.

<표 9> 경제개념 하위 영역별 공분산분석 결과

*p<.05, **p<.01, ***p<.001
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통제 집단 (n=33) 실험 집단(n=33)

M SD M SD

소비자 행동

전체

사전 8.00 2.88 7.87 2.82

사후 8.75 2.54 11.57 1.17

표 9에서 보면 공변인인 사전 검사 점수가 사후 검사 점수에 영향을 미친

하위 영역은 희소성, 화폐가치, 교환, 기회비용, 자원과 생산, 보충과 대안

개념이다. 따라서 사전 검사 점수의 영향력을 제거 한 후 바자회 프로젝트

활동이 실험 집단과 통제 집단의 사후 검사 점수에 미치는 영향을 분석하였

다. 그 결과 경제개념 하위 영역 즉 희소성(F=12.10, p<.01), 화폐 가치

(F=13.58, p<.0 1), 교환(F=27.33, p<.001), 기회비용(F=12.65, p<.01), 자원과

생산(F=6.92, p<.05),재화와 용역(F=19.71, p<.001), 보충과 대안(F=9.66,

p<.01)영역에서 유의미한 차이를 보였다.

따라서 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 및 경제개념의 하위 영

역발달을 증진시키는데 효과가 있었다.

2. 바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동에 미치는 영향

바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동에 미치는 영향을 알아보기

위해 바자회 프로젝트 활동을 실시한 실험 집단 유아들과 바자회 프로젝트

활동을 실시하지 않은 통제 집단 유아들의 소비자행동의 차이를 알아보았

다. 소비자 행동 전체에 대한 두 집단의 사전․ 사후 검사 점수의 평균과

표준 편차는 표 10과 같다.

<표 10> 소비자 행동전체에 대한 사전․ 사후 검사 점수의 평균과 표준편차

표 10을 보면 사전 소비자행동 검사 점수의 평균치는 실험 집단이 통제
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Source SS df MS F

소비자 행동

전체

공변인(량) 25.49 1 25.49 6.96*

집단 133.48 1 133.48 36.46***

오차 230.62 63 3.66

전체 7209.00 66

집단에 비해 낮았으나, 바자회 프로젝트 활동을 실시한 이후 다시 측정한

사후 소비자 행동 점수의 평균치에서는 실험 집단이 통제 집단 보다 높은

점수를 받은 것으로 나타났다.

이러한 결과를 바탕으로 바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동에

미치는 영향을 알아보기 위해 사전 검사 점수를 공변인으로 하고 두 집단의

사후 검사 점수를 종속변인으로 하는 공분산분석을 실시하였다. 소비자 행

동 전체의 공분산분석 결과는 표 11과 같다.

<표 11> 소비자 행동전체의 사후 검사에 대한 공분산분석 결과

*p<.05, ***p<.001

표 11의 결과를 보면 공변인이 사후 검사 점수에 미치는 영향이 통계적으

로 유의미하였다(F=6.96, p<.05). 즉 공변인인 사전 검사 점수가 실험 집단

및 통제 집단의 소비자 행동에 있어 사후 검사 점수에 영향을 미쳤다. 따라

서 사전 검사 점수의 영향력을 제거 한 후 바자회 프로젝트 활동이 실험 집

단과 통제 집단의 소비자 행동 사후 검사 점수에 미치는 영향을 분석한 결

과, 통계적으로 유의미한 차이를 보였다(F=36.46, p<.001). 이러한 결과는 사

전 검사 점수의 효과를 완전히 배제한 후에도 실험 집단 유아의 소비자 행

동 사후 검사 점수 평균이 통제집단의 사후 검사 점수 평균에 비해 높다는

것을 의미한다. 따라서 바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동 발달을
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영 역
통제 집단 (n=33) 실험 집단 (n=33)

M SD M SD

소비 가치관
사전 2.03 1.13 2.27 0.94

사후 2.30 1.10 2.84 0.36

자원관리행동
사전 1.75 0.86 1.66 0.77

사후 1.75 0.75 2.48 0.50

합리적 구매행동
사전 2.18 1.01 1.84 0.93

사후 2.33 0.92 3.42 0.56

소비자 시민의식
사전 2.03 1.07 2.09 0.98

사후 2.34 0.82 2.81 0.39

증진시킨다는 것을 알 수 있다.

다음으로 바자회 프로젝트활동이 유아의 소비자 행동 하위 영역발달에 미

친 영향을 살펴보기 위해 두 집단의 사전․ 사후 검사 점수의 평균과 표준

편차를 보면 표 12와 같다.

<표12> 소비자 행동 하위 영역별 사전․사후 검사에 대한 평균 및 표준편차

소비자 행동의 하위 영역별로 통제 집단과 실험 집단의 사후 검사평균 점

수를 비교해 보면, 소비자 가치관 영역에서는 통제 집단이 2.30, 실험 집단

이 2.84이고 자원관리행동 영역에서는 통제 집단이 1.75, 실험집단이 2.48이

었다. 합리적 구매행동 영역에서는 통제 집단이 2.33, 실험 집단이 3.42이고

소비자 시민의식 영역에서는 통제집단이 2.34, 실험 집단이 2.81로 나타났다.

즉 사후 검사에서 소비자행동 하위 영역별 평균 점수는 통제 집단보다 실험

집단에서 높았다.

이러한 평균의 차이가 통계적으로 검증될 수 있는지를 알아보기 위해 사

전 검사 점수를 공변인으로 공분산분석을 실시하였다. 소비자 행동 하위 영

역별 공분산분석 결과는 표 13과 같다.
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Source SS df MS F

소비가치관

공변인(량) 10.53 1 10.53 20.30***

집단 3.31 1 3.31 6.38*

오차 32.67 63 0.51

전체 486.00 66

자원관리행동

공변인(량) 4.13 1 4.13 11.74**

집단 9.38 1 9.38 26.66***

오차 22.16 63 0.35

전체 486.00 66

합리적

구매행동

공변인(량) 0.42 1 0.42 0.73

집단 20.05 1 20.05 34.17***

오차 36.96 63 0.58

전체 604.00 66

소비자

시민의식

공변인(량) 4.36 1 4.36 12.38**

집단 3.17 1 3.17 9.02**

오차 22.18 63 0.35

전체 473.00 66

<표 13> 소비자 행동 하위 영역별 공분산분석 결과

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 13에서 보면 공변인인 사전 검사 점수가 사후 검사 점수에 영향을 미

친 하위 영역은 소비가치관, 자원관리행동, 소비자 시민의식이다. 따라서 사

전 검사 점수의 영향력을 제거 한 후 바자회 프로젝트 활동이 실험 집단과

통제 집단의 사후 검사 점수에 미치는 영향을 분석하였다. 그 결과 소비자

행동 하위 영역 즉 소비자 가치관(F=6.38, p<.05), 자원 관리 행동(F=26.66,

p<.001), 합리적 구매행동(F=34.17, p<.001), 소비자 시민의식 (F=9.02,

p<.01) 영역에서 유의미한 차이를 보였다.

따라서 바자회 프로젝트 활동이 유아의 소비자 행동 및 소비자 행동의 하

위 영역발달을 증진시키는데 효과가 있었다.
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Ⅴ. 논의 및 결론

본 연구는 바자회 프로젝트활동이 유아의 경제개념 발달 및 소비자 행동

에 미치는 영향을 알아보고 이를 통하여 유아교육현장의 실천적인 경제 교

육활동에 도움을 주고자 하는 목적에서 이루어졌다.

본 연구 결과에 따른 논의 및 결론은 다음과 같다.

1. 논 의

1) 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달에 미치는 영향

본 연구 결과 바자회 프로젝트 활동이 유아의 경제개념 발달을 증진시켰

으며 경제개념의 전체 하위영역 즉 희소성, 화폐가치, 교환, 기회비용, 자원

과 생산, 재화와 용역, 보충과 대안개념의 발달을 증진시켰다.

이는 본 연구의 목적에 따라 선정된 바자회 프로젝트 활동이 돈의 이용과

관리, 자원과 생산, 직업과 일, 물건구매 및 관리라는 경제교육내용을 포함

하고 있으며, 유아들이 활동을 진행하는 과정에서 체험을 통하여 경제개념

을 습득하였다고 볼 수 있다.

본 연구결과는 프로젝트 활동 특성에 따라 지식 주입식 방법이 아니라 일

상생활과 관련된 흥미 있는 주제를 가지고 유아의 호기심과 흥미를 토대로

의미 있게 학습 내용을 전개할 때 효과적인 경제교육을 할 수 있다는 이화

영(2001)의 의견과 일치한다. 또한 경제개념을 의미 없이 가르치는 것보다는

일상생활로부터 의미 있게 구성되어 유아의 심리적 상태와 이전 경험 그리

고 교사의 풍부한 환경제공과 조화되도록 비계 설정하여 이끌어질 때 효과

적으로 학습될 것이라고 한 Seefeldt(1997)의 이론을 뒷받침하고 있다. 이는
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다양한 경제교육활동을 통해 경제 개념을 발달시킬 수 있다는 선행연구들

(김미현, 1997; 이명옥, 2001; 김혜영, 2002; 이숙재외, 2004; 김정숙, 2005)의

연구 결과와도 일치된다.

경제개념의 하위 영역을 중심으로 본 연구에서 실시한 활동 및 선행연구

와 관련 지어 논의해 보면 다음과 같다.

먼저 희소성개념의 경우 본 연구에서는 자원의 한정성과 절약의 필요성을

학습하면서 이와 연계하여 벼룩시장활동이 포함되었다. 또한 바자회시 상품

이 한정 되어있어 유아들이 더 구매하고 싶어도 할 수 없게 되면서 희소성

상황을 경험하게 되었는데 이런 경험들이 유아의 희소성 개념발달에 도움을

주었을 것이라고 생각된다. 이는 유아가 경제활동을 학습한 뒤 희소성개념

이 쉽게 이루어짐을 볼 수 있었던 김미현(1997)의 연구와 일치한다. 그러나

Laney(1998)는 1,3,6학년을 대상으로 하여 '희소성' 개념학습을 했음에도 불

구하고 아이들이 '희소성'을 이해하는데 어려움을 느꼈다고 하여 본 연구결

과와는 일치되지 않았다. 또한 이재정(1999)과 정수미(1990)역시 희소성 개

념이 유아들이 전반적으로 이해하는데 어렵다는 결과를 나타내어 이에 따른

추가 연구가 계속 되어야 할 것이다.

두 번째로 화폐가치 개념과 관련하여 본 연구에서는 유아들이 바자회를

준비하면서 판매할 상품의 가격을 정하는 활동이나 실제화폐로 물건을 판매

및 구매하는 활동을 경험하였는데 이런 경험이 유아의 화폐가치 개념형성에

도움을 주었을 것으로 생각된다. 이는 실제 화폐를 사용하고 화폐를 벌어보

는 경험이 제공되어질 때 명확한 경제 개념 형성이 가능하다고 한

Melendez외(2000)의 이론을 뒷받침하는 결과이다. 또한 본 연구결과와 일치

되는 선행연구로 Eisen(1985)은 실제 학교 매점의 경영을 통해 아동들이 화

폐의 가치 개념을 이해했다고 하였으며, 김혜영(2002)은 실제 화폐를 사용하

여 역할놀이 영역에서의 지속적인 구매활동을 한 결과 유아의 화폐 가치 개

념이 발달했다고 하였다. 그러나 창의적 극놀이를 통한 유아 경제교육 프로



44

그램을 실시한 실험 집단과 통제집단간 화폐가치개념이 유의한 차이를 보이

지 않은 이숙재와 이봉선(2004)의 연구와는 일치하지 않아, 실제 화폐를 사

용하여 활동한 경험이 유아의 화폐 가치 개념 형성에 도움이 된다고 추론해

볼 수 있겠다.

셋째 하위영역으로 교환개념의 경우 본 연구에서 바자회당일 유아들이 만

든 상품을 실제 화폐를 받고 판매함으로써 상품이 일정 비율로 화폐와 교환

됨을 알게 되었다. 또한 만약 손님이 상품 가격보다 더 높은 화폐를 냈을

때 거스름돈을 주어야 한다는 개념을 습득하게 되었다. 이는 Stauss(1952)가

유아의 화폐에 대한 교환개념의 이해에 있어 제시한 4가지 수준 중 물건의

가격과 화폐가 일치해야 구입할 수 있음을 정확히 알며 거스름돈에 대한 개

념을 가지는 4단계를 실제 경험을 통해 습득하게 되었다고 볼 수 있다. 또

한 4-5세쯤이면 화폐를 교환으로 인식하고 연령이 증가할수록 돈의 가치와

거스름돈을 인식하게 되므로 성숙 이 외에도 외부의 경험이 중요하다고 한

Schug(1983)의 연구결과와 일치된다.

넷째 하위영역으로 기회비용개념의 경우, 실험집단의 유아들은 바자회 행

사 시 물건을 판매하는 역할뿐 아니라 구매하는 경험도 하였다. 이때 유아

들은 구매 전 무엇을 살지 도 왜 그것을 살지 생각한 후 구매하였는데, 이

런 경험이 유아의 기회비용 개념발달에 도움을 주었을 것으로 생각된다. 또

한 바자회의 수익금으로 어려운 나라의 친구들에게 선물을 보내는 활동 과

정에서 한정된 수익금으로 모든 것을 구입할 수 없으므로 무엇을 구입할지

왜 그것을 선택했는지 이야기 해봄으로써 예상되는 이익에 대해 서열화 시

키는 경험을 하였다. 본 연구결과와 일치하는 연구를 보면, Kouilsky(1985)

는 6-9세의 유아 220명에게 Mini- society프로그램을 통하여 희소성 상황을

경험하게 하였는데, 그 결과 프로그램에 참석한 유아가 경제적 문제해결과

정에서 기회비용 분석을 이용하였다고 하였다. 한편 이명옥(2001)은 만 5세

를 대상으로 경제 동화를 들려주고 난 후 이야기 나누기 경험의 유무에 따
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른 경제개념발달을 연구하였는데, 기회비용개념에 있어서 집단간에 유의한

차이가 나타나지 않아 실생활 상황을 경험함으로서 잘 획득되는 개념으로

해석하였다.

다섯째 하위 영역인 자원과 생산개념도 바자회 프로젝트 활동으로 개념이

발달되었다. Burris(1983)는 생산개념이 교환과 소비에 대한 개념보다 늦게

발달하는 이유는 일상생활 속에서 직접적인 경험을 더 많이 하는 것이 교환

과 소비이기 때문이라고 하였다. 선행연구에서도 시장놀이 (이영자, 2001),

슈퍼마켓 프로젝트(이화영,2001) 등 주로 교환과 소비를 중심으로 한 연구들

이 많이 있었다. 반면 바자회 프로젝트활동은 유아가 직접 재화를 생산하고

판매하는 활동 예를 들면, 밀가루로 과자를 만들어 판매하는 활동 등이 포

함되어 생산의 바탕이 되는 자원에 대해 개념을 습득하는데 도움이 된 것으

로 보인다.

여섯째, 바자회 프로젝트 활동을 실시한 실험 집단의 재화와 용역개념발

달이 증진되었다. 본 연구에서는 유아들의 제안에 따라 사진관, 영화관, 문

구점·팬시점, 과자점의 4가지 형태의 상점을 계획하였는데 이 중 영화관, 사

진관은 용역의 개념이 문구점·팬시점, 과자점은 재화의 개념이 포함되어 있

어 유아들이 경험을 통해 재화와 용역의 개념을 접근할 수 있었던 것으로

보이다. 대부분의 선행연구(이숙재· 이봉선, 2004; 김정숙, 2005, 변길희,

2006)에서 경제교육활동이 재화와 용역의 개념 획득에 효과가 있었음을 밝

혔던 것과 일치한다.

일곱째, 바자회프로젝트 활동을 실시한 실험집단의 보충과 대안 개념발달

이 증진되었다. 이는 실험집단의 사전 검사 결과 이미 높은 점수를 보여 교

육의 효과가 나타나지 않았던 이숙재· 이봉선(2004)의 연구와는 차이가 있

다. 그러나 본 연구에서도 보충과 대안의 사전 점수가 평균 1.636으로 비교

적 높았고, 바자회 프로젝트 활동 후 실시된 사후 검사에서는 평균 2.000로

실험 집단의 모든 유아가 보충과 대안 개념을 형성하였다. 따라서 보충과
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대안 개념은 유아의 성숙과 경험을 통해 쉽게 형성할 수 있는 개념으로 추

론해볼 수 있겠다.

2) 바자회 프로젝트활동이 유아의 소비자 행동에 미치는 영향

바자회 프로젝트 활동은 유아의 바람직한 소비자 행동발달을 증진시켰다.

또한 소비자 행동의 하위 영역별로 연구 결과를 보면 소비가치관, 자원관리

행동, 합리적 구매행동, 소비자 시민의식의 발달을 증진시켰다.

이러한 결과는 만 5세 유아를 대상으로 소비자교육 프로그램을 실시한 결

과 소비자행동을 긍정적으로 발달시키는데 의미 있는 영향을 주었다는 제미

경· 김영옥(2004)의 연구 결과와 통합적 접근에 의한 소비자 교육 프로그램

이 유아의 소비자 행동 증진에 긍정적인 영향을 미쳤다고 보고한 변길희 외

(2006)의 연구와 일치된다.

소비자행동의 하위 영역을 본 연구에서 실시된 활동 및 선행연구와 관련

지어 논의해보면 다음과 같다.

먼저 소비가치관의 경우 본 연구에서 유아들이 벼룩시장활동을 통해 가정

에서 사용하지 않는 물건들이 판매되어 다시 사용할 수 있다는 것을 경험하

게 되었다. 선행연구 중에서 소비자 교육활동 후 건전한 소비 생활태도가

형성되었음을 밝힌 노일유치원(1997)의 연구결과와 ‘아나바다 운동’후 유아

의 소비절약 및 자원 재활용 행동에 긍정적인 효과가 있음을 보고한 예일유

치원(1998)의 연구가 본 연구와 일치된다.

바자회 프로젝트 활동이 소비자 행동 중 두 번째 하위 영역인 자원관리

행동발달을 증진시켰다. 이는 소비자교육을 통해 용돈관리 능력이 향상된

박선아(1985)의 연구와 통합적 접근법에 의한 소비자교육프로그램을 통해

자원관리행동이 향상된 변길희(2006)의 연구와 일치된다. 본 연구에서는 바

자회 실시 전 가정에 통신물을 보내어 바자회시 물건을 구매하는 경험을 가
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지 예정임을 알리고 가정에서 미리 용돈을 저축할 수 있는 경험을 가지게

하였다. 또한 세계 여러 나라 어린이들이 아주 적은 돈이 없어 어려움을 당

하는 것들을 알아보면서 돈을 함부로 사용하지 말아야 하는 것들을 경험을

통해 알게 되었다.

세 번째 바자회 프로젝트 활동을 통해 합리적 구매행동발달이 증진되었

다. 본 연구에서는 실험집단의 유아들이 만든 상품을 판매하기 위해 전단지

를 만들고 CF광고를 찍었으며 이런 과정에서 광고의 기능과 역할을 알게

되었다. 또한 바자회 때 판매할 과자를 만들면서 유통기한의 의미와 중요성

에 대해 확인하였고, 직접 유통기한을 정해보는 활동을 통해 합리적 구매행

동에 도움을 주었을 것으로 생각된다.

다음으로 바자회 프로젝트 활동이 소비자 행동의 하위 영역 중 소비자 시

민의식발달을 증진시켰다. 이는 소비자교육 실시 후, 유아들의 소비자 권리

와 문제해결능력이 향상되었다는 제미경·김영옥(2004)의 연구결과와 부합된

다. 본 연구에서는 실험 집단의 유아들이 바자회 때 판매할 상품들을 만들

면서 상품 안에 상품 보증서 및 설명서를 작성하여 상품에 넣는 활동이 진

행되었다. 이 활동을 통해 유아들은 판매자는 A/S, 리콜 등을 해주어야 하

는 의무를 알게 되었으며 동시에 소비자로서 그러한 권리가 있음을 알게 되

어 소비자 시민의식에 긍정적인 효과를 가져 오게 되었다고 보여 진다.

2. 결론 및 제언

본 연구를 통해 얻은 결론은 다음과 같다.

첫째, 바자회 프로젝트 활동은 유아의 경제개념 발달을 증진시켰다. 경제

개념의 하위 영역인 희소성, 화폐가치, 교환, 기회비용, 자원과 생산, 재화와

서비스, 보충과 대안개념의 발달이 증진되었다.

둘째, 바자회 프로젝트 활동은 유아의 소비자 행동 발달을 증진시켰다. 소
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비자 행동의 하위영역인 소비 가치관, 자원관리행동, 합리적 구매행동, 소비

자 시민의식의 발달이 증진되었다.

마지막으로 본 연구에 기초하여 후속연구를 위한 몇 가지 제언을 하면 다

음과 같다.

첫째, 본 연구는 연구기간이 5주, 약 한달 가량 매일의 일과 속에서 진행

되었다. 하나의 프로젝트로 진행하기에 기간은 적당하다고 생각되어 지나,

단기적인 연구로 끝날 것이 아니라 본 연구가 주는 장기적인 교육의 지속성

여부를 파악하기 위해 일정한 기간 후 다시 검사하여 교육효과의 지속성을

알아봐야 할 것이다.

둘째, 바자회 행사에 참가하여 물건을 구매한 만 3세, 만 4세 유아들이 본

활동에 무척 흥미를 가졌다. 그 결과 본 연구 직후에 유아들의 제안으로 만

4세 반에서 바자회 프로젝트 활동을 시작하게 되었고, 만 4세반 담임교사는

본 연구자에게 바자회 프로젝트 활동에 대한 문의를 하였다. 따라서 만 3세,

4세에게 맞는 바자회 프로젝트 활동에 대한 연구 및 그 효과에 대한 연구를

제안한다.

셋째, 본 연구에서는 가정과의 연계를 위해 가정통신문을 통해 유아들의

활동을 알리고 협조를 구하며, 경제교육에 대한 공지를 하였다. 그러나 바자

회행사 시에 부모를 초청하여 부모와 함께 구매를 할 수 있는 경험을 제공

하지는 못하였다.

유아의 경제생활 습관형성에 있어서 부모의 경제 생활태도가 중요한 모델

이 되므로 부모 교육을 통해 바람직한 경제 교육 및 소비자 행동을 알리고,

유아들과 함께 바자회 행사에 참여한다면 유아들의 바람직한 경제적 태도

및 소비자 태도가 더욱 증진될 것이다. 따라서 후속 연구에서는 가정과 연

계한 바자회 활동으로 확장해볼 것을 제안한다.

넷째, 본 연구는 서울에 위치한 유치원의 만 5세 유아 66명(실험 집단 33

명, 통제 집단 33명)을 대상으로 한 것으로 연구 결과를 일반화하기에는 어



49

려움이 있다. 그러므로 후속연구에서는 서울뿐 아니라 다른 도시나 농촌까

지 확대하여 연구해볼 것을 제안한다.

다섯째, 본 연구 시 유아의 소비자 행동을 검증할 수 있는 적절한 검사도

구가 부족하여 검사도구 선정에 어려움을 겪었다. 소비자로서 유아의 역할

이 확대된 만큼 유아의 소비자 행동을 정확히 측정할 수 있는 검사도구의

개발이 반드시 필요하므로 후속연구를 통해 개발되어야 할 것이다.

여섯째, 본 연구를 진행하면서 경제교육과 관련된 이야기 나누기 자료 및

활동 자료들이 많이 부족하여 수업에 필요한 자료준비제작에 많은 노력이

필요하였다. 경제교육 및 소비자교육과 관련된 다양한 경제교육자료 개발의

필요성이 제기된다.
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ABSTRACT

The Effects of the Bazaar Project approach

on Young Children's Basic Economic Concepts

and Consumer Behavior.

Yoon, Jeong Shim

Dept. of Early Childhood Education

The Graduate School of

Sungshin Women's University

The purpose of this study is to investigate the effects of the Bazaar

Project approach on young children's basic economic concepts and

consumer behavior, and to utilize the outcome of this research in helping

teachers to develop better teaching methods.

The following research questions were established for the investigation:

1. What effect does the bazaar project approach have on young

children's concept of basic economic concepts?

2. what effect does the bazaar project approach have on the

young children's consumer behavior?

In the present study, 66 five-year-olds from Y kindergarten in Nowon
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gu, in Seoul were selected experimental and control group. The

experiment lasted five weeks, from October 8 to November 7, 2007.

The experimental group participated in the bazaar project approach,

while the control group took part in daily life based theme.

The basic economic concept Testing Tool developed by Laney(1995), and

translated by Sook Jae Lee & Bang Sil Lee (2002) was used to measure

the children's concept of basic economic concept

The consumer behavior Testing Tool developed by Gil-Hee Byun was

used to measure the children's consumer behavior.

The data collected were analyzed by using the SPSS program to perform

ANCOVA with the prior test results as a covariant.

The results of the present research are follows:

First, the children's concept of basic economic concept improved

through participating in Bazaar project approach. The children in the

experimental group showed significant growth in 7 sub-areas of basic

economic concepts (scarcity/ monetary value/ exchange value/

opportunity cost/ resource & production/ goods & service/ complements

& substitutes).

Second, the children's consumer behavior improved throughparticipating

in Bazaar project approach. The children in the experimental group

showed significant growth in 3 sub- areas of consumer behavior

(consumer values/ resource management behavior/ rational purchases

behavior/ consumer citizen senses)
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부 록

<부록 1> 유아의 경제개념 검사 질문지

<부록 2> 유아의 소비자행동 검사 질문지

<부록 3> 통제 집단 주간교육계획안 예시

<부록 4> 실험 집단 활동 계획안
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질 문 지시사항

희

소

성

1. 너는 네가 가지고 싶은 것

을 모두 가질 수 있다고 생각하니?

2. 왜 네가 가지고 싶은 것을

가질 수 없을까/ 있을까?

화

폐

가

치

3. 어떤 돈을 더 갖고 싶니? 왜? 실제화폐, 놀이용 화폐를 보여 준다.

4. 이 돈은 중요할까? 실제 화폐를 지적 한다.

5. 이 돈은 중요하지 않을까? 놀이용 화폐를 지적 한다.

교

환

6. 왜 손님은 가게 주인에게

돈을 주어야 할까?
가게에서 물건을 구입하는 그림을 제시한

다.

(그림내용: 가게주인은 현금등록기 앞에

서 있고, 손님은 쇼핑카트 뒤에서 가게

주인에게 돈을 주는 그림)

7. 거스름돈이 뭔지 아니?

8. 왜 가게 주인은 손님에게

거스름돈을 주어야할까?

기

회

비

용

9. 넌 지금 100원을 가지고

있다고 생각하자. 갖고 싶은 것을 3

개 골라봐. 무슨 문제가 생기지?

(지금 네가 다 살 수 있을까?)

유아에게 100원을 준다. 가게에서 살 수

있는 100원 가격의 물건 5가지를 보여준

다.(스티커, 지우개, 수첩, 반짝이색종이,

모양집게)

유아가 원하는 것을 고르게 한 후 다른

물건은 치운다.

10.네가 가진 100원으로 어떤 것을

고르겠니?

9문항에서 선택한 3가지 항목을 이야기한

다.

그 물건을 사도록 한다.

물건의 값을 지불하도록 한다

다른 물건보다 왜 그 물건을 선택했는지

말하도록 한다.

11.만약 네가( )대신( )을 골랐다

면 어떤 것을 사지 못하는 걸까?

왜 그렇게 되는지 이야기 해 줄 수

있니?

9문항에서 선택한 항목들을 하나씩 가리

키고, 그 중에서 유아가 원하는 물건을

이야기 한다. 유아가 질문에 답하면 물

건의 항목을 치운다.

<부록1>유아의경제개념검사질문지
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자

원

과

생

산

12. 빵과 밀가루는 어떻게 다르니? 빵과 밀가루의 그림을 보여 준다.

13. 어떤 공장 주인이 사과를 가지

고 있어. 그 공장 주인은 사과를 가

지고 사람들이 좋아하는 것들을 만

들 수 있어. 공장 주인이 사과를 가

지고 만들 수 있는 것들은 무엇이

있을까? 2가지만 이야기해보자.

사과를 보여준다.

재

화

와

용

역

14.구두 만드는 사람, 요리사가 하는

일은 어떤 점에서 비슷하지?
구두 만드는 사람, 요리사,

버스운전사, 미용사 그림을 보여 준다.

15. 버스기사, 미용사가 하는 일은

어떤 점이 비슷하지?

보

충

과

대

안

16. 어떤 문방구 아저씨에 대한 이

야기를 들려줄게, 그 아저씨는 가게

에서 연필을 팔고 있는데 이 연필

말고 가게에서 필 수 있는 것은 어

떤 것이 있을까?

연필을 보여 준다.
17. 문방구 아저씨는 연필이 아주

잘 팔렸는데, 이제 연필을 더 이상

팔 수 없게 되었어. 왜냐하면 연필

공장이 문을 닫아서 더 이상 문방구

에 연필을 가져 올 수 없게 되었어.

문방구 아저씨는 이제 연필 대신 어

떤 것을 팔 수 있을까?
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질 문

소

비

가

치

관

1. 멋진(예쁜) 장난감을 친구가 샀어요. 00도 갖고 싶어요.

00는 어떻게 하나요?

1) 00에게 꼭 필요한 것인지 먼저 생각해본다.

2) 00도 사 달라고 한다.

2. 간식 시간이예요. 손을 깨끗이 씻어야 해요. 00는 어떻게 하나요?

1) 처음부터 끝까지 수돗물을 틀어놓고 씻는다.

2) 대야나 세면대에 물을 받아놓고 씻는다.

3. 가지고 놀던 장난감이 이제는 싫어졌어요. 00는 어떻게 하나요?

1) 장난감들 속에 그냥 놔둔다.

2) 다른 친구와 바꾸어 논다.

3) 버린다.

4) 필요한 사람에게 준다.

자

원

관

리

행

동

4. 시장에서 아주머니가 과일을 팔고 계셨어요. 00이는 아주머니가

과일을 어디에서 가져왔다고 생각하나요?

1) 아주머니가 기른 것이다.

2) 농부가 기른 것이다.

3) 도매시장에서 사다가 파는 것이다.

5. 00에게 필요한(갖고 싶은) 물건이 있어요. 00이가 가지고 있는

돈은 부족해서 살수가 없어요. 00는 어떻게 하나요?

1) 항상 필요한 물건을 사기 위해 저축해서 모은 후 나중에 산다.

2) 필요한 물건을 사기 위해 저축해서 모은 후 나중에 산적이 있다.

3) 엄마, 아빠께 사 달라고 요구하여 산다.

6. 00는 용돈을 어떻게 사용 하나요?

(정기적, 수시로, 특별히 생긴 돈 등)

1) 그냥 쓴다. 2) 저금한다. 3) 계획하여 필요한 물건을 사는데 쓴다.

합

리

적

7.신발을 사러 신발가게에 갔어요. 00는 어떤 신발을 고르나요?

1) 발이 불편해도 예쁜 (멋진) 그림이 있는 신발

2) 발이 편한(아프지 않은) 신발

<부록2>유아의소비자행동검사질문지



63

질 문

합

리

적

구

매

행

동

8.슈퍼에서 과자를 산 후 거스름돈을 받았어요. 00는 어떻게 하나요?

1) 가게 주인이 주는 대로 가져온다.

2) 거스름돈이 맞는지 그 자리에서 확인한다.

9. 슈퍼에 우유를 사러 갔어요. 00는 무엇을 보고 사나요?

1) 우유가 만들어진 날짜를 확인 한 후 산다.

2) 우유의 그림이나 색깔을 보고 산다.

3) 유통기한을 확인 한 후 산다.

4) 자주 사는 우유니까 산다.

10. 텔레비전에 나오는 광고를 00는 어떻게 생각하나요?

1) 팔려는 물건에 대해 설명해 주는 것이라고 생각한다.

2) 물건을 더 많이 팔기 위해서 사실보다 훨씬 더 좋은 물건이라고

거짓말 할 수도 있다고 생각한다.

3) 팔려는 물건에 대해 거짓 없이 사실 그대로 만을 알려주는 것이라고

생각한다.

소

비

자

시

민

의

식

11. 장난감 가게에 갔는데, 00 가 좋아하는 장난감이 있었어요.

00는 어떻게 하나요?

1) 장난감을 뜯어서 가지고 논다.

2) 눈으로만 본다.

12. 만약에 00가 새 장난감을 샀는데 처음부터 부서져있던 장난감이었어요

00는 어떻게 해야 한다고 생각하나요?

1) 주인에게 바꿔달라고 해야 한다고 생각 한다.

2) 버리고 새로 사면 된다고 생각 한다.

13. 만약에 처음부터 부서져있던 장난감을 가게 주인이 바꿔주지 않으면

00는 어떻게 해야 한다고 생각하나요?

1) 소비자 보호 단체에 알려야 한다고 생각 한다.

2) 부서진 장난감을 만든 회사에 불만편지를 보내야 한다고 생각한다.

3) 아무에게도 말하지 않고 00만 그 장난감 가게에서 장난감을 사지 않으

면된다고 생각하다.

4) 모르겠다고 한다.
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날짜 월 화 수 목 금

생활주제 가을 나뭇잎
나뭇잎

분류하기

가을 곡식과

추수

가을에 피는

꽃
가을 곤충

목표(개념)

가을

나뭇잎의

변화를

관찰하고

나뭇잎이

변화하는

이유를

알아본다.

가을

나뭇잎을

분류준거에

따라

유목화할 수

있다.

가을 곡식의

종류와

특성을

탐색해보고,

가을이

추수의

계절임을

안다.

가을에만 피는 

꽃이 있음을 

알고 가을에 

피는 꽃의 

종류를 

알아본다

가을곤충의종

류를 알아보고, 

가을 곤충이 

내는 소리를 

감상한다

실내

자유

선택

활동

과학 귀뚜라미 탐색하기/ 나뭇잎 ,가을 곡식 관찰하기

수

조작
종이 접기: 감, 당근, 가지 접기

언어 ‘라’자로시작하는 말

조형 정물화: 가을 열매 자세히 관찰하여 그리기

쌓기

역할
역할: Red Hen 놀이

집단

활동

이야

기나

누기

가을 나뭇잎
나뭇잎

분류하기

가을 곡식과

추수

가을에 피는

꽃

가을 곤충

동화

동시

동화 , 동극 

Red Hen

동화:

나뭇잎의

세상여행

동시짓기

바스락

부시럭

샤샤 한글

훨 훨

노래 Red Hen
밀과 보리가

자란다.

귀뚜라미

우는 밤

신체

표현

나뭇잎

날리기

<부록3>통제집단 주간교육계획안
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날짜 월 화 수 목 금

생활주제

세계

여러나라

글자

한글날 영어란? 자음과 모음

소리와

모양을

나타내는

글자

목표(개념)

세계 여러나라 

글자에 관심을 

가져요.

한글에 대한 

고마움을 가지

고 우리 주변

에서 글자를 

찾고 글자에 

관심을 가진다.

영어에 관심을 

가진다.

자음과 모음이 

나는 소리를 

알 수 있다.

의성어와 의태

어에 관심을 

가진다.

실내

자유

선택

활동

과학 실험: 꼬마전구 글자놀이

수

조작
바둑판, 책을 읽고 퍼즐 맞추기, 글자 바느질

언어
동화 '기차 ᄀ,ᄂ,ᄃ'을 보고 나만의 단어 사전 만들기/'

사랑해' 여러 나라 글자로 표현하기

조형 문자도 감상하기, 문자도 만들기

쌓기

역할
역할놀이: 도서관 놀이/ 쌓기: 블록 작품 사진전

집단

활동

이야

기나

누기

다른 나라 글

자가 궁금해
한글이란?

여러 나라 글

자를 써볼 수 

있어

자음과

모음이란?

소리와 모양을 

나타내는 글

동화

동시

영어동화

if

기차 ᄀ ᄂ ᄃ

(power point 

동화)

곰사냥을 떠나

자

(power point 

동화

노래 주님을 따라 동물 농장

신체

표현

알파켓 파스타 

샐러

과학실험: 전

구에 불이 켜

지려면
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 <부록 4 > 실험 집단 바자회 프로젝트 활동 계획안 

경제교육영역 돈의 이용과 관리 소비자행동 영역 소비가치관 

활동명 도움이 필요한 세계 여러 나라 친구들  

활동 

목표 

1. 세계 여러 나라 친구들 중 우리의 도움이 필요한 나라 친구들에게 

도움이 될 수 있는 방법을 생각해본다. 

2.  돈의 가치와 소중함에 대해 안다. 

연계 

활동 

어떻게 하면 도움이 필요한 세계 여러 나라 친구들을 도울 수 있을까? 

주제망 짜기 

경제적으로 어려운 세계 여러 나라에 대한 자료 모으기 및 질문목록 

만들기 

활동자료 도움이 필요한 세계 여러 나라 친구들 파워포인트 이야기 나누기 자료 

도 

입 

우리가 알고있는 세계 여러 나라의 이름을 이야기 해본다. 

아프리카, 잠비아, 인도네시아, 케냐, 가나 등의 나라 이름을 들어 본 경

험을 이야기 나눈다.  

전 

 

 

개 

- 도움이 필요한 세계 여러 나라 친구들의 동영상과 사진 자료를 본다. 

 

-우리가 어떤 방법으로 이 친구들을 도울 수 있는지 이야기 나눈다. 

- 우리 나라의 자원이 풍부함을 알고, 감사한 마음을 가진다. 

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 
  

유아들과 함께 도움이 필요한 세계 여러 나라 친구들을 도울 방법을 토

의해 보고,  바자회 때 어떤 것들을 할지 정해본다(그래프 활동). 
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경제교육영역 돈의 이용과 관리 소비자행동 영역 소비가치관 

활 동 명 목걸이, 배지, 메모자석 만들기 

활동 

목표 

상품의 원료에 대해 생각해본다. 

물건의 생산과정을 이해한다. 

구입한 물건에 대해 수리 및 보상 받을 권리가 있음을 이해한다. 

연계 

활동 

 

활동 

자료 

여러 가지 모양의 팬던트,금줄, 은줄,빼지, 자석, 포장지, 빵끈 

도 

입 

유아들이 의논하여 정한 바자회 판매 상품의 재료를 하나씩 살펴본다. 

우리가 사용하는 물건들이 만들어 지는 경로에 대해 생각해본다. 

실제 상점에서 판매하는 상품 안에 상품 소개서 및 상품보증서등에 대

해서 알아본다.  

전 

 

 

개 

바자회 때 판매할 상품을 만들고, 상품 보증서에 제조원, 주소,전화, 

A/S 기간 등을 표기한 후, 포장한다. 

 

    

 

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

바자회 때 판매할 물건 가격 정하기 

(재료들의 원가를 생각한 후, 적절한 가격을 정해보도록 한다.) 
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경제교육영역 자원과 생산 소비자행동 영역 자원관리행동 

활 동 명 지우개 만들기 

활동 

목표 

칼라믹스를 삶기 전 후의 변화를 예측하고, 관찰해본다. 

상품의 원료에 대해서 생각해본다. 

물건을 만든 사람에게 감사한 마음을 가진다. 

활동 

자료 

칼라점토, 버너, 실험 순서지  

도 

입 

상품의 원료와 상품에 대해 생각해본다. 

상품을 만드는 과정 중에 어렵고, 위험한 과정들도 있음을 알고, 물건을 

만든 사람에게 감사한 마음을 가진다. 

지우개를 삶는 과정에 주의해야 하는 것을 생각한다. 

전 

 

 

개 

칼라믹스로 여러 가지 모양을 만든다.  

칼라믹스를 물에 삶기전 관찰해보고, 삶고 난 후 예측해본다. 

끊는 물에 삶으면서 변화를 관찰한다. 

    

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

다 만들어진 지우개는 제조사와 전화,주소 등을 표기하고 포장한다. 
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경제교육영역 물건 구매 및 관리 소비자행동 영역 합리적 구매행동 

활 동 명 광고모델 되어보기 

활동목표 다양한 직업의 종류 및 하는 일 알기,  광고의 기능 이해하기 

연계활동 광고 문구 만들어보기, 광고지 만들기  

활동자료 여러 가지 전단지 

도 

입 

물건을 더 잘 팔리게 하기 위한 방법을 생각해본다. 

광고의 기능과 역할에 대해서 이야기 나눈다. 

광고 모델의 역할에 대해 생각해본다. 

광고 모델 경험이 있는 실험집단의 유아의 경험을 들어보고, 친구들이 

궁금한 것들을 질문하고 답하는 시간을 가져본다. 

전 

 

개 

광고지의 광고모델을 관찰해본다. 

 

내가 광고모델이 되어 다양한 포즈를 취해보고 우리가 만든 상품을 들

고 사진촬영을해본다. 

 

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

광고 모델이 되어본 느낌 이야기 해보기. 

오늘 찍은 광고 사진으로 광고지 만들 것 이야기한다. 
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경제교육영역 물건 구매 및 관리 소비자교육영역 합리적 구매행동 

활 동 명 광고 전단지 만들기 

활동목표 광고의 목적과 기능 알기 

꼭 필요한 것만 구입하는 태도 기르기 

연계활동 동생반에 홍보활동하기 

활동자료 광고모델이 되어 찍은 사진, 종이, 색연필, 싸인펜 

도 

입 

우리가 광고모델이 되어 찍은 사진 보기 

여러 전단지에 있는 광고 문구 살펴보기 

우리상품을 판매할 전단지에 어떤 문구를 넣으면 좋을지 생각해 본 후, 

이야기해본다. 

전 

 

 

개 

여러 광고지를 보면서 사진과 문구를 어떻게 배열하면 좋을지 생각해 

본  후 광고지를 만든다. 

 

- 완성된 광고 전단지 - 

 

활 

 

동 

 

내 

 

용 

 

마 

무 

리 

광고 전단지를 만들면서 어떤 마음이 들었는지 이야기해보기 

상품을 많이 팔아야 하기 때문에 조금 과장되게 선전할 수 있다. 

우리도 광고를 보면서 어떤 생각을 가지고 봐야 하는지 생각해보고,  

이야기 나눈다. 
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경제교육영역 직업과 일 소비자교육영역  

활동명  누가 밀알을 심었을까 동극 및 영화 찍기 

활동목표 1. 밀이 되기까지의 과정을 안다. 

2. 상품의 원료에 대해서 생각해본다. 

3. 영화관을 준비하기 위해 필요한 것들을 생각해본다. 

연계활동  과자 만들기 

활동자료 누가 밀알을 심었을까 융판 동화, 동극자료. 영화소품, 

도 

입 

누가 밀알을 심었을까 동화를 듣는다. 

밀이 빵이 되기까지의 과정에 대해서 알아본다. 

활 

 

동 

 

내 

 

용 

전 

 

 

개 

<첫째 날> 동극 누가 밀알을 심었을까? 동극하기 

 

    

< 둘째 날> 영화 찍기 –영화감독, 스크립터, 조명, 소품담당 
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배우들의 모습과 마지막 장면의 영화 배경 꾸미기, 메이크업 아티스트

분장 

 

 

 마 

무 

리 

영화 찍은 것 보면서 느낀점 이야기 하기 

영화관을 하기 위해 더 필요한 것은 무엇일지 생각해보고 이야기 나눈

다.  - 영화표, 영화포스터등 
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경제교육영역 물건 구매 및 관리 소비자행동 영역 합리적 구매행동 

활 동 명 영화 포스터 만들기 

활동목표 광고의 목적과 기능 알기 

연계활동  

활동자료 여러 가지 영화의 포스터, 배우들 사진, 도화지, 사인펜등 

도 

입 

영화를 알리기 위해 어떤 것들이 필요한지 이야기 나눈다. 

다양한 영화 포스터를 보면서 어떤 내용들이 담겨있는지 알아본다. 

우리 영화 포스터를 어떻게 만들 것 인지 의논한다.  

전 

 

개 

1.다양한 영화포스터 보면서 이야기 나누기 

이야기 나누면서 등장인물사진이 필요하여 배우들 사진촬영에 들어감 

2.. 영화배우 사진 촬영하기 

3. 영화포스터 만들기 

 

   

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

기존의 영화 포스터와 우리가 만든 영화 포스터 보면서 느낀점 이야기 

나눈다. 

어디에 붙여야 많은 사람들이 볼 수 있을지 생각해본다. 
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경제교육영역 직업과 일 소비자행동 영역 소비 가치관 

활 동 명 영화 티켓 만들고, 영화 티켓 값 정하기 

활동목표 재화와 용역의 개념을 안다 

돈과 노동의 관계를 이해한다. 

연계활동  

활동자료 영화표를 디자인해보아요. Worksheet. 여 러가지 영화 티켓 사진 

도 

입 

우리가 만든 상품(지우개, 목걸이)를 판매하는 것과 영화를 찍어서 상

영하는 것의 차이점 알아보기(재화와 용역의 개념)  

여러 가지 모양의 영화 티켓을 본 후, 티켓에는 어떤 내용들 들어가야 

하는지 알아보고, 가격을 정한다. 

전 

 

개 

1. 선생님 친구들과 나눈 이야기들을 생각하면서 영화 티켓을 디자인 

해본다.  

  

2.친구들이 디자인한 영화티켓을 본 후, 우리 영화와 가장 잘 맞는 디

자인을 의논하여 선택한다.  

<티켓 그림사진> 

   

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

친구들과 선택한 티켓 3종류를 복사하여 다같이 색칠등을 하여 꾸며

본다. 
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경제교육영역 자원과 생산 소비자행동 영역 합리적 구매행동 

활 동 명 과자 만들기 

활동목표 1. 유통기한의 의미를 안다. 

2. 가공식품의 제조일자와 유통기간, 성분표시등을 확인하도록 한다. 

3. 밀가루가 과자가 되는 과정에서 일어나는 변화를 관찰한다 

연계활동 밀과 보리가 자라네 율동 

활동자료 과자 재료(밀가루, 밀대, 초코렛, 버터, 계란, 핫케잌가루,설탕) , 미니

오븐 

도 

입 

- 누가 밀알을 심었을까 동화에서 나온 밀을 가지고 만들 수 있는 

것들을 이야기 한다. 

- 과자가 만들어 지는 과정에 대해 이야기를 나눈다. 

- 먹는 음식에는 유통기한이 있음을 이야기 나눈다. 

전 

 

개 

1. 요리하기 활동(과자 만들기)을 한다. 

      

2. 오븐에 구운 과자를 포장하고, 제조원과 성분, 유통기한등을 적는

다. 

     

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

과자 만들기 과정을 통해 배운 점을 이야기 나눈다. 

원재료와 만든 과정 등을 생각해 과자의 가격을 정해본다. 
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경제교육영역 자원과 생산 소비자행동 영역 자원 관리 행동 

활 동 명 자원의 절약과 재활용 (벼룩시장 코너 준비) 

활동목표 1. 물건의 재활용 해야 하는 이유를 생각해본다. 

2. 자기에게 필요 없는 물건은 필요한 사람에게 주거나 서로 바꾸어 

사용하는 경험을 가진다. 

연계활동  

활동자료 가정에서 가지고 온 여러가지 물건들, 도화지, 사인펜 

도 

입 

- 자원의 한정성에 대해 생각해 본다. (석유, 석탄등) 

- 우리 주변에서 물건을 재활용할 수 있는 방법들을 생각해본다 

전 

 

개 

1.우리집에서 작아져서 못쓰는 것이나 사용하지 않는 것들을 가져오

기로 한다. 

 

2.가지고 온 물건들의 가격을 정해본다.(살 때 가격은 얼마였는지, 사

용기간은 얼마인지등 고려) 

 

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

집에서도 할 수 있는 자원 절약, 재활용 방법 등을 실천해 본다. 
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활 동 명 올바른 판매자의 행동과 올바른 소비자의 행동 

활동목표 1.올바른 판매자의 행동을 알아 소비자로서의 권리를 안다. 

2.물건을 살 때 예의를 지킬 줄 안다. 

3. 충동적인 구매가 아니라 계획적인 구매를 해야 함을 안다. 

연계활동  

활동자료 인터넷 사이트: www.childedu.net -> 제목: shopping 

도 

입 

- 물건을 샀을 때 판매한 사람에서 불이익을 당한 경우에 대해서 이

야기를 나눈다. 

 - 물건을 계획하고 살 때와 그렇지 않을 때 상황을 비교해 생각해

본다. 

전 

 

개 

1. 인터넷 화면을 통해서 바람직 하지 못한 쇼핑을 하는 구매자 이야

기를 듣는다. 

 

2.올바른 판매자와 올바른 소비자의 행동을 토의해보고 정리하여본다

 

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

정리한 표를 보면서 바자회 때 판매자로서 어떤 행동을 가져야 할 지 

생각해본다. 
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경제교육영역 돈의 이용과 관리 소비자행동 영역 합리적 구매행동 

활 동 명 문방구 놀이(역할 놀이) 

활동목표 1.돈의 교환 가치를 이해한다. 

2.돈의 종류 및 모양을 변별해 본다. 

3. 물건의 가격을 알고 돈을 지불해본다. 

연계활동  

활동자료 가위, 풀, 수수깡, 색종이, A4 용지, 놀이화폐(100원, 500원, 1,000

원),장바구니 

도 

입 

문방구에서 판매하는 것들을 알아본다. 

문방구에서 물건을 사본 경험을 이야기한다. 

전 

 

개 

1.역할 놀이에 비치할 상품들과 놀이화폐를 소개한다. 

2.각 코너별로 상품을 판매할 사람을 정하고 구매자의 역할을 정한다 

   

3.놀이 후, 매출 금액을 알아보고 가장 많이 판매한 유아와 가장 적게 

판매한 유아의 상점을 이용한 구매자들의 이야기를 들어본다. 

    

활 

동 

 

내 

용 

마 

무 

리 

바자회 때 어떻게 판매를 해야 많이 팔릴 수 있는지 토의한다. 
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2007년 11월 6일 화요일  

<바자회 전날> 바자회 홍보와 바자회 준비 

- 각자 맡은 역할에 따라 바자회를 준비한다 

- 계획적 구매 할 수 있도록 홍보한다. 

- 유아들이 협동하면서 준비한다. 

 

<이야기 나누기> 

1. 바자회를 위해 준비해야 할 것들을 이야기 나눈다. 

동생반에 바자회의 취지 설명등의 홍보활동, 위치 알리기 위한 위치표시 만들

기, 바자회 장소에 판매할 상품 전시 및 계산대등 책상 세팅 하기. 

2. 역할을 분담하여 협동하며 바자회 준비를 한다. 

1.바자회의 취지와 일정에 대해서 구매자인 동생반에 직접 전단지를 가져가서 

홍보한다. 

 

2. 포스터를 붙이고 화살표를 붙여 바자회 장소를 알린다. 
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3. 계산대 세팅을 위해 가격표, 위치를 알려주는 삼각대등을 만든다. 

 

4. 바자회 장소를 세팅한다. 
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2007년 11월 7일 수요일 

활 동 명  도움이 필요한 세계 여러 나라 어린이 돕기 바자회 

활동목표 - 물건의 가격을 알고 돈을 지불한다. 

- 거스름돈을 잘 거슬러 준다. 

- 물건을 팔 때 살 때 예의를 지킨다. 

- 친구들과 협동하여 바자회를 진행한다. 

 

활 

 

동 

 

내 

 

용 

9:30 ~ 등원 및 이야기 나누기 

전날 맡은 역할에 따라 만든 역할 목걸이를 하고, 각자 자신이 맡은 

역할에 따라 바자회를 한다.  

 

10:00 - 10:30 영아반 두반 (영화관-> 바자회 장소) 

10:35 – 11:05 유아반 두반 (영화관-> 바자회 장소) 

11:10 – 11:40 유아반 한반(영화관-> 바자회 장소) 

11:40 –12:10 실험집단 유아끼리 사고 팔기 

12:10- 1:00  점심 식사 

1:00 – 1:20  평가 

1:20 -       귀가 지도 

<간    판> 
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 < 영화관에서 영화 상영 모습> 

   

 

 

<영화 관람 후 바자회 장소에서 물건을 구매하는 모습> 

   

 

   

계산대에서 동생반이 고른 물건을 계산하고, 영수증을 적는 모습 
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 < 사진관> 

 

 

    

사진관 촬영 전 페이스페인팅을 원하는 동생반에 해주고 있는 모습 

페이스 페인팅 후에는 즉석 카메라로 사진을 찍은 후 사진 카드에 꽂

아 완성한다. 

 

< 문방구, 팬시점> 

 

 



 84 

 < 과자점>  

 

 

< 올바른 구매자와 판매자에 대한 글과 도움을 줄 세계 여러 나라 친

구들의 사진 전시> 
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2007년 11월 8일 목요일 

활 동 명 바자회 사후활동 ( 수익금을 가지고 할 수 있는 것) 

활동목표 - 계획적인 구매를 경험한다. 

- 물건 구매 시 물건의 기능,종류, 성능등을 파악하는 경험

을 가진다. 

- 돈의 귀중함을 안다. 

- 카드의 기능과 사용법을 안다. 

- 인터넷 쇼핑몰( on-line 시장)과 시장(off-line 시장)을 

비교해본다 

 

활 

 

동 

 

내 

 

용 

9:30 – 10:00  

바자회 수익금이 어느 정도일지 예상해본다. 바자회 수익금으로 보낼 

수 있는 선물의 종류를 이야기 하고, 어떤 선물을 보내면 좋을지 토의

한다. 

토의 후, 놀이시간에 자신이 보내고 싶은 선물에 투표한다. 

<언어 영역> 아프리카 친구들에게 편지 쓰기 

<수 영역> 수익금 계산하기 

<미술 영역> 아프리카 친구들에게 쓸 편지지 만들기 

10:00- 11:40 

 아프리카 친구들에게 보낼 선물을 투표하는 모습 
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 수> 수익금을 계산하고 있는 유아 

 

< 언어, 미술> 편지쓰기활동 

 

11:40 –12:10  

< 보낼 선물 알아보고, 인터넷 쇼핑몰에서 선택하여 결제하기> 

 

 유아들이 토의 한 후, 보내고 싶은 선물의 명단을 알아보고 있는 모습 
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www.gifts.or.kr  

- 월드비전 희망의 선물 사이트를 접속해 선물의 종류와 개수를 

체크하고, 신용카드를 이용해 결제해본다. 

- 신용카드와 현금결제의 같은점과 다른점을 알아본다. 

- 인터넷 쇼핑몰(on-line 시장)과 시장, 마트( off-line 시장)의 

같은점과 다른점을 생각해본다. 
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