
 

 

저작자표시 2.0 대한민국 

이용자는 아래의 조건을 따르는 경우에 한하여 자유롭게 

l 이 저작물을 복제, 배포, 전송, 전시, 공연 및 방송할 수 있습니다.  

l 이차적 저작물을 작성할 수 있습니다.  

l 이 저작물을 영리 목적으로 이용할 수 있습니다.  

다음과 같은 조건을 따라야 합니다: 

l 귀하는, 이 저작물의 재이용이나 배포의 경우, 이 저작물에 적용된 이용허락조건
을 명확하게 나타내어야 합니다.  

l 저작권자로부터 별도의 허가를 받으면 이러한 조건들은 적용되지 않습니다.  

저작권법에 따른 이용자의 권리는 위의 내용에 의하여 영향을 받지 않습니다. 

이것은 이용허락규약(Legal Code)을 이해하기 쉽게 요약한 것입니다.  

Disclaimer  

  

  

저작자표시. 귀하는 원저작자를 표시하여야 합니다. 

http://creativecommons.org/licenses/by/2.0/kr/legalcode
http://creativecommons.org/licenses/by/2.0/kr/








- i -



- ii -



- iii -



- iv -



- v -



- vi -



- vii -



- viii -



- 1 -



- 2 -



- 3 -



- 4 -



- 5 -



- 6 -



- 7 -



- 8 -

아티스트 브랜드 판매 기간 누적 매출

조성아 루나(Luna) 년 월 현재2006 9 - 1600

김선진 카렌(Kerren)
년 월2007 10 -

년 월2008 4
개월7 50

손대식

박태윤
셉 (SEP) 

년 월2008 9 -

년 월2011 3

년2

개월6
820

이경민 크로키 (Croquis) 년 월 현재2010 3 - 150

김활란
에스쁘아 아이즈 

 (Espoir Eyes)

년 월2010 7 -

년 월2011 2
개월8 10

고원혜 랩 페이스   (Lab Face)
년 월2010 9 -

년 월2011 2
개월6 1

정샘물 뮬 (Mule) 년 월 현재2010 10 - 40

우현증 키스바이우 (Key's by Woo) 년 월 현재2011 12 - 15

총 매출 2,686
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구분 연구자 브랜드 자산 구성요소

기업

관점

Aaker(1991) 독점자산 특허권 등록상표 등 ( , )

Simon, Sullivan(1993) 현금흐름 주식가격 변화 , 

Long, Shiffman(2000) 수익률 주가 , 

한국산업정책연구소(2009) 개년 영업 이익액과 매출액 3

소비자 

관점

Aaker(1991) 인지도 지각된 품질 이미지 충성도  , , , 

Keller(1993) 인지도 이미지 , 

Shocker, Weit(1988) 이미지 충성도 업무효용 , , 

Srivastava, Shocker(1991) 인지도 이미지 지각된 품질 충성도 , , , 

Faquhar(1989) 선호도 

Wilkie(1986) 브랜드 평가 이미지 태도 , , 

Holden(1992) 인지도 선호도 , 

Park, Srinivasan (1994) 선호도 

최정(2001)
이미지 브랜드 지식 지각된 품질 지각된    , , , 

가치 신뢰성 , 

원구현(2003)
인지도 이미지 브랜드 관계 선호도 , , , ,       

리더쉽 
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연령대
지각된 

품질
선호도 이미지 인지도

대20
평균 3.36 3.146 3.574 2.63

소비자수 112 112 112 112

대30
평균 3.34 3.157 3.731 2.58

소비자수 94 94 94 94

대40
평균 3.54 3.341 3.769 2.42

소비자수 81 81 81 81

대50
평균 3.51 3.319 3.754 2.42

소비자수 69 69 69 69

합계
평균 3.43 3.227 3.695 2.53

소비자수 356 356 356 356
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                                      설문지



항 목                

전혀

그렇지

않다

그렇지

않다

보통이

다
그렇다

매우 

그렇다

누구나 잘 아는 브랜드이다①

제품의 발림성 등 사용하기 편리한 기능을 ②

가졌다

지속적으로 사용하고 싶다③

브랜드의 로고나 상징을 잘 알고 있다④

브랜드 이미지가 좋다⑤

화장품 브랜드를 떠올릴 때 쉽게 브랜드가 ⑥

생각난다 

주변인들에게 추천하고 싶다⑦

가격대비 품질이 좋다 ⑧

유명한 브랜드이다⑨

브랜드 이미지가 고급스럽다⑩

자주반복해서 구매하고 싶다⑪

쉽게 브랜드를 알 수 있다⑫

시대와 유행에 부합되는 브랜드 이다⑬

제품 디자인이 우수하다⑭

세련된 브랜드이름과 로고를 가지고 있다⑮

다소 높은 가격이라도 구매할 의사가 있다⑯

경쟁브랜드보다 품질이 좋다⑰

사용 후 확실한 효과를 보았다⑱

할인행사와 상관없이 구매하고 싶은 브랜드⑲

이다
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않다

그렇지

않다

보통

이다
그렇다

매우 

그렇다

사용해보니 다른 브랜드에 비해 품질이 만족  ①

스럽다

구매 전 기대한 것보다 만족스럽다②

사용해보니 다른 브랜드에 비해 가격이 만족 ③
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그렇지
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그렇지
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그렇다

매우

그렇다 

일반 화장품에 비해 구매를 위해 많은 비용 ①

을 쓴 편이다

일반 화장품에 비해 더 자주 구매를 한 편이 ②

다

주변 사람들에게 강하게 추천하였다③

일반 화장품에 비해 재 구매를  많이 한 편  ④

이다

일반 화장품에 비해 더 자주 사용하는 편이  ⑤

다
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