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論 文 槪 要

제주도는 제 3기 지질의 사화산인 한라산을 중심으로 발달된 섬이다. 따라
서 지질과 기후에 의하여 농업보다는 어업이 발달한 곳이며,육지와의 거리로
하여금 독특한 문화를 향유한 지역이기도하다.
제주도는 근래에 접어들면서 교통이 발달되고 문화와 역사의 이해가 새롭게

요구되고 있는 시점에 편승하여,우리나라를 대표하는 관광지로 부상(浮上)하
게 되었다.그러나 많은 관광자원에 비해서 제주를 대표하는 문화상품 개발이
미진한 것에 착안하여,여러 사료(史料)들 중 돌하르방을 통한 도자문화상품을
개발하고자 하였다.
돌하르방은 제주만의 독특한 정서를 담고 있는 대표적인 문화유산으로 주술

종교적 의미와 수호신.위치표시 의미를 동시에 가지고 있으며,제주사람들에
게 정신적 지주와 같은 역할을 해왔다.따라서 이런 특징을 현대인들의 시각
에 맞게 이미지화하여 문화상품을 개발하게 되었다.
본 연구에서는 돌하르방이 가지고 있는 독특한 형태와 특징을 단순화하거나

과장하여 해학적으로 표현하였으며,문화상품을 통하여 제주도를 회상할 수
있도록 기획하였다.
제작방법으로는 제품도자의 특성상 복수제작이 용이한 석고성형방법으로 제

작하였으며 태토는 투광성.건조강도.소성강도 등이 우수한 슈퍼화이트 태토
를 이용하였다.
소성은 850℃로 1차 소성한 후 돌하르방의 이미지가 상품적 가치를 높이고
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자 투명유.청자유.코발트유 등을 시유 하였고 전기가마 및 가스가마에서
1250℃로 소성하였다.심화된 표현을 위해 전사지를 사용하기도 하였다.
지역성이 강조된 문화상품은 상품적 가치와 기념적 의미를 동시에 지향해야

하는 어려움은 있으나 거듭되는 연구를 통하여 공예시장에 새로운 패러다임이
조성되는 계기가 되었으면 한다.
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Ⅰ. 序  論

1. 硏究目的

핵가족화의 가족구성과 경제적인 여유,그리고 직장의 근무조건 등이 좋아지면
서 가까운 사람들과 여행을 많이 떠나게 되었다.
제주도는 화산섬의 특징을 잘 간직하고 있으며,한반도의 남쪽에 위치해 있지

만 아열대식물군으로 육지와는 다른 환경이 조성되어 있다.따라서 섬전역이 관
광지나 다름없으며 연중 국내외 많은 관광객이 찾고 있는 실정이다.
그러나 막상 문화상품을 구매하고자 할 때는 지역의 특징이나 추억으로 간직

할 만한 기념품을 기대하기는 매우 어렵다.기존의 문화상품은 사실성을 바탕으
로 조잡하고 지역적 특성을 담고 있지 않으며,전국 어디서도 볼 수 있는 수준이
하의 문화상품이라고 사료되기 때문이다.
따라서 본 연구는 돌하르방에 대한 사료나 참고문헌을 분석하여 조형적 특징

을 주관적으로 해석하여 문화상품으로서 가치를 재발견하고자 한다.
또한 기존의 문화상품에 대한 이미지가 매우 제한적이어서 새로운 실용적 기

능을 다양하게 접목시키고자 하며,문화상품으로 인하여 여행이 더욱 즐거울 수
있는 계기를 마련하고자 한다.
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2. 硏究內容 및 方法

삶의 질이 향상되는 만큼 앞으로도 제주를 방문하는 사람들이 늘어날 것이며,
이들에게 지역을 대표하는 이미지를 문화상품으로 대신하여 제주를 더욱 기억
할 수 있도록 해야 할 것이다.
기존의 문화상품들은 대량생산에서 오는 획일화된 디자인으로 하여금 기대에

부응하지 못한 점들을 분석하고 차별화하고자 한다.따라서 양산의 체제보다는
일품공예적 성격을 지향하도록 하며 실용성은 물론 장식적인 부분도 고려하여
기획․발전시키고자 하였다.
또한 제주를 방문하는 사람들에게 기존의,문화상품에 대한 견해와 새로운 문

화상품에 대한 선호도를 리서치(설문조사 부록 참조)하여 실질적으로 개선하며,
연구방법으로는 우선 내용적인 부분과 형식적인 부분의 적절한 조화를 통해 문
화상품으로서의 균형감을 잃지 않도록 한다.아울러 돌하르방의 특징을 사실적으
로 묘사하기 보다는 형상을 이미지화 하여 은유적인 표현이 되도록 하며,획일화
된 용도에서 벗어나 우산.명함꽂이.합 등으로 제작하여 의미를 재현하고자 한
다.
상품가치에 부응하고 복수제작이 용이한 석고성형방법으로 제작하며 태토는

고부가 가치를 고려하여 정제된 점토를 사용하였다.또한 회화성이 가미되고 심
화된 표현이 가능한 전사기법을  도입하여 표면장식에 변화를 모색하였다.
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Ⅱ. 本  論

1. 돌하르방의 歷史的 考察

111)))돌돌돌하하하르르르방방방의의의 由由由來來來 및및및 機機機能能能
돌하르방의 유래에 대해 담수계(淡水契)에서 펴낸 탐라지(耽羅誌)에 따르면 돌

하르방을 옹중석(翁仲石)이라 하고 제주읍성의 돌하르방은 1754년(영조 30년)에
김몽규 목사(牧使)가 세웠다고 기록되어 있다.1)

돌하르방의 기능으로는
첫째,돌하르방이 제주목․대정현․정의현의 도읍지 입구에 쌍쌍이 마주 있

음으로써 마을 강녕과 융성을 지켜주며 기원하는 수호신적 기능이 있다.
둘째,악질(惡疾)방어와 아기를 못 낳는 여인이 돌하르방의 코를 밤에 몰래

쪼아서 빻아 먹으면 잉태할 수 있다는 주술종교적 기능이 있다.
셋째,돌하르방이 도읍지의 성문 앞에 세워짐으로써 도읍지의 위치를 분명히

알려 준다.성 외부 사람들은 성 안으로 들어오는 일을 삼가 하도록 하는 위치표
시와 더불어 금표(禁標)로서의 기능이 있다.2)

222)))돌돌돌하하하르르르방방방의의의 種種種類類類
제주도를 상징하는 가장 대표적인 돌하르방은 제주방언으로 ‘돌로 만든 할아버

註1) 진성기, 『제주 민속의 멋2』, p.30.

註2) 김영돈,『제주도 제주사람』, p.222.
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지’라는 뜻으로서 1971년 8월 26일 제주도 문화 위원회에서 민속자료 제2호로 지
정되어 지금은 국내.외에 널리 알려져 있다.3)

제주도에서는 세 종류의 돌하르방이 있으며 제각기 생김새가 다르다.
①①① 제제제주주주목목목 돌돌돌하하하르르르방방방 :부리부리한 큰 눈과 꾹 다문 입술,크고 묵직한 호방한

인상이 높낮이가 다른 어깨.가슴 근육의 표현,쳐들은 얼굴은 운동감을 준다.감
투는 높직하고 감투전이 뚜렷하며 약간 비스듬하거나 처진 모습이다.【도 1】

②②② 대대대정정정현현현 돌돌돌하하하르르르방방방 :곡선적이며 대체로 소탈하고 온후한 인상이다.
얼굴형상은 너부죽한 편이며 순박한 인상이며 눈은 타원형이며 눈꺼풀이라 생

각되는 테가 눈 주위를 빙 둘러 조각되어 있어서 전체적으로 튀어나온 형태이다.
과장되지 않고 낮은 야트막한 코,작고 오므라진 입,귀의 사실적 표현 높낮이가
없이 힘이 들어가 있지 않은 어깨 등은 소박한 느낌을 준다.감투의 모양은 감투
전이 납작한 편이다.【도 2】

③③③ 정정정의의의현현현(((성성성읍읍읍)))돌돌돌하하하르르르방방방 :직선적이며 기하학적 형태로 날카롭고 단정한 인
상이다.눈 꼬리가 위로 있어 날카로운 인상을 주고 있으며 코도 전체적으로 뾰
족하고 날카롭다.귀는 작고 단정하게 조각되었으며,양어깨는 높낮이가 별로 없
이 가지런하다.
감투는 각이 있으며 감투 끝에서 부터 턱까지 둥근 타원형을 이루고 그 위에

감투테를 주어 감투가 두상에 딱 달라붙은 인상을 준다.4)【도 3】

註3) 김영돈․현을생,『제주도 제주사람』, p.212.

註4) 김미영,「돌하르방의 디자인적 분석에 관한 연구」 , p.478.



【도 1】제주목 돌하르방
(제주 돌하르방공원,현무암)

【도 2】대정현 돌하르방
(제주 돌하르방공원,현무암)

【도 3】정의현 돌하르방
(제주 돌하르방공원,현무암)

【도 4】돌하르방 액자
(제주공항 기념품점,FRP)

【도 5】돌하르방 액자
(제주공항 기념품점,FRP)

【도 6】돌하르방 열쇠고리
(제주공항 기념품점,FRP)

- 5 -

<<<참참참고고고도도도판판판 >>>
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【도 7】돌하르방 명함꽂이
(규방칠보,김지현)

【도 8】돌하르방 촛대
(규방칠보,김지현)

【도 7】돌하르방 토우
(인다라,조윤득)

【도 8】돌하르방 토우
(인다라,조윤득)

【도 9】제주 동자석 토우
(지옹원,정미선)

【도 10】제주 동자석 토우
(지옹원,정미선)
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2. 試作品 製作 및 說明

1) 디자인 意圖

21세기는 다른 산업과 달리 관광산업이 매우 주목을 받고 있으며,특히 환경
보존을 통해 영구히 자원관리가 된다는 측면은 매우 시사하는 바가 크다고 할
수 있다.
제주도는 우리나라를 대표하는 관광지이기도 하지만 세계적인 명소가 된 지

도 오래 되었다.그러나 마땅히 제주를 대표하는 기념품을 찾기란 그리 쉽지 않
는 일이다.
따라서,제주에서 출생하고 성장한 경험을 토대로 돌하르방의 이미지를 통해

다양한 문화상품을 개발하고자 한다.
디자인 의도를 간략하게 설명하면
(1)제주도의 문화상품에 대한 고찰
(2)제주도의 역사와 상징물(돌하르방)에 대한 이해
(3)제주를 찾는 관람객들의 기호도를 조사
(4)문화상품으로서 새로운 가치 등을 조사하여 제작에 참고하였다.
문화상품은 그 지역의 정서를 대변하는 기능을 가지고 있다.따라서 돌하르방

의 사실적 묘사보다는 이미지를 심상적으로 해석하여 제주도를 소개하고 이해를
돕는 계기가 되도록 하였다.
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222)))디디디자자자인인인 전전전개개개
【시제품 1】

【시제품 2】
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【시제품 2】

【시제품 2】
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【시제품 3】

【시제품 4】

·
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【시제품 4】

【시제품 5】
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【시제품 7】

【시제품 10】
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333)))製製製作作作過過過程程程

(((111)))태태태토토토
시제품에 사용된 태토는 문화상품의 특성상 대량생산이 필요하므로 탈형이

용이하고,특히 고온 소성시 색상이 우수하고 투광성이 좋으며 수축 내구성
등이 양호한 자기질 점토를 사용하였다.이장 제조과정은 건조시킨 태토에 잠
길 정도로 물을 붓고 교반을 한 후 규산소다를 첨가시켜 점도를 조절하였다.
이상적인 점도는 손을 넣어서 빼면 손가락 사이에 물갈퀴가 생기고 유동성 있
도록 하였다.

表 태토의 조성비
    (단위 :%)

성분 SiO2 Al2O3 Fe2O3 CaO MgO Na2O K2O Ig,Loss 계

비율 72.69 18.71 0.18 0.09 0.5 0.69 2.00 5.53 100

                                                                         (자료 :고려도토사)

(((222)))제제제형형형
원형 제작 시 태토의 건조수축률과 소성수축률을 감안하여 시제품 크기를

15% 확대하였으며 형태에 따라 분할하고 사용형을 제작하였다.
기물의 형태가 자유로운 곡선으로 이루어진 것이 많고 자연물(돌,나무)을

이용하기도 하였기 때문에 틀의 쪽수가 많이 필요하였다.
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제형 방법으로는
① 돌을 이용하여 제형할 때에는 실리콘을 보형물로 이용하여 2번에 걸쳐

원형을 만들었다.돌에 실리콘을 부어 굳힌 후 칼집을 내어 돌을 꺼낸 다음
돌을 꺼낸 실리콘에 석고를 부어 굳혀 돌 형태의 원형을 제작하였다.(시제품
1.3.7)
② 우드락을 원형으로 하였을 때에는 돌의 재질감을 표현하기 위해 본드를

이용하여 우드락이 녹을 때,울퉁불퉁한 돌의 느낌을 살려 제작한 후 원형(우
드락)을 끼워서 석고틀을 만들었다.(시제품 6.10)
석고의 혼수량은 소석고 100g에 물 75%를 기준으로 혼합하였고,성형 후 사용

형의 강도를 유지하기 위해 그늘지고 통풍이 잘되는 곳에서 건조시켰다.특히 석
고분리의 특성상 적절한 이형제(카리비누)를 사용하였고 안정된 성형을 위해 틀의
두께 등에 유념하였다.
(((333)))성성성형형형
기물이 작고 섬세하여 일반적으로 사용되는 이장보다 묽은 이장을 준비하여

완전 건조된 석고틀을 결합하고 신축성이 좋은 고무줄(자전거 튜브)로 결박한
뒤 이장을 주입하였다.석고 건조 상태에 따라 두께 형성이 매우 가변적이어
서 완전 건조시켜 이장을 주입시켰다.석고틀 내부에 3~4mm 두께가 형성되
면 석고틀을 뒤집어 배출하고 일정한 시간이 경과되면 탈형하여 그늘에서 충
분하게 건조시켰다.

(((444)))시시시유유유 및및및 소소소성성성

1차 소성은 기물에 강도와 유약의 흡수성을 감안하여 전기가마에서 850°C로 소

성하였다.유약은 투명유.코발트유.청자유를 사용하였으며 표면의 균일한 유색을
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강조하기 위해 덤벙시유 기법으로 시유하였다.2차 소성은 1250°C에서 산화 및 환
원 소성하였고 3차 소성은 상회용 전사로 장식하여 전기가마에서 800°C로 소성하
였다.냉각시 기물의 냉파를 최소화 하기위해 14시간 이상 서서히 식힌 후 100°C
에서 가마문을 열어 기물을 요출하였다.

表 유약 조합비
                                  (단위%)

원 료 유 약 투명유 코발트유 청자유

나트륨장석(Na2O․Al2O3․6SiO2) 49.4 58.0 40.0

석회석(CaCO3) 20.0 12.0 15.0

아연화(ZnO) 4.0 6.0

탄산바륨(BaCO3) 8.7 10.5

카오린(Al2O3․2SiO2․2H2O) 8.5 10.0 15.0

규석(SiO2) 9.4 12.0 15.0

산화티탄(TiO2) 1.0

산화제2철(Fe2O3) 4.0

산화코발트(Co2O3) 1.0

산화크롬(Cr2O3) 0.5

계 100.0 100.0 100.0
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表 소성 온도표

차소성 차소성 산화 환원 차소성



- 17 -

444)))試試試製製製品品品 說說說明明明
【試製品 1】圖面
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【試製品 1】돌하르방 합 SET

청자유,1250℃,환원소성,160×80×110H(mm)

돌하르방의 이미지를 부분적으로 차용하여 만든 합이다.이미지를 상징적으로
묘사하는 과정은 원래의 의미보다 강한 인상을 남길 수 있다고 생각하였다.토속
적이면서도 강한 모습을 합 속에 담고 싶었다.유약은 청자유와 부분적으로 코발
트유를 사용하였다.
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【試製品 2】 圖面
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【試製品 2】돌하르방 우산손잡이

청자유,1250℃,환원소성,60×75×130H(mm)

돌하르방의 이미지를 가지고 우산이나 양산의 손잡이로 제작하였다.돌하르
방의 표정을 가급적 익살스럽게 표정을 갖도록 하여 보다 해학적이면서 유머
스럽게 디자인하였다.
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【試製品 3】 圖面



- 22 -

【試製品 3】돌하르방 화병

청자유,1250℃,환원소성,120X65X195H(mm)

돌하르방의 이미지를 부분적으로 차용하여 만든 병이다.용도는 주병이나 화병
도 될 수 있지만 이미지는 돌하르방의 담대하고 호방한 모습을 상징적으로 묘사
하였다.
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【試製品 4】 圖面
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【試製品 4】돌하르방 명함꽂이

청자유,1250℃,환원소성,40x80x50H(mm)

돌하르방의 눈과 코 부분을 이미지화하여 명함꽂이로 만들었다.명함꽂이는
책상 위나 눈에 잘 띄는 곳에 두는 것을 유념하여 심도있게 표현하고자 하였다.
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【試製品 5】 圖面
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【試製品 5】돌하르방 조명등

투명유,1250℃,산화소성,130x90x440H(mm)

돌하르방의 코를 남몰래 갈아먹거나 코를 만지면 아기를 잉태할 수 있다는 주
술종교적 의미로 경건하게 마음의 소망을 담아 기도하는 모습을 단순화하여 제
작하였다.두 손을 모은 형태는 소망의 가치와 자연안의 생명의 가치가 모두 소
중하다는 것을 표현하였다.
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【試製品 6】 圖面
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【試製品 6】돌하르방 메모꽂이

청자유,1250℃,환원소성,75x35x70H(mm)

돌하르방의 표면에 나타난 돌의 재질감을 살려 사각형의 단순한 형태에 눈과
코를 확대시켜 시각적으로 표현하였다.제작시 우드락을 이용하여 본드를 그 위
에 인위적으로 그림을 그려 녹인 다음 석고원형을 대신하여 제작하였다.유약은
청자유를 사용하여 돌의 재질감에 따른 자연스런 색상을 표현하였다.
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【試製品 7】 圖面
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【試製品 7】돌하르방 머그잔
 

청자유,1250℃,환원소성,45x130x140H(mm)

호방하고 소박한 느낌의 형태미를 단순화시켜 해학적으로 표현하였고 독특한
얼굴형상은 제주의 투박한 느낌을 담아 나타내었다.제작시 돌의 재질감 표현을
위하여 실리콘 보형물을 이용하여 원형을 만들어 제작하였으며,돌하르방의 중후
하고 신비스런 느낌을 위해 청자유로 덤벙시유하였다.



- 31 -

【試製品 8】 圖面
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【試製品 8】돌하르방 냄비받침

투명유,상회용 전사,800℃,산화소성,170x170x10H(mm)

돌하르방의 큰 눈매와 코.입 그리고 벙거지 모자의 이미지를 단순화시켰으며,
기존의 돌하르방에서 느껴지는 무겁고 거친 현무암의 느낌보다는 회화적이면서
작고 귀여운 캐릭터 느낌으로 나타내었다.
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【試製品 9】 圖面
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【試製品 9】돌하르방 티스푼

청자유,1250℃,환원소성,15x10x40H(mm)

돌하르방의 옆모습을 분할하고 단순화시켜 눈과 코.벙거지의 자연스런 곡선미
를 담아내어 귀여운 이미지를 전달할 수 있도록 친근하게 표현하였다.



- 35 -

【試製品 10】 圖面
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【試製品 10】돌하르방 열쇠고리

투명유,코발트유 1250℃,산화소성,15x10x40H(mm)

돌하르방의 눈과 코의 부분을 단순화하여 나머지 사각 틀에서 표현해 내지 않
은 부분을 연상할 수 있도록 표현하였다.
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Ⅲ. 結 論

우리나라 제주도를 상징하는 돌하르방은 세계적으로 잘 알려져 있다.그리고
관광지로서의 제주도는 앞으로도 많은 관광객들이 찾을 것으로 기대되고 그 수
는 점점 늘고 있다.
관광 제주를 찾는 고객들을 위한 관광문화상품은 오래전부터 개발되어왔다.이

번 연구에서 주로 손쉽게 구입할 수 있는 소품이나 생활에 필요한 간단한 필수
품을 돌하르방의 이미지를 부각하여 단순화 작업을 통하여 조화시켜 보았다.
그 결과
1)돌하르방의 이미지 전달을 잘 하는 것이 가장 중요하였으며
2)질감이 거칠고 투박한 돌하르방을 생활용품화 하는 것이 쉽지 않았으며
3)그래도 돌하르방은 제주의 이미지를 부각하는데 가장 적합한 요소로 손꼽
히고 있음을 알았다.

앞으로도 도자제품을 활용하여 관광 제주의 이미지 제고에 많은 연구가 있었
으면 한다.
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설문 내용

1.제주도 문화상품이 제주도의 특색을 잘 나타낸다고 생각하십니까?
① 전혀 그렇지 않다.(0.4%)② 그러지 않다.(31.8%)③ 보통이다.(35.9%)④ 매
우 그렇다.(31.0%)⑤ 그렇다.(0.8%)

2.제주를 대표하는 이미지는 무엇이라고 생각하십니까?
① 방언(5.3%)② 자연경관(16.3%)③ 해녀(0.85)④ 돌하르방(77.6%)
3.제주도를 추억할 수 있는 가장 중요한 요소가 무엇이라고 생각하십니까?
① 방언(4.5%)② 자연경관(10.6%)③ 해녀(0.8%)④ 돌하르방(83.3%)
4.제주도의 문화상품이 타 지역의 상품과 차별화 되었다고 생각하십니까?
① 전혀 그렇지 않다.(3.3%)② 그러지 않다.(12.7%)③ 보통이다.(59.6%)④ 그
렇다.(1.6%)⑤ 매우 그렇다.(22.9%)

5.제주도의 문화상품 중 토속적인 디자인과 현대적인 디자인 중 어느 쪽을
더 선호하십니까?

① 토속적인 디자인(8.2%) ② 현대적인 디자인(91.8%)
6.문화상품이 제주 방문을 기념하기에 적당하다면 구매에 영향을 미치겠습니
까?

① 전혀 그렇지 않다.(1.6%)② 그러지 않다.(3.7%)③ 보통이다.(11.4%)④ 그
렇다.(10.6%)⑤ 매우 그렇다.(72.7%)

7.제주도를 방문하신 횟수는 어떻게 되십니까?
① 1회(21.6%)② 2회(57.6%)③ 3회(15.9%)④ 4회(3.7%)⑤ 5회 이상(1.2%)



8.상품을 구매할 때 중요시 하는 것은 무엇입니까?
① 가격이 저렴한것(10.9%)② 선물용(3.5%)③ 지역성(25.9%)④ 독창성
(20.0%)⑤디자인(18.8%)⑥ 브랜드(2.7%)⑦ 견고성(1.6%)⑧ 실용성(16.6%)

9.제주에서 문화상품을 구입한다면 어느 정도 가격을 원하십니까?
① 2만원 이하(20.4%)② 2~4만원(45.7%)③ 4~6만원(23.7%)④ 6~8만원(5.7%)
⑤ 8~10만원(2.4%)⑥ 10만원 이상(2.0%)

10.귀하의 성별은?
① 여성(48.2%)② 남성(58.1%)
11.귀하의 연령은?( )세
① 십대(10.6%)② 이십대(34.3%)③ 삼십대(28.6%)④ 사십대(14.7%)⑤ 오십
대(11.0%)⑥ 육십대 이상(0.8%)

12.귀하의 직업은?
① 학생(31.4%)② 회사원,공무원(32.7%)③ 전문기술 및 관리직(11.8%)④ 자
영업(8.6%)⑤ 농,수산업(0.8%)⑥ 주부(11.4%)⑦ 기타(3.3%)

13.귀하의 가족 월 평균 소득은?
① 200만원 이하(20.4%)② 201~400만원(45.7%)③ 401~600만원(23.7%)④
601~800만원(5.7%)⑤ 801~1000만원(2.4%)⑥ 1000만원 이상(2.0%)



ABSTRACT

A Development Research of Crockery Cultural 

Products Applying Dolharubang's Image 

Hong,SeungHyun
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The Cheju Island was developed with Halla Mountain,the extinct
volcanooftertiaryperiod,asitscenter.Therefore,itisaplacewherethe
fishing industry rather than agriculture is developed because the
environmentisbarren and itisalso aregion which possessaunique
culturewithitsdistancefrom themainland.
TheChejuIslandhasrecentlysurfacedasatouristattractionrepresenting

ourcountrybyavailingitselfatthepointintimewherethetransportation
isgetting improved and theunderstanding forcultureand history are
newlybeingrequired.Butbyperceivingthefactthatthedevelopmentof
culturalproductrepresenting Cheju Island isinsignificantcompared to
abundanttouristresources,Iattempted to develop a culturalproduct
throughthedolharubangamongmanyhistoricalmaterials.



The dolharubang is a main culturalassetwhich contains sentiment
exclusivetoChejuIslandalone,standsforsorcery,religion,guardianand
locationindicatoratthesametimeandthebroadmindedandboldimage
hasbeen playingtheroleofmentallord forthefrailpeopleofCheju
Island.Therefore,Igottodevelop aculturalproductby making these
characteristicsintoimagesagreeabletomodernpeople.
In thisthesis,theuniqueshapeand characteristicswhichdolharubang

possessesarehumorouslyexpressed bysimplifyingorexaggeratingthem
andwasplannedsothatitcanaccompanyafunctiontorecollectCheju
Islandthroughthisculturalproduct.
Fortheproductionmethod,ithasbeenproducedwithplasterformation

methodinwhichthemassproductionismadeeasyduetocharacteristics
ofproduct's crockery and the super white clay which has excellent
floodlightingability,twistingability,dryingendurance,plasticitystrength,
etc.hasbeenused.
Afterthepreliminaryfiringwith850℃,theclearglaze,celadonglaze,

cobaltglaze,etcwereglazedfordolharubangimagetoaddoncommercial
value and fired again with 1250℃ in electrickiln and gaskiln.The
transcriptionwasusedfordeepexpressions.
Although there'sdifficultyofhavingtoaim atcommercialvalueand

commemorativemeaningforculturalproducts,Ihopetherepeatedresearch
becomesanopportunitytoform anew paradigm incraftingmarket.
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