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본 조사의 내용은 통계법 13조 14조에 의거하여 비밀이 절대 보장되며 연구목적
이외에는 절대 사용되지 않습니다.

 Z 세대 미용인의 특수 분장 영상 콘텐츠 관심도와 만족도에 대한 연구
-OTT 서비스를 중심으로 -

안녕하십니까?

본 설문 조사는「Z 세대 미용인의 특수 분장 영상 콘텐츠 관심도와 만족도」를 알
아보기 위한 것입니다.
학문적인 목적 외에 다른 어떤 목적으로도 사용되지 않을 것임을 약속드립니다.

본 설문지에 대한 응답에는 정답이 없습니다. 편안한 마음으로 주의 깊게 읽으
시고 귀하의 솔직한 답변만을 작성하여 주시기 바랍니다.

귀하의 성실한 답변은 본 연구목적을 달성하는데 있어 매우 귀중한 자료로 이용
될 것입니다. 
바쁘신 중에 번거로운 시간이 되겠지만, 성의 있는 진솔한 답변 부탁드리며, 
설문에 대해 궁금하신 사항이 있으시면 아래의 메일로 문의하여 주시기 바랍니다.

끝으로 설문지에 협조해주신 모든 분들께 감사드리며 귀중한 시간을 할애하여 
응답 해주셔서 
진심으로 감사합니다.

조사기간 2021, 07, 22 - 2021, 08, 11 

소    속 성신여자대학교 뷰티융합대학원 메이크업 
특수 분장 전공

지도교수 한 지 수

연 구 자 임 승 연

E-m ail 420206011@sungshin.ac.kr
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Ⅰ. 일반적인 사항에 관한 질문입니다.
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Ⅱ. OTT 서비스에 대한 질문입니다. 

OTT 서비스란? 
(Over The Top Service) 초반에는 셋톱박스를 통한 미디어 콘텐츠 관람 서비스를 
이르는 말이었으나, 본 논문에서는 무선 인터넷을 통하여 이용할 수 있는 미디어 콘
텐츠 관람 서비스를 이르는 말이다. 유튜브, 틱톡, 넷플릭스, 왓챠, 티빙 등이 이 
OTT서비스에 해당한다. 
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Ⅲ. 특수 분장 영상 콘텐츠 장르별, 국가별 관심도에 관해 알아보기 위한 질문입니다. 

설 문 내 용
매우
관심 
없음

관심 
없음 보통 관심 

있음

매우 
관심 
있음

국내 액션/범죄 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 액션/범죄 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국내 SF/판타지 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 SF/판타지 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국내 메디컬(의학)　영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 메디컬(의학)　영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국내 크리쳐물 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 크리쳐물 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤
국내 좀비/포스트 아포칼립스 영화 또는 드라마에 관심이  
있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 좀비/포스트 아포칼립스　 영화 또는 드라마에 관심이 
있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국내 스릴러/ 공포 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 스릴러/ 공포　영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국내 전쟁/재난 영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤

국외 전쟁/재난　영화 또는 드라마에 관심이 있으십니까? ① ② ③ ④ ⑤
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Ⅳ. 특수 분장 영상 콘텐츠 만족도에 관해 알아보기 위한 질문입니다. 

설 문 내 용 매우
낮음 낮음 보통 높음 매우 

높음

국내 액션/범죄 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 액션/범죄 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국내 SF/판타지 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 SF/판타지 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국내 메디컬(의학)　영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 메디컬(의학)　영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국내 크리쳐물 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 크리쳐물 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국내 좀비/포스트 아포칼립스 영화 또는 드라마의 만
족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 좀비/포스트 아포칼립스 영화 또는 드라마의 만
족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국내 스릴러/ 공포 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 스릴러/ 공포　영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국내 전쟁/재난 영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤

국외 전쟁/재난　영화 또는 드라마의 만족도는? ① ② ③ ④ ⑤
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